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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

MOTTO 

 

 Sesungguhnnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu 

telah selesai (dari satu urusan) kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain (Q.S Al Insyiroh 6-7) 

 Sesungguhnya Allah tidak mengubah nasib suatu kaum sebelum mereka 

mengubah diri merka sendiri (Q.S Al-Ra’d 11) 

 Kesuksesan ada pada mereka yang sibuk mencarinya 

 

PERSEMBAHAN 

 

 Ayahanda dan Ibundaku Tercinta 

 Kedua Kakak dan Keluargaku 

 Dosen-dosenku, terutama pembimbingku 

 Sahabat-sahabatku  tercinta 
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KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Puji syukur alhamdulillah penulis panjatkan kepada Allah SWT yang mana 

telah melimpahkan taufiq, segala rahmat, serta hidayah-Nya dan senantiasa 

memberikan petunjuk, ketenangan serta semangat sehingga penulis dapat 

menyelesaikan penulisan skipsi dengan judul “model peningkatan keputusan 

pembelian pada media belanja online instagram melalui orientasi belanja, kualitas 

web, harga, dan word of mouth communications” 

 Penulisan Skripsi ini dimaksudkan untuk memenuhi syarat kelulusan 

Program Strata 1 (S1) Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Islam 

Sultan Agung Semarang. 

Penulis menyadari bahwa penulisan skripsi ini tidak lepas dari bantuan, 

dukungan, bimbingan serta saran dari berbagai pihak. Untuk itu penulis ingin 

menyampaikan terima kasih kepada: 

1. Ibu Hj. Olivia Fachrunnisa, SE, M.Si, Ph.D selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

Unissula Semarang. 

2. Dra. Hj. Alifah Ratnawati, MM selaku Ketua Jurusan Manajemen Fakultas 

Ekonomi Unissula Semarang. 

3. Dr. Moch Zulfa, MM selaku dosen pembimbing yang telah meluangkan 

waktunya untuk memberikan bimbingan, motivasi, pengarahan dan saran 

yang sangat berguna bagi penulis. 
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4. Seluruh dosen dan staff karyawan Fakultas Ekonomi Unissula atas kerja 

sama dan bantuannya selama menempuh perkuliahan di Fakultas Ekonomi 

Unissula Semarang. 

5. Ibu, Bapak yang selalu memberikan perhatian, semangat, kasih sayang, 

do’a, dan partner dalam segala hal Raden kaamiliaa shultoon shofwa dan 

juga  sahabat-sahabatku, dinda, Laela Septi, Astri, Armin, Retno, David 

cilik, Inandut, Susan, Mella, Mona, Tomi, Arda, Adi, Atok, Hakim, Yusuf 

yang selalu mendukung, menyumbangkan fikiran dan memberikan 

semangat serta kasih sayangnya yang memotivasi penulis selama ini. 

Penulis berharap dengan penulisan Skripsi ini dapat menjadi awal 

kesuksesan dalam membahagiakan orang tua dan sudara-saudara ku.  

6. Teman-teman seperjuangan bimbingan, teman-teman pemasaran A dan 

teman - teman kelas B angkatan tahun 2013/2014 Unissula. 

7. Semua pihak yang telah mendukung terselesaikannya skripsi ini yang tidak 

bisa penulis sebutkan satu persatu. 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam penulisan skripsi ini. 

Karena kesempurnaan hanya milik ALLAH SWT. Semoga skripsi ini dapat 

berguna bagi semua pihak yang membaca. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

Semarang, 02 Desember 2016 

Penulis 
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