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~ “Janganlahkamubersedihhati, sesungguhnya Allah bersamakita.” (QS Al-
Taubah 9 : 40)

~ ”Karenasesungguhnyasetelahkesulitanituadakemudahan,
sesungguhnyasetelahkesulitanituadakemudahan. ~ Makaapabilakamutelahselesai
(darisuatuurusan), kerjakanlahdengansungguh-sungguh (urusan) yang lain
danhanyakepadaTuhanmulahhendaknyakamuberharap.” (QS Al-Asyr94 : 5-8)
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