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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

“Barang siapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhannya itu adalah
untuk dirinya sendiri.”
(QS. Al-Ankabut (29):6)

Orang-orang yang berhenti belajar akan menjadi pemilik masa lalu. Orang-
orang yang masih terus belajar, akan menjadi pemilik masa depan”

(Mario Teguh)

PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan untuk :

Kedua Orang tua saya tercinta, Ibu dan Bapak

Yang senantiasa memberikan motivasi

setiap waktu yang engkau berikan selama ini.

Untuk Sahabat dan Teman tersayang, terimakasih
untuk canda tawa, tangis, dan perjuangan yang kita
lewati bersama .
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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb.

Puji syukur alhamdulillah penulis panjatkan kepada Allah SWT yang mana

telah melimpahkan taufiq, segala rahmat, serta hidayah-Nya dan senantiasa

memberikan petunjuk, ketenangan serta semangat sehingga penulis dapat

menyelesaikan penulisanskipsi dengan judul “Pengaruh Harga, Brand Image,

Label Halal dan Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembelian

Kosmetik Wardah”

PenulisanSkripsi ini dimaksudkan untuk memenuhi syarat kelulusan

Program Strata 1 (S1) Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Islam

Sultan Agung Semarang.

Penulis menyadari bahwa penulisanskripsi ini tidak lepas dari bantuan,

dukungan, bimbingan serta saran dari berbagai pihak. Untuk itu penulis ingin

menyampaikan terima kasih kepada:

1. Ibu Hj. Olivia Fachrunnisa, SE, M.Si, Ph.D selaku Dekan Fakultas Ekonomi

Unissula Semarang.

2. Dra. Hj. Alifah Ratnawati, MM selaku Ketua Jurusan Manajemen Fakultas

Ekonomi Unissula Semarang.

3. Drs. Bejo Santoso, MT, Ph.D selaku dosen pembimbing yang telah

meluangkan waktunya untuk memberikan bimbingan, motivasi, pengarahan

dan saran yang sangat berguna bagi penulis.
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