
i

PENGARUH BRAND PERSONALITY DAN BRAND

EXPERIENCE TERHADAP BRAND LOYALTY YANG

DIMODERASI PRODUCT INVOLVEMENT

SKRIPSI

Untuk memenuhi sebagian persyaratan
Mencapai derajat Sarjana S1

Program Studi Manajemen

Disusun Oleh :
INDRA YURI PRADANA

NIM : 3040121 0471

UNIVERSITAS ISLAM SULTAN AGUNG
FAKULTAS EKONOMI

SEMARANG
2016

i

PENGARUH BRAND PERSONALITY DAN BRAND

EXPERIENCE TERHADAP BRAND LOYALTY YANG

DIMODERASI PRODUCT INVOLVEMENT

SKRIPSI

Untuk memenuhi sebagian persyaratan
Mencapai derajat Sarjana S1

Program Studi Manajemen

Disusun Oleh :
INDRA YURI PRADANA

NIM : 3040121 0471

UNIVERSITAS ISLAM SULTAN AGUNG
FAKULTAS EKONOMI

SEMARANG
2016

i

PENGARUH BRAND PERSONALITY DAN BRAND

EXPERIENCE TERHADAP BRAND LOYALTY YANG

DIMODERASI PRODUCT INVOLVEMENT

SKRIPSI

Untuk memenuhi sebagian persyaratan
Mencapai derajat Sarjana S1

Program Studi Manajemen

Disusun Oleh :
INDRA YURI PRADANA

NIM : 3040121 0471

UNIVERSITAS ISLAM SULTAN AGUNG
FAKULTAS EKONOMI

SEMARANG
2016



iiiiii



iii



iviviv


