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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Motto :

 “Didiklah jiwamu dengan segala ilmu, maka ia akan menjadi tinggi

derajatnya, lalu kamu akan melihat keseluruhan ilmu itu, dan bagi

keseluruhannya, itulah bermukimnya ilmu itu. Sesungguhnya jiwa

bagaikan kaca, dan akal pikiran bagaikan lampunya, sedangkan hikmah

Allah bagaikan minyaknya. Maka jika ia bercahaya kamu akan hidup dan

jika ia padam maka kamu akan mati.” (Ibnu Sina)

 “Ilmu yang bermanfaat adalah ilmu yang bercahaya memancarkan ke

dalam dada, yang karenanya tersingkap tirai yang menutupi hati.” (Ibnu

At-Thaillah)

Skripsi ini kupersembahkan untuk:

 Ayahanda tercinta Basri Sanusi dan ibunda tercinta Hafsa Halide yang

telah tulus membesarkanku serta senantiasa memberikan doa, dukungan,

kasing sayang untuk mendampingiku disetiap langkahku menuju cita-cita.

 Adik-adikku dan semua keluargaku tercinta yang selalu mendukung,

mendoakan, serta membantuku disetiap langkahku.

 Sahabat dan teman-teman seperjuanganku yang telah ikhlas membantu,

mendukung, serta mendoakanku.

 Semua pihak yang tidak dapat saya sebutkan satu persatu yang selalu

mendukung, memotivasi, mendoakan, serta membantu dalam

menyelesaikan skripsi ini semoga amal kebaikan kalian dibalas oleh Allah

SWT. Amin


