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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

Motto : 

 Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua 

 Saya dating, saya bimbingan, saya ujian, saya revisi dan saya menang 

 Barang siapa yang bersungguh-sungguh pasti akan berhasil 
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 Orang tuaku tercinta 

 Keluarga, sahabat-sahabatku dan teman-teman FE Unissula 
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