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Motto

“Sesungguhnya di dunia ini tidak ada orang yang Bodoh, yang ada

hanyalah orang yang Mau dan Tidak Mau”

(Prof. Widodo)

Persembahan

1. Bapak dan Ibu tercinta yang telah

memberikan segalanya

2. Keluarga yang selalu mendukung

keberhasilanku

3. Dosen pembimbing yang telar sabar

membimbing saya

4. Teman-temanku yang selalu memberi

masukan
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