
i 

 

PENGARUH  TAYANGAN  IKLAN  PRODUK  KECANTIKAN  DAN 

PERAWATAN  TUBUH  TERHADAP  BODY  DISSATISFACTION 

PADA MAHASISWI FAKULTAS PSIKOLOGI UNISSULA 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Menyelesaikan Program Sarjana 

(S1) Pada Fakultas Psikologi Universitas Islam Sultan Agung Semarang 

 

 

 

Disusun oleh: 

Devi Rifky Anggraini 

Nim. 072080833 

 

 

FAKULTAS PSIKOLOGI 

UNIVERSITAS ISLAM SULTAN AGUNG 

SEMARANG  

2012 


