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ABSTRAK 

Indonesia merupakan negara dengan penduduk beragama Islam terbesar di dunia. 

Selain menjadi negara dengan pemeluk agama Islam terbesar, Indonesia juga 

merupakan negara dengan jumlah konsumsi mi instant terbesar kedua setelah 

China, yaitu sebesar 13,270 juta pada tahun 2021. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh halal awareness, logo halal, dan attitude terhadap niat beli, 

dimana halal awareness dan attitude sebagai variabel intervening. Jenis penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah Explanatory Research. Data primer 

diperoleh dari hasil tanggapan responden dalam kuesioner, dan data sekunder 

diperoleh dari sumber literatur jurnal dan buku. Pengambilan sampel menggunakan 

Non Probability Sampling dengan metode purposive sampling dengan jumlah 

sampel sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner dengan Skala Likert. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi 

linear berganda dengan menggunakan bantuan SPSS versi 25. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa logo halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap halal 

awareness. halal awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli. 

halal awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap attitude. Attitude 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli. Pada research gap logo halal 

terhadap niat beli, variabel halal awareness dan attitude sebagai variabel intervening 

mampu memediasi pengaruh logo halal terhadap niat beli. 

Kata kunci : Logo Halal, Halal Awareness, Attitude, Niat Beli 
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THE INFLUENCE OF HALAL AWARENESS, HALAL LOGO, AND 

ATTITUDE OF SAMYANG PURCHASE INTENTION (STUDY ON THE 

YOUTH IN THE DEMAK AREA)" 

 

Nadya Yuli Rahmadiena 

Bachelor of Management student, Faculty of Economics, Sultan Agung Islamic 

University Semarang 

 

ABSTRACT 

Indonesia is the country with the largest Muslim population in the world. Apart 

from being the country with the largest Muslim population, Indonesia is also the 

country with the second largest amount of instant noodle consumption after China, 

which amounted to 13,270 million in 2021. This study aims to determine the effect 

of halal awareness, halal logo and attitude on purchase intention where halal 

awareness and attitude are intervening variables. The type of research used in this 

study is explanatory research. Primary data obtained from the results of 

respondents' responses in the questionnaire, and secondary data obtained from 

literature sources journals and books. Sampling was done using non probability 

sampling with purposive sampling method with a sample size of 100 respondents. 

The data collection technique used a questionnaire with a Likert scale. The data 

analysis technique used multiple linear regression analysis with the help of SPSS 

version 25. The results of this study indicate that Halal logo has a positive and 

significant effect on Halal awareness. Halal awareness has a positive and significant 

effect on purchase intention. Halal awareness has a positive and significant effect 

on attitude. Attitude has a positive and significant effect on purchase intention. In 

the research gap of the halal logo on purchase intention, halal awareness and attitude 

variables as intervening variables are able to mediate the effect of the halal logo on 

purchase intention. 

Keywords : Logo Halal, Halal Awareness, Attitude, Purchase Intention 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Indonesia merupakan salah satu negara mayoritas penduduk yang memeluk 

agama Islam dan juga merupakan negara Muslim terbesar di dunia.  Menurut data 

dari Kementerian Dalam Negeri (Kemendagri) bahwa jumlah penduduk Muslim di 

Indonesia sebanyak 237,53 juta jiwa per 31 Desember 2021, jumlah tersebut setara 

dengan 86,9% dari populasi penduduk Indonesia yang berjumlah sebanyak 273,32 

juta jiwa (dataindonesia.id, 2022). Dalam agama Islam hanya diperbolehkan untuk 

mengonsumsi makanan dan minuman yang halal untuk dikonsumsi. Hal tersebut 

telah dijelaskan dalam kitab suci Al-Quran : “ Hai sekalian manusia! Makanlah 

yang halal lagi baik dari apa yang terdapat di bumi, dan janganlah kamu mengikuti 

Langkah-langkah syaitan; karena sesungguhnya syaitan itu adalah musuh yang 

nyata bagimu” (Q.S. Al-Baqarah:168).  

Jumlah penduduk beragama Islam di Indonesia yang sebesar 86,9% tersebut 

merupakan pasar potensial bagi perusahaan yang khususnya di sektor industri 

makanan. Meskipun tingkat kepatuhan terhadap syariah yang berbeda-beda, namun 

umumnya konsumen beragama Islam yang patuh dengan syariah Islam akan tetap 

memiliki sikap yang positif terhadap produk yang halal (Aminuddin, 2016). 

Dengan adanya peluang tersebut maka persaingan bisnis akan menjadi semakin 

ketat, sehingga perusahaan perlu untuk menentukan strategi pemasaran yang baik 

agar dapat membuat konsumen terdorong untuk membeli produk. 
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Selain menjadi negara dengan jumlah penduduk beragama Islam terbanyak, 

Indonesia juga termasuk negara dengan jumlah konsumsi mie instant terbesar ke 2 

setelah China dengan jumlah konsumsi mie instant sebanyak 13,270 juta pada tahun 

2021. Data tersebut didapat dari (instantnoodles.org, 2022). 

Dari uraian di atas dapat dilihat bahwa mie instant menjadi salah satu 

makanan favorit masyarakat Indonesia meskipun mie instant merupakan makanan 

yang tidak sehat. Walaupun begitu, jumlah penjualan mie instant selalu meningkat 

setiap tahunnya. Menurut (databoks.katadata.co.id), mie instant menjadi produk 

makanan yang paling banyak dikonsumsi oleh masyarakat. Adapun daftar market 

share mie instant pada 2023 di awal tahun, pada Tabel 1.1 sebagai berikut  

Tabel 1.1 Daftar Market Share Mie Instant Pada 2023 

Nama Perusahaan Merek Persentase 

PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk Indomie 86,3% 

Wings Food Mie Sedaap 10,6% 

PT Indofood  CBP Sukses Makmur Tbk Supermi 2,3% 

PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk Sarimi 0,3% 

Wings Food Sukses’s 0,3% 

PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk Intermi 0,2% 

PT Jakarana Tama Food Industry Gaga <0,1% 

PT Korinus Samyang <0,1% 

Sumber: (indonesiadata.id, 2023) 

Berdasarkan uraian di atas, pada tahun 2023 market share mie Samyang 

kurang dari 0,1%, maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian ini yang 
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diharapkan dapat membantu untuk mengetahui apakah variabel Logo Halal, Halal 

Awareness, dan Attitude berpengaruh terhadap variabel Niat Beli.  

Samyang merupakan merek mie instantt asal Korea Selatan. Seperti yang 

kita tahu bahwa sekarang ini segala yang berbau Korea Selatan sedang menjadi tren. 

Sehingga Samyang menjadi mie instant dari Korea Selatan yang saat ini terkenal di 

kalangan generasi muda terutama di kalangan kelompok pemuda. Adapun yang 

termasuk pemuda yakni mereka yang berusia 15-35 tahun (Endang Sumantri et al., 

n.d.). Dimana yang termasuk dalam kelompok pemuda yaitu generasi milenial dan 

generasi Z. 

Niat beli konsumen pada produk yang halal terjadi sebelum konsumen 

melakukan pembelian produk, adanya niat tersebut mencerminkan perilaku 

konsumen di masa mendatang (Varinli et al., 2016). Jadi agar konsumen melakukan 

pembelian terhadap produk halal maka perlu untuk mendorong niat beli konsumen, 

yaitu bisa dengan mengetahui kesadaran konsumen akan produk halal, 

mencantumkan logo halal pada kemasan produk dan dengan mengetahui sikap pada 

konsumen. Niat membeli inilah yang menjadi tanda kesediaan konsumen untuk 

membeli suatu produk, merekomendasikannya kepada orang lain dan akan membeli 

kembali produk tersebut.  (Varinli et al., 2016).  

Logo halal adalah simbol yang tercantum pada kemasan produk yang telah 

diuji kehalalannya oleh Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal (BPJPH). 

Logo halal merupakan elemen penting yang merepresentasikan keabsahan pada 

produksi suatu produk (Hussain et al., 2016). Logo halal pada kemasan produk 

dapat meyakinkan konsumen untuk membeli produk karena produk tersebut telah 

diuji dan telah mendapatkan sertifikasi halal. Sebuah studi mengatakan bahwa logo 
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halal menyatakan kriteria Islami yang mana diperbolehkan dalam hukum syari’at 

Islam (Aziz & Chok, 2013), dan juga menurut orang non-Muslim, produk yang 

bersertifikasi halal dengan logo halal dapat memastikan keamanan, kehigenisan dan 

kualitas makanan (Aziz & Chok, 2013; A. Haque et al., 2015; M. G. Haque & 

Hindrati, 2020). logo halal juga dapat menghilangkan pemikiran yang tidak pasti 

pada konsumen (M. G. Haque & Hindrati, 2020). 

Halal Awareness (kesadaran halal) merupakan bagian paling penting dalam 

menentukan niat untuk memilih produk tertentu (Aziz & Chok, 2013). Kesadaran 

juga dapat disebut dengan kemampuan seseorang dalam memahami dan 

mengidentifikasi sesuatu. Kesadaran yang biasanya terjadi pada konsumen yaitu 

mengingat sesuatu seperti lambang, simbol, warna, dan lain-lain. Kesadaran akan 

kehalalan pada produk dapat mempengaruhi niat beli konsumen.  

Abdalla Mohamed Bashir (2019) dalam penelitiannya menunjukkan bahwa 

Halal Awareness mempengaruhi niat beli (purchase intention). Hal ini ditunjukkan 

oleh populasi penduduk beragama Islam yang besar membuat orang-orang menjadi 

lebih sadar produk yang dikonsumsinya, maka kesadaran akan ke-halalan dalam 

membeli produk akan mempengaruhi niat untuk membeli (Aqdas et al., 2020). 

Sebagai umat Muslim tentunya sudah menjadi keharusan untuk mengonsumsi 

produk-produk yang halal sesuai dengan hukum syari’at Islam, apabila seorang 

Muslim mengonsumsi produk non-halal maka akan mendapatkan dosa karena 

melakukan hal yang bertentangan dengan syari’at Islam. Dengan kesadaran halal 

pada produk yang dikonsumsi maka dapat mempengaruhi niat beli konsumen untuk 

membeli produk tersebut 
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Attitude (sikap) adalah kecenderungan menguntungkan atau tidak 

menguntungkannya perilaku seseorang terhadap objek apapun (Kudeshia & Kumar, 

2017). Attitude merupakan sebuah pilihan dalam menentukan cara pandang 

seseorang terhadap suatu kondisi yang sifatnya eksternal yang sedang dihadapi, 

yaitu dengan cara mengubah serta menyesuaikan dengan kondisi internal yang 

terjadi (Darmawangsa & Munadhi, 2006). Menurut (Afendi et al., 2014) attitude 

terhadap produk makanan halal berdampak signifikan pada niat beli konsumen, 

begitu juga dengan (Khan A. & Azam, 2016) menemukan bahwa sikap atau attitude 

paling signifikan dalam memprediksi niat beli pada produk bersertifikasi halal.  

Studi terdahulu yang dilakukan oleh (Bashir, 2019; Khan et al., 2021) 

menyebutkan bahwa logo halal berpengaruh pada niat beli konsumen. Namun, 

dalam penelitian yang dilakukan oleh (Aqdas et al., 2020) menyebutkan hasil 

bahwa logo halal tidak memiliki hubungan yang signifikan terhadap niat beli. 

berdasarkan Research Gap tersebut maka peneliti menambahkan variabel Halal 

Awareness dan Attitude sebagai variabel intervening pada Logo Halal dan Niat Beli.   

Berdasarkan penjelasan di atas, peneliti akan memberikan judul yaitu 

“Pengaruh Halal Awareness, Logo Halal, dan Attitude Terhadap Niat Beli Samyang: 

Studi Pada Pemuda di Wilayah Demak” 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah, maka permasalahan pada penelitian ini 

adalah “bagaimana meningkatkan niat beli dengan logo halal, halal awareness,  dan 

attitude” pada Pemuda Muslim di wilayah Demak. Adapun pertanyaan yang 

muncul pada penelitian yaitu sebagai berikut : 

1. Bagaimana pengaruh logo halal terhadap halal awareness mie Samyang di 

wilayah Demak 

2. Bagaimana pengaruh halal awareness terhadap niat beli mie Samyang di 

wilayah Demak 

3. Bagaimana pengaruh halal awareness terhadap attitude mie Samyang di 

wilayah Demak 

4. Bagaimana pengaruh attitude terhadap niat beli mie Samyang di wilayah 

Demak 

1.3 Tujuan Penelitian 

1. Untuk menguji dan menganalisis pengaruh logo halal terhadap halal 

awareness di wilayah Demak 

2. Untuk menguji dan menganalisis pengaruh halal awareness terhadap niat 

beli mie Samyang di wilayah Demak 

3. Untuk menguji dan menganalisis pengaruh halal awareness terhadap 

attitude mie Samyang di wilayah Demak 

4. Untuk menguji dan menganalisis pengaruh attitude terhadap niat beli mie 

Samyang di wilayah Demak 
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1.4 Manfaat Penelitian 

Berdasarkan latar belakang di atas, Adapun manfaat dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut : 

1. Bagi Perusahaan 

Dengan adanya penelitian ini maka diharapkan dapat membantu perusahaan 

untuk mengetahui bagaimana halal awareness, logo halal, dan attitude 

produk halal mempengaruhi niat beli, dengan halal awareness sebagai 

mediasi antara logo halal dan niat beli produk halal. 

 

2. Bagi Akademis 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat menjadi sebuah masukan 

dan referensi, dapat dijadikan sebagai sumbangan pemikiran yang 

membantu dalam perkembangan ilmu pengetahuan yang khususnya di 

bidang pemasaran.  

 

3. Bagi Penulis 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan 

serta wawasan penulis, khususnya yaitu pengetahuan tentang ilmu 

pemasaran tentang perilaku pembelian.
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BAB II 

KAJIAN PUSTAKA 

 

 

2.1 Niat Beli Produk Halal 

Menurut Vitadiani dan Mudianto (2016) yang dikutip (Candra & Yasa, 

2023) dalam bukunya, niat beli adalah perilaku konsumen yang muncul karena 

adanya reaksi dari konsumen terhadap objek yang menunjukkan keinginan 

konsumen untuk membeli produk. Kotler & Keller (2016) berpendapat bahwa niat 

beli merupakan perilaku yang muncul sebagai tindakan terhadap produk tertentu 

yang membentuk suatu sikap mengenai hasrat atau keinginan kuat konsumen untuk 

membeli sebuah produk. Sedangkan menurut (Khan et al., 2021) niat beli mengacu 

pada keinginan seseorang untuk membeli sesuatu yang menambahkan nilai bagi 

mereka. Niat beli dapat diartikan sebagai sikap senang seseorang terhadap suatu 

objek yang membuat seseorang tersebut berusaha untuk mendapatkan barang yang 

diinginkannya dengan cara membayar (Haro, 2016). Dari uraian di atas dapat 

disimpulkan bahwa niat beli merupakan sebuah perilaku yang timbul sebagai 

tindakan dari reaksi konsumen terhadap suatu produk yang membuat konsumen 

memiliki hasrat untuk melakukan pembelian terhadap produk. Dalam konteks halal 

maka niat beli adalah perilaku dimana konsumen bereaksi terhadap produk halal 

yang membuat konsumen memiliki keinginan yang kuat untuk membeli produk 

yang halal. 

Morwitz et al. (2007) berpendapat bahwa data niat beli dapat digunakan 

untuk membuat keputusan strategis terkait produk baru dan produk yang sudah ada, 
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serta program pemasaran yang mendukung. Perkiraan mengenai niat beli yang 

didapat dari data sangat berguna dalam pembuatan keputusan, seperti misal apakah 

menambah atau mengurangi tingkat produksi, apakah merubah ukuran tenaga 

penjualan, dan apakah akan melakukan perubahan harga. Niat pembelian pada 

konsumen merupakan keinginan kuat untuk membeli produk atau jasa tertentu 

dalam jangka waktu tertentu (Naszariah et al., 2021). Niat beli juga berarti bahwa 

konsumen memilih untuk membeli suatu produk atau jasa karena mereka 

mempertimbangkan untuk membelinya, atau bahkan mereka memiliki sikap 

terhadap produk dan mengapresiasi produk tersebut.  

Menurut (Orth et al., 2007; Paul et al., 2016) indikator niat beli meliputi hal-

hal di bawah ini, yaitu sebagai berikut : 

1. Kepercayaan terhadap produk halal 

2. Kepastian dalam memilih 

3. Kepastian dalam membeli produk halal 

4. Mempertimbangkan untuk membeli produk halal 

 

2.2 Logo Halal 

Logo halal adalah tanda grafis paling umum yang digunakan untuk 

menunjukkan kehalalan yang mana simbol tersebut untuk menunjukkan produk 

atau bisnis telah tersertifikasi halal (Ismail et al., 2016). Logo halal menurut 

(Notodisurjo et al., 2019) adalah alat untuk meyakinkan konsumen Muslim di 

beberapa negara, selain itu logo halal juga merupakan sebuah pernyataan yang 

diizinkan pada kemasan produk makanan untuk menunjukkan status kehalalan 

suatu produk. Logo halal dianggap sebagai sumber atau faktor penting menurut 
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(Azam, 2016), karena makanan atau minuman yang menampilkan logo halal dapat 

dipercaya kehalalan, keamanan, dan kebersihannya. (Azam, 2016) juga 

berpendapat bahwa dengan adanya informasi yang diberikan pada logo halal, orang 

konsumen Muslim akan mendapat informasi dengan baik dan sadar akan bahan 

dalam makanan atau produk yang akan mereka beli atau konsumsi, serta logo halal 

juga dapat melindungi konsumen dari praktik-praktik yang salah, menyesatkan, 

atau menipu. Jadi dapat disimpulkan bahwa logo halal adalah suatu tanda yang 

berupa simbol atau gambar grafis yang dapat meyakinkan konsumen karena dengan 

adanya logo halal berarti bahwa suatu produk telah diuji oleh Badan Penyelenggara 

Jaminan Produk Halal (BPJPH) yang berdasarkan dari fatwa yang dikeluarkan oleh 

Majelis Ulama Indonesia (MUI), yang berarti bahwa produk tersebut sudah 

dianggap halal, terjamin kebersihan, dan keamanannya. 

Dengan adanya logo halal menandakan bahwa suatu produk telah diuji oleh 

Lembaga yang bertanggung jawab pada uji kehalalan, keamanan dan kebersihan 

pada produk. Di Indonesia sendiri Lembaga yang melakukan uji kehalalan adalah 

Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal (BPJPH). Produk yang bersertifikat 

halal dan tertera logo halal pada keamanannya memberikan ketenangan pada 

konsumen Muslim karena logo halal adalah tanda untuk membedakan apakah 

produk yang akan dibeli halal atau tidak (Bashir, 2019). Logo halal menjadi hal 

yang penting karena dengan adanya logo halal maka konsumen Muslim akan lebih 

mudah dalam memahami informasi produk halal untuk dikonsumsi. (Pramintasari 

& Fatmawati, 2017) pada studinya menemukan bahwa logo halal berpengaruh 

signifikan terhadap halal awareness. Maka adanya logo halal pada sebuah produk 
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dapat meningkatkan kesadaran halal ketika seorang Muslim ingin membeli sebuah 

produk. 

Berikut ini adalah indikator logo halal menurut (Azam, 2016; Temizkan, 

2022), yaitu sebagai berikut : 

1. Produk tidak mengandung bahan haram 

2. Produk aman untuk dikonsumsi 

3. Produk sudah mendapat sertifikat halal 

 

2.3 Halal Awareness 

Pengertian halal awareness menurut (Aziz & Chok, 2013), kesadaran 

(awareness) merupakan kemampuan untuk memahami, merasakan, dan menyadari  

mengenai suatu objek atau sesuatu hal. Kesadaran adalah sebuah konsep yang 

menyiratkan pemahaman dan persepsi terhadap peristiwa atau subjek. Kesadaran 

(awareness) pada konteks halal berarti memahami atau mengetahui informasi 

mengenai apa yang baik atau diperbolehkan untuk dikonsumsi dan memahami 

tentang apa yang tidak diperbolehkan atau tidak baik bagi umat Muslim yang sesuai 

dengan syari’at Islam (Pramintasari & Fatmawati, 2017). Dari pengertian di atas 

dapat disimpulkan bahwa halal awareness merupakan suatu kemampuan untuk 

memahami atau mengetahui informasi apakah diperbolehkan dan baik atau dilarang 

dan tidak baik bagi umat Muslim sesuai dengan syari’at agama Islam.  

Bagi umat Muslim, kesadaran akan halal menjadi keharusan karena hal 

tersebut ada dalam syari’at Islam. Kesadaran diduga memiliki peran yang penting 

dalam menentukan sebuah niat untuk memilih (Aziz & Chok, 2013). Kesadaran 

umat Muslim mengenai kehalalan pada produk yang dikonsumsi menjadi 
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meningkat disertai dengan data produk yang telah tersertifikasi halal oleh Majelis 

Ulama Indonesia setelah diuji kehalalannya. Menurut (Nurhayati & Hendar, 2020) 

kesadaran pada makanan halal adalah hal yang sangat penting untuk konsumen 

karena produk makanan di Indonesia terdiri dari berbagai macam makanan lokal 

dan impor yang diproduksi dan dikelola oleh seluruh kelompok etnis, baik Muslim 

dan non Muslim. Semakin majunya perkembangan zaman konsumen semakin 

mudah untuk mencari apa yang baik serta bermanfaat untuk dikonsumsi. Ketika 

konsumen mulai menyadari bahwa mengonsumsi produk yang halal sangat penting, 

maka akan berdampak positif pada niat beli produk halal. Dan apabila semakin 

besar niat beli konsumen maka akan berdampak positif pada perilaku pembelian 

konsumen terhadap produk halal (Vizano et al., 2021).  

Berikut ini adalah indikator dari halal awareness yang merujuk pada 

penelitian yang dilakukan oleh (Yunus et al., 2014), yaitu sebagai berikut : 

1. Sadar mengenai tentang kehalalan 

2. Sadar pada kewajiban agama tentang kehalalan 

3. Aman dan higenis 

4. Mengetahui proses pengolahan produk yang halal 

5. Peduli terhadap produk halal internasional 

 

2.4 Attitude Produk Halal 

Definisi attitude menurut (Bashir, 2019) adalah kecenderungan perilaku 

yang menguntungkan atau tidak menguntungkan dari seorang individu terhadap 

suatu objek. Menurut pendapat (Rohmatun & Dewi, 2017) sikap merupakan bentuk 

dari mengekspresikan sebuah perasaan yang merefleksikan perasaan senang atau 
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tidak senang terhadap suatu objek. Sedangkan menurut (Jung & Seock, 2016) 

attitude didefinisikan sebagai evaluasi dan perasaan konsumen mengenai suatu 

produk atau jasa. Menurut Ajzen (1980) yang dikutip oleh (A. Haque et al., 2015) 

bahwa pada Theory of Planed Behaviour (TBP), attitude dianggap sebagai hasil 

dari kepercayaan yang mana konsumen akan memiliki sikap yang positif atau 

menguntungkan jika perilaku (behaviour) yang dilakukan lebih mengarah pada 

hasil yang positif, dan sebaliknya konsumen bersikap negatif atau tidak 

menguntungkan jika perilaku (behaviour) yang dilakukan mengarah pada hasil 

yang negatif. Dari penjelasan di atas dapat disimpulkan bahwa attitude adalah 

kecenderungan perilaku yang menguntungkan atau tidak menguntungkan sebagai 

evaluasi dan perasaan konsumen terhadap suatu produk yang terjadi secara konstan.  

Menurut Theory of Planned Behaviour (TBP) terdapat tiga komponen utama 

yang dapat mempengaruhi perilaku manusia untuk berperilaku. Komponen tersebut 

adalah sikap (attitude), norma subjektif, dan kontrol perilaku. Attitude (sikap) 

dianggap sebagai elemen penting dalam mempengaruhi niat beli konsumen 

terhadap produk halal karena dengan tingginya sikap positif akan memunculkan 

niat beli yang kuat terhadap pembelian produk halal (Afendi et al., 2014).  

Adapun indikator yang digunakan untuk mengukur sikap (attitude) menurut 

(Paul et al., 2016) yaitu sebagai berikut : 

1. Menyukai pembelian produk 

2. Memiliki sikap yang menguntungkan terhadap pembelian produk 

3. Pembelian produk adalah ide yang bagus 

4. Pembelian produk adalah pengalaman yang menyenangkan. 
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2.5 Hubungan Antar Variabel 

2.5.1 Hubungan Antara Logo Halal dan Halal Awareness 

Logo halal adalah seibagai tanda bahwa produik yang be irlogo te ilah diuiji 

ke ihalalannya dan meindapatkan seirtifikasi halal. Meinuiruit (Muitmainah, 2018) 

se irtifikasi halal uintuik neigara Muislim seipe irti Indoneisia meiruipakan hal yang sangat 

pe inting dan meinjadi keiwajiban. Hal ini dikareinakan uintuik meime inuihi keise ijahteiraan 

u imat Muislim dalam meingonsuimsi makanan halal yang teirjamin. Jaminan keihalalan 

akan produik dibuiktikan deingan seirtifikasi halal yang didapat dari Badan 

Pe inye ileinggara Jaminan Produik Halal be irdasarkan fatwa dari Majeilis Uilama 

Indone isia (MUiI). Maka logo halal adalah tanda bahwa suiatui produik halal 

dikonsuimsi. 

(Pramintasari & Fatmawati, 2017) pada stu idinya meineimuikan bahwa logo 

halal beirpe ingaruih signifikan teirhadap halal awareine iss. Se ijalan deingan peine ilitian 

yang dilakuikan oleih (Intani, 2022) hasilnya meinuinjuikkan bahwa logo halal 

be irpeingaruih positif dan signifikan teirhadap halal awareine iss. Dapat disimpuilkan 

bahwa se imakin tinggi variabeil logo halal maka seimakin tinggi puila halal 

aware ineiss. 

H1 : Logo halal berpengaruh signifikan terhadap halal awareness 

2.5.2 Hubungan Antara Halal Awareness dan Niat Beli Konsumen 

Me inuiruit (Muiflih & Juiliana, 2021) halal aware ineiss buikan hanya dilihat dari 

suiduit pandang konsuime in, teitapi juiga dari suiduit pandang produise in. Ke ibuituihan 

makanan halal bagi neigara deingan mayoritas beiragama muislim se ipeirti Indoneisia 

sangat peinting dan haruis dikeilola deingan baik dan beinar, seihingga keihadiran labeil 

halal pada produik me injadi peirtimbangan bagi uimat Muislim. Adanya labeil halal 
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pada produik meinjamin keihalalan produik yang te intuinya ke iamanan, kuialitas, dan 

ke ibeirsihan produik teirjamin. Produik yang te ilah beirlabeil halal beirarti bahwa produik 

teirse ibuit teilah diuiji seihingga beirse irtifikasi halal. Adanya labeil halal yang suidah 

teirse irtifikasi halal akan meimpeingaruihi niat beili konsuimein.   

Me inuiruit stuidi yang dilakuikan oleih (Bashir, 2019) meinuinjuikkan bahwa 

variabeil halal awareineiss be irpe ingaruih langsuing pada niat beili. Stuidi lain yang 

dilakuikan oleih (Aqdas eit al., 2020; Aziz & Chok, 2013; Puirwanto eit al., 2021) 

hasilnya meinduikuing bahwa teirdapat huibuingan yang signifikan antara halal 

aware ineiss dan niat be ili.   Dapat disimpuilkan bahwa se imakin tinggi halal awareine iss 

maka seimakin tinggi puila niat beili.  

H2 : Halal awareness berpengaruh signifikan terhadap niat beli 

2.5.3 Hubungan Antara Halal Awareness dan Attitude 

Me inuiruit (Pratama eit al., 2023) Halal aware ineiss me iruipakan salah satui 

pe irtimbangan yang sangat peinting bagi se ise iorang uintuik me ine intuikan attituidei 

(sikap) teirhadap produik halal. Seise iorang yang meimpuinyai keisadaran halal yang 

tinggi akan ceindeiruing be irsikap positif teirhadap produik halal. Adapuin hasil stuidi 

yang dilakuikan oleih (Me iga Se itiawati & Syahrivar, 2019) meine imuikan hasil bahwa 

halal awareine iss be irpe ingaruih signifikan teirhadap attituide i. Se ijalan deingan 

pe ineilitian yang dilakuikan oleih (Fauiziah & Al Amin, 2021; Puirwianti, 2022) bahwa 

halal awareine iss me impeingaruihi attituide i se icara signifikan 

H3 : Halal Awareness berpengaruh signifikan terhadap Attitude  

2.5.4 Hubungan Antara Attitude dan Niat Beli Konsumen 

Me inuiruit (Rohmatuin & De iwi, 2017) attituide i adalah eikspre isi dari peirasaan 

yang meinceirminkan peirasaan seise iorang teirhadap suiatui objeik. Hasil stuidi yang 
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dilakuikan (Leigowati & Albab, 2019; Pauil e it al., 2016; Rohmatuin & De iwi, 2017) 

meinuinjuikkan bahwa sikap (attituide i) be irpe ingaruih signifikan teirhadap niat beili. hal 

ini se ijalan deingan hasil pe ine ilitian (Aqdas e it al., 2020; Bashir, 2019) yang 

meine imuikan bahwa attituidei be irpeingaruih positif teirhadap niat beili. 

Pe ine ilitian yang dilakuikan oleih (Kuide ishia & Kuimar, 2017) yang beirjuiduil 

“Social eiWOM: doeis it affeict thei brand attituide i and puirchasei inteintion of brands?”, 

hasil peine ilitiannya meinye ibuitkan bahwa attituide i meimpeingaruihi niat beili 

konsuime in. 

H4 : Attitude berpengaruh signifikan terhadap niat beli 

 

2.6 Model Empirik 

 

 

 

 

 H1 H3   H4  

  

    

 H2   

 

Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran 

Be irdasarkan pada keirangka peimikiran pada variabeil-variabeil te irse ibuit, 

maka dapat ditarik keisimpuilan bahwa uintuik meiningkatkan niat beili dibuituihkan 

variabeil halal awareineiss, logo halal, dan attituidei. Uintuik me iningkatkan niat beili, 
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maka peirlui uintuik me iningkatkan variabeil logo halal seibagai variabeil indeipeinde in, 

dan halal awareine iss se ibagai variabeil inteirve ining. Se ilain itui juiga pe irlui uintuik 

meiningkatkan halal awareine iss se ihingga variabeil attituide i produik halal seibagai 

variabeil inteirveining dapat meimbantui meiningkatkan niat uintuik meimbeili produik 

halal. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

 

3.1 Jenis Penelitian 

Pe ine ilitian ini dilakuikan uintuik meine imuikan huibuingan antar variabeil. Pada 

se itiap peine ilitian seilalui meingguinakan data yang seisuiai deingan pe irmasalahan pokok 

dan analisis yang teipat. Uintuik meingeitahuii huibuingan antar variabeil peineiliti akan 

meilakuikan peingu ijian hipoteisis. Dalam pe ineilitian ini peine iliti akan meingguinakan 

E ixplanatory Reise iarch, di mana peine ilitian ini be irtuijuian uintuik meine iliti peingaruih 

be irbagai variabeil teirhadap variabeil de ipeinde in (Cooleiy, 1978). Tuijuian dari 

pe ineilitian ini yaitui uintuik meimbantui meimpe iroleih wawasan uintuik me inguiji, 

meinguiraikan, dan meimpeirluias teiori dan variabeil-variabeil yang diteiliti yaitui 

variabeil Logo Halal (X), Halal Awareine iss (Y1), Attituidei (Y2), dan Niat Beili (Y3). 

3.2 Populasi dan Sampel 

3.2.1 Populasi 

Pe inge irtian popuilasi meinuiruit Morissan (2012) yang dikuitip oleih (He irnaeiny, 

2021) dalam buiku inya, popuilasi adalah seikuimpuilan suibje ik, variabeil, konse ip, ataui 

fe inomeina yang dapat diteiliti seitiap anggotanya uintuik meinge itahuii sifat dari 

popuilasi yang beirsangkuitan. Adapuin deifinisi popuilasi meinuiruit Arikuinto (2019) 

yang dikuitip oleih (He irnaeiny, 2021), popuilasi adalah keise iluiruihan su ibjeik peine ilitian 

yang apabila se ise iorang ingin meineiliti seiluiruih e ileime in yang ada pada suiatui wilayah 

pe ineilitian, maka peine ilitiannya teirse ibuit me iruipakan peineilitian popuilasi. 
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Se idangkan meinuiruit (Suigiyono, 2022) popu ilasi adalah wilayah geine iralisasi 

yang teirdiri dari objeik ataui suibje ik yang me imiliki kuialitas dan karakteiristik teirte intui 

yang diteitapkan oleih pe ineiliti uintuik dipeilajari yang keimuidian ditarik 

ke isimpuilannya. 

Dari uiraian meinge inai peinge irtian popuilasi di atas, dapat disimpuilkan bahwa 

popuilasi meiruipakan seikuimpuilan dari ke ise iluiruihan suibjeik ataui obje ik di suiatui 

wilayah peine ilitian yang meimiliki karakte iristik dan kuialitas teirte intui yang dapat 

diteiliti dan dipeilajari yang keimuidian dapat ditarik keisimpuilan. Dalam peine ilitian ini 

popuilasi yang diambil yaitui masyarakat muislim di wilayah Deimak. 

3.2.2 Sampel 

Me inuiruit (Suigiyono, 2022) sampeil meiruipakan bagian dari juimlah dan 

karakteiristik yang dimiliki oleih popuilasi yang diteiliti, sampeil haruis be inar-beinar 

re ipreise intatif dari popuilasi.  

Adapuin meitodei pe inarikan sampeil yang diguinakan dalam peineilitian ini, 

yaitui meingguinakan non probability sampling yang mana teiknik peingambilan 

sampeil dipilih seicara acak deingan peirtimbangan teirteintui. Pe ingambilan sampeil 

meingguinakan puirposive i sampling, yaitui dipilih beirdasarkan peirtimbangan teirteintui 

dan beirtuijuian uintuik meimpeirole ih sampeil yang meimiliki karakteiristik dan kuialitas 

yang dikeiheindaki. Adapuin sampeil yang akan diguinakan dalam peineilitian ini yaitui 

meimiliki kriteiria peimuida muislim beiruisia 15-35 tahuin yang beirteimpat tinggal di 

wilayah Deimak. 

Me inuiruit Suigiyono (2009) apabila popuilasi tidak dikeitahu ii deingan pasti, 

maka juimlah sampeil dapat diteintuikan meingguinakan ruimuis be irikuit ini : 
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𝑛 =
𝑍²

4 (𝑚𝑜𝑒)²
 

Ke iteirangan : 

n   = juimlah sampeil 

Za = uikuiran tingkat signifikansi (deirajat ke iyakinan diteintuikan 95%)  

maka Z = 1,96 

Moe i   = margin of Eirror ataui ke isalahan yang dapat ditoleiransi maksimal (10%) 

 De ingan meingguinakan ruimuis di atas, maka dapat dipeiroleih pe irhituingan di 

bawah ini : 

𝑛 =
𝑍²

4 (𝑚𝑜𝑒)²
 

𝑛 =
(1,96)²

4 (10%)²
 

𝑛 = 96,04 dibuilatkan meinjadi 100 orang 

3.3 Teknik Pengumpulan Data 

Te iknik peingambilan sampeil yang diguinakan pada peineilitian ini yaitui 

puirposive i sampling. Me inuiruit (Suigiyono, 2022) puirposive i sampling adalah teiknik 

pe ingambilan sampeil deingan pe irtimbangan teirte intui. Jadi pe ingambilan sampeil 

be irdasarkan pada reisponde in yang me impuinyai karakteiristik teirteintui yang dilakuikan 

agar dipeiroleih data yang reipre ise intatif teirhadap popuilasi yang diguinakan uintuik 

pe ineilitian.  

3.4 Sumber dan Jenis Data 

Suimbe ir dan jeinis data yang diguinakan dalam peine ilitian ini teirdiri dari data 

primeir dan se ikuindeir. 
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a. Data Primeir 

Data primeir yaitui data yang didapatkan langsuing dari suimbeir data di teimpat 

pe ineilitian. Meinuiruit Suigiyono (2013) dalam juirnal (Puitranto & Qiyanto, 

2020) data primeir adalah data yang didapatkan seicara langsuing dari 

suimbe irnya. Data primeir pada peine ilitian ini adalah hasil dari peingisian 

kuie isioneir oleih reisponde in, yaitui para pe imuida yang beirpote insi meinjadi 

konsuime in miei Samyang di wilayah Deimak. 

b. Data Seiku inde ir 

Me inuiruit Suigiyono (2013) yang dikuitip oleih (Puitranto & Qiyanto, 2020) 

data seikuinde ir adalah suimbeir data yang didapatkan tidak seicara langsuing, 

meilainkan didapatkan dari pihak keiduia se ipeirti meilaluii orang lain ataui 

meilaluii dokuimein. Data seikuindeir ini biasanya bisa didapatkan meilaluii 

Leimbaga peinguimpuil data dan dipuiblikasikan keipada para masyarakat yang 

meime irluikan data. Data seikuinde ir pada pe ineilitian ini yaitui me ingguinakan 

juirnal dan liteiratuir lainnya. 

3.5 Metode Pengumpulan Data 

1. Kuie isione ir 

Pada pe ineilitian ini, pe inuilisan meingguinakan instruime in kuie isioneir uintuik 

meinguimpuilkan data. Meitodei ini dilakuikan de ingan cara meinyeibarkan daftar 

pe irtanyaan-peirtanyaan teirtuilis keipada re isponde in uintuik meinjawab 

pe irtanyaan-peirtanyaan yang diajuikan.  

Uintuik meindapatkan data kuiantitatif yang akuirat dan reile ivan, maka haruis 

meingguinakan Skala Likeirt pada se itiap instruimein. Be irikuit ini adalah 

ke iteintuian skor yang dibeirikan keipada reisponde in uintuik dijawab : 
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Skor 5 uintuik jawaban Sangat Seituijui (SS) 

Skor 4 uintuik jawaban Seitu ijui (S) 

Skor 3 uintuik jawaban Neitral (N) 

Skor 2 uintuik jawaban Tidak Seituijui (TS) 

Skor 1 uintuik jawaban Sangat Tidak Seituijui (STS) 

 

2. Stuidi Puistaka 

Stuidi puistaka adalah meitodei pe inguimpuilan data yang didapat dari suimbeir 

liteiratuir se ipe irti juirnal, buikui, dan liteiratuir lainnya seipe irti meingguinakan 

suimbe ir data dari suiatui Le imbaga yang meinye isuiaikan deingan pe ineilitian 

yang dilakuikan. 
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3.6 Variabel dan Indikator 

Tabel 3.1 Definisi Operasional dan Indikator 

No. Variabel Definisi Operasional Indikator 

1. Niat Beili Niat beili meiruipakan seibuiah 

pe irilakui yang timbuil 

se ibagai tindakan dari reiaksi 

konsuime in teirhadap suiatui 

produik yang meimbuiat 

konsuime in meimiliki hasrat 

uintuik meilakuikan peimbe ilian 

teirhadap produik. 

(Candra & Yasa, 2023; 

Crosno e it al., 2009; Kotleir 

& Ke illeir, 2016) 

1. Ke ipe ircayaan teirhadap 

produik 

2. Ke ipastian dalam meimilih 

3. Ke ipastian dalam meimbeili 

produik 

4. Me impeirtimbangkan uintuik 

meimbe ili produik 

(Orth e it al., 2007; Pauil e it al., 

2016) 

2. Logo Halal Logo halal beirarti bahwa 

suiatui produik teilah diuiji oleih 

Badan Peinye ileinggara 

Jaminan Produik Halal 

(BPJPH) dan suidah 

meindapatkan seirtifikasi 

halal, yang beirarti bahwa 

produik teirse ibuit suidah 

dianggap halal, teirjamin 

ke ibeirsihan, dan 

ke iamanannya. 

(Azam, 2016; Ismail eit al., 

2016) 

1. Produik tidak meinganduing 

bahan haram 

2. Produik aman uintuik 

dikonsuimsi 

3. Produik suidah me indapat 

se irtifikat halal 

(Azam, 2016; Teimizkan, 

2022) 

3. Halal 

Aware ine iss 

Halal awareineiss me iruipakan 

suiatui ke imampuian uintuik 

meimahami ataui meinge itahuii 

1. Sadar teintang keihalalan 

2. Sadar pada keiwajiban 

agama teintang keihalalan 



24 
 

  

informasi apakah 

dipeirbole ihkan dan baik ataui 

dilarang dan tidak baik bagi 

uimat Muislim seisuiai deingan 

syari’at agama Islam. 

(Aziz & Chok, 2013; 

Pramintasari & Fatmawati, 

2017) 

3. Aman dan higeinis 

4. Me inge itahuii prose is 

pe ingolahan produik yang 

halal 

5. Pe iduili teirhadap produik 

halal inteirnasional 

(Yuinuis e it al., 2014) 

4. Attituide i Attituide i adalah 

ke iceinde iruingan peirilakui 

yang meingu intuingkan ataui 

tidak meinguintuingkan 

se ibagai eivaluiasi dan 

pe irasaan konsuimein 

teirhadap suiatui produik yang 

teirjadi seicara konstan. 

(Ajzein, 1980; Bashir, 2019; 

Juing & Se iock, 2016; 

Rohmatuin & De iwi, 2017) 

1. Me inyuikai peimbeilian 

produik 

2. Me imiliki sikap yang 

meinguintuingkan teirhadap 

pe imbeilian produik 

3. Pe imbeilian produik adalah 

idei yang baguis 

4. Pe imbeilian produik adalah 

pe ingalaman yang 

meinye inangkan 

(Garg & Joshi, 2018; Pauil eit 

al., 2016) 

 

3.7 Metode Analisis Data 

Me itodei analisis data yang diguinakan pada peine ilitian ini adalah deingan 

meingguinakan softwarei IBM SPSS ve irsi 25 de ingan meilaluii 4 tahap peinguijian, yaitui 

de iskriptif statistik, uiji instruimein data, uiji asuimsi klasik, dan uiji hipoteisis. 

3.7.1 Analisis Deskriptif 

Analisis de iskriptif meiruipakan bagian dari statistik yang diguinakan uintuik 

meinganalisis data deingan cara meinde iskripsikan ataui meinggambarkan data yang 
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teirkuimpuil se ibagaimana adanya tanpa beirmaksuid uintuik me imbuiat keisimpuilan yang 

be irlakui uintuik geine iralisasi (Suigiyono, 2022). Data teirse ibuit didapatkan dari 

re isponde in teirhadap uiraian-uiraian yang dimasuikkan dalam kuieisione ir lalui diolah 

de ingan meingklasifikasikan dan disajikan dalam beintuik tabeil keimuidian dijeilaskan. 

Dalam peineilitian ini, analisis deiskriptif dapat diguinakan uintuik me inganalisis profil 

se irta tanggapan dari pada reisponde in teirhadap seitiap iteim peirtanyaan-peirtanyaan 

yang teirdapat dalam kuie isione ir uintuik me induikuing pe ineilitian. 

3.7.2 Analisis Statistik Inferensial 

Statistik infeire insial yang se iring juiga dise ibuit deingan statistik induiktif 

meiruipakan teiknik statistik yang diguinakan uintuik me inganalisis data sampeil dan 

hasilnya dibeirlakuikan uintuik popuilasi (Suigiyono, 2022). Pe ine ilitian ini 

meingguinakan softwarei IBM SPSS ve irsi 25 muilai dari uiji instruime in data, uiji asuimsi 

klasik, sampai uiji hipoteisis. 

3.7.2.1 Analisis Regresi Linear Berganda 

 Pe inde ikatan koreilasi antara variabeil logo halal, dan attituide i te irhadap 

variabeil niat beili meilaluii halal awareineiss antara logo halal dan niat beili dinyatakan 

dalam beintuik pe irsamaan beirikuit ini : 

I. Y1 = β1X+ e1 

II. Y2 =β2Y1 +  e2 

III. Y3 = β3Y1 + β4Y2 + e3 

Ke iteirangan : 

X : Logo Halal 

Y1 : Attituide i 

Y2 : Halal Awareine iss 
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Y3 : Niat Beili 

β    : Beisarnya koeifisiein masing-masing variabeil 

e i    : eirror 

3.7.2.2 Uji Instrumen Data  

Uji Validitas 

Validitas adalah keiteipatan antara data yang te irjadi pada objeik pe ine ilitian 

de ingan daya yang dapat dilaporkan oleih pe ine iliti (Suigiyono, 2022). Jadi uiji validitas 

adalah alat uintuik me inguikuir ke iteipatan ataui ke ivalidan se ibuiah data. Yang dimaksuid 

de ingan data valid yaitui data yang tidak be irbeida antara data yang dilaporkan oleih 

pe ineiliti deingan data seisuingguihnya yang te irjadi pada objeik pe ine ilitian. Cara 

pe irhituingan validitas pada kuieisione ir yaitui deingan meinghituing kore ilasi ataui 

huibuingan antara data pada masing-masing peirtanyaan deingan total juimlah skor. 

Instruimein data yang valid meimiliki tingkat validitas yang tinggi, dan seibaliknya 

apabila tingkat validitasnya reindah maka instruimein data teirseibuit tidak valid. 

Apabila r hituing > r tabeil maka dapat diartikan bahwa indikator pada 

pe ineilitian valid, namuin apabila r hituing < r tabeil maka dapat diartikan bahwa 

se ibuiah indikator pada peine ilitian tidak valid. 

Uji Reliabilitas 

 Re iliabilitas dapat dideifinisikan seibagai konsisteinsi pada data ataui 

pe ineimuian. Dari peirspe iktif positif, reiliabilitas sama deingan konsisteinsi pada data 

yang diproduiksi oleih peine iliti dibuiat oleih pe ineiliti yang lain, pada peine iliti yang sama 

di waktui yang be irbeida, ataui me imbagi data meinjadi duia bagian (Su isan Stainback, 

1988 yang dikuitip oleih Suigiyono, 2022). Jadi uiji reiliabilitas adalah alat uintuik 

meinguikuir ke ikonsiste inan suiatui data, dan pada peine ilitian ini data didapatkan dari 
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kuie isioneir. Suiatui kuie isione ir dapat diseibuit re iliabeil apabila jawaban reisponde in 

teirhadap peirtanyaan tidak beiruibah dari waktui ke i waktui ataui te itap konsistein. Data 

dapat dikatakan reiliabeil apabila nilai Cronbach’s Alpha > tingkat signifikan, adapuin 

tingkat signifikansi yang dapat diguinakan yaitui bisa 0,5, 0,6 dan 0,7 seihingga 

tingkat yang diguinakan teirgantuing pada ke ibuituihan peine ilitian (Darma, 2021). 

Dalam peine ilitian ini peirhituingan reiliabilitas meingguinakan softwarei SPSS dapat 

dilihat deingan hasil nilai Cronbach’s Alpha > 0,60. 

3.7.2.3 Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Uiji normalitas pada data diguinakan uintuik meinge itahuii apakah data yang 

diambil beirdistribuisi normal ataui tidak pada modeil re igre isi. modeil re igreisi dikatakan 

baik apabila data peine ilitian beirdistribuisi normal. Cara uintuik meilihat normalitas 

pada data peineilitian yaitui deingan cara seibagai beirikuit : 

1.  Me ilihat grafik Normal P-P Plot of Reigre ission Standardize id Re isiduial, dimana 

data yang beirdistribuisi normal akan tampak garis luiruis dikeililingi oleih titik-

titik yang meingikuiti garis. Titik-titik teirse ibuit akan meingeililingi dan tidak akan 

teirse ibar jauih dari garis apabila data peine ilitian beirdistribuisi normal.  

2. Se ilain itui, uiji normalitas dapat dilihat dari hasil peirhituingan uiji Kolmogorov-

Smirnov, apabila signifikansi data > 0,05 maka data peineilitian beirdistribuisi 

normal. 

Uji Multikolinearitas 

 Uiji muiltikolineiaritas digu inakan uintuik meinguiji apakah modeil reigre isi 

teirdapat huibuingan antar variabeil beibas, apabila teirjadi maka teirdapat masalah 
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muiltikolineiaritas. Mode il reigreisi yang baik yaitui apabila tidak teirjadi huibuingan ataui 

kore ilasi antar variabeil be ibas ataui tidak ada muiltikolineiaritas. Uintuik meilihat apakah 

teirjadi ataui tidak muiltikolineiaritas di dalam reigre isi, bisa deingan cara beirikuit ini : 

1.  Me ilihat nilai VIF pada masing-masing variabeil, apabila nilai VIF < 10 maka 

tidak teirjadi muiltikolineiaritas. Namuin apabila nilai VIF > 10 maka teirjadi 

muiltikolineiaritas,  

2. Me ilihat nilai toleirance i pada masing-masing variabeil, apabila nilai toleirance i  < 

0,10 maka teirjadi muiltikolineiaritas. Namuin apabila nilai toleirancei > 0,10 maka 

tidak teirjadi muiltikolineiaritas.  

Uji Heteroskedastisitas 

 Uiji heiteiroske idastisitas diguinakan uintuik me inguiji apakah dalam suiatui modeil 

re igreisi te irdapat keitidaksamaan variance i re isidu ial dari satui pe ingamatan kei 

pe ingamatan yang lain. Adapuin cara meinguiji ada tidaknya heiteiroske idastisitas yaitui 

de ingan meitodei gleijse ir ataui bisa deingan cara lain yaitui meilihat grafik scatteirplot.  

1. Uintuik meinge itahuii ada tidaknya heite iroske idastisitas deingan u iji gleijse ir yaitui 

de ingan cara meilihat hasil peirhituingan dimana nilai signifikansi se itiap variabeil 

> 0,05.  

2. Apabila meingguinakan grafik scatteirplot  maka dapat dilihat hasilnya yaitui 

apabila titik-titik meinyeibar se icara acak dan teirse ibar di atas mauipuin bawah 

angka nol pada suimbui Y se irta tidak meimbe intuik suiatui pola, maka tidak teirjadi 

ge ijala heiteiroske idastisitas pada modeil reigre isi yang dipakai. 
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3.7.2.4 Uji Hipotesis 

Uji Statistik T 

Uiji T diguinakan uintuik meinge itahuii be isar pe ingaruih variabeil indeipeinde in 

teirhadap variabeil deipe inde in seicara parsial. Uiji T dilakuikan deingan cara 

meimbandingkan t hituing dan tabeil de ingan α = 0,1.  

1. Apabila nilai signifikansi < 0,1 maka H₀ ditolak dan Hₐ diteirima yang beirarti 

bahwa teirdapat peingaruih antara variabeil be ibas dan variabeil teirikat. 

2. Apabila nilai signifikansi > 0,1 maka H0 diteirima dan  Ha ditolak yang beirarti 

bahwa tidak teirdapat peingaruih antara variabeil be ibas dan variabeil teirikat.  

3. Apabila hasil peinguijian t hituing > t tabeil, maka H₀ ditolak dan Hₐ diteirima yang 

be irarti bahwa teirdapat peingaruih yang signifikan antara keiduia variabeil yang 

diuiji. 

4. Apabila hasil peinguijian t hituing < t tabeil, maka H₀ diteirima dan  Hₐ ditolak 

yang be irarti bahwa tidak teirdapat peingaruih yang signifikan antara keiduia 

variabeil. 

Koefisien Determinasi (R2) 

 Koe ifisiein deite irminasi diguinakan uintuik meilihat seibeirapa beisar peingaruih 

variabeil indeipe indein teirhadap variabeil deipe indein se icara simuiltan. Nilai koeifisie in 

de iteirminasi dituinjuikkan oleih nilai Adjuisteid R Squiare i (R2). Be isarnya nilai Adjuisteid 

R Squiare i (R2) meinuinjuikkan variabeil deipe indein mampui dijeilaskan oleih variabeil 

indeipe inde in. Seimakin beisar R2 (seimakin meinde ikati satui) maka seimakin beisar dan 

kuiat suimbangan variabeil indeipe indein te irhadap variabeil de ipeinde in. Se ibaliknya, 

se imakin keicil R2 (seimakin meinde ikati nol) maka seimakin keicil dan leimah 

suimbangan variabeil indeipeinde in teirhadap variabeil deipeinde in. 
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Sobel Test 

 Uiji sobe il diguinakan uintuik meinge itahuii peingaruih dari variabeil inteirve ining 

ataui me idiasi antara variabeil inde ipeinde in dan variabeil de ipe indein. Uiji sobe il 

diguinakan uintuik me ingeitahuii peingaruih tidak langsuing dari variabeil inde ipeinde in 

teirhadap variabeil te irikat meilaluii meidiasi. Pada peine ilitian ini uiji sobe il 

meingguinakan Calcuilation for thei Sobeil Teist, dimana apabila p-valuie i < tingkat 

signifikansi 0,05 maka H₀ ditolak dan Hₐ diteirima yang beirarti bahwa variabeil 

inteirve ining meime idiasi peingaruih variabeil indeipeinde in dan variabeil meidiasi dan 

teirhadap variabeil deipe inde in . 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

 

4.1 Gambaran Umum Responden 

Re isponde in dalam peine ilitian ini adalah orang-orang yang beirpoteinsi 

meimbe ili produik halal, dalam peineilitian ini yaitui produik miei Samyang di wilayah 

De imak yang beirjuimlah 100 reisponde in de ingan popuilasi yang tidak dikeitahuii 

ju imlahnya. Beirdasarkan pada hasil jawaban reisponde in, dapat dikeilompokkan 

meinuiruit uisia, jeinis ke ilamin, dan peike irjaan. 

Tabel 4.1 Identitas Responden 

Karakteristik Frekuensi Persentase 

Jenis Kelamin 

• Laki-laki 

• Pe ire impuian 

Total 

 

34 

66 

100 

 

34% 

66% 

100% 

Usia 

• 15-20 tahuin 

• 21-25 tahuin 

• 26-30 tahuin 

• 31-35 tahuin 

Total 

 

9 

69 

13 

9 

100 

 

9% 

69% 

13% 

9% 

100% 

Pekerjaan 

• Pe ilajar/mahasiswa 

• Pe igawai Neige iri 

• Pe igawai swasta 

• Wiraswasta 

• Lainnya  

Total 

 

47 

15 

10 

8 

20 

100 

 

47% 

15% 

10% 

8% 

20% 

100% 

Suimbe ir: Data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada tabeil 4.1 di atas pada karakteiristik jeinis ke ilamin dapat 

dilihat bahwa reisponde in de ingan jeinis ke ilamin peireimpuian leibih banyak daripada 
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re isponde in de ingan jeinis ke ilamin laki-laki. Adapuin juimlah reisponde in pe ire impuian 

yaitui se ibanyak 66 reisponde in (66%), yang mana leibih banyak daripada juimlah 

re isponde in laki-laki yang hanya beirjuimlah 34 reisponde in (34%). Beirarti bahwa 

ju imlah reisponde in pe ire impuian 32% leibih banyak dibandingkan juimlah reisponde in 

laki-laki, ataui se ilisih 32 reisponde in di antara peire impuian dan laki-laki. 

Be irdasarkan karakteiristik uisia, dikeilompokkan se ipeirti tabeil 4.1 di atas. 

Dapat dilihat bahwa seibagian beisar re isponde in beirada pada keilompok uisia antara 

21-25 tahuin yaitui be irjuimlah seibanyak 69 re isponde in (69%). Pada re intang uisia 26-

30 se ibanyak 13 reisponde in (13%), pada reintang uisia 31-35 tahuin teirdapat seibanyak 

9 re isponde in (9%), dan pada re intang uisia 15-20 tahuin yaitui teirdapat 9 re isponde in 

(9%). 

Jika dilihat dari karakteiristik jeinis pe ikeirjaan, juimlah reisponde in paling 

banyak yaitui pe ilajar/mahasiswa yang me injadi konsuimein pote insial (orang yang 

be irpoteinsi meinjadi konsuime in) yaitui deingan juimlah peirse intasei se ibe isar 47%, 

pe ikeirjaan lainnya seibe isar 20%, peigawai ne igeiri se ibeisar 15%, peigawai swasta 10%, 

dan wiraswasta seibeisar 8%. Maka dapat disimpuilkan bahwa reisponde in yang 

meindominasi pada peineilitian ini adalah reisponde in peire impuian, beiruimuir antara 21-

25 tahuin yang be irstatuis pe ilajar/mahasiswa. 

4.2 Statistik Deskriptif Responden 

Be irdasarkan pada hasil tanggapan jawaban dari 100 reisponde in pada 

kuie isioneir te irhadap seitiap variabeil yang teilah diteiliti, maka akan dijabarkan seicara 

rinci hasil jawaban para reisponde in yang te ilah dikeilompokkan dari kateigori reindah 

sampai tinggi. Uintuik meinge itahuii bobot dari jawaban para reisponde in maka seitiap 

variabeil akan diuikuir meingguinakan skala 1-5, de ingan ruimuis se ibagai beirikuit: 
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Xmax = 5 

Xmin = 1 

Rangei = Xmax – Xmin = 5-1 = 4 

Me ian = 
𝑋𝑚𝑎𝑥+𝑋𝑚𝑖𝑛

2
 = 

5+1

2
 = 3 

SD = 
𝑅𝑎𝑛𝑔𝑒

6
 = 

4

6
 = 0,67 

Kateigori Re indah= 3–0,67 = <2,33 

Kateigori Rata-rata= 3+0,67 = 3,67 

Kateigori Tinggi= >3,67 

Re intang skala = 
(Nilai jawaban maksimuim−Nilai jawaban minimu im)

Ju imlah Kateigori
 = 

(5−1)

3
 = 1,33 

Tabel 4.2 Jenjang Interval 

Interval Kategori 

< 2,34 Re indah 

2,34 - 3,67 Rata-rata 

> 3,68 Tinggi 

 

4.2.1 Analisis Deskriptif Variabel Niat Beli  

Tabe il 4.3 beirikuit ini adalah hasil dari peingolahan data yang didapatkan 

dari jawaban reisponde in meinge inai variabeil niat beili produik halal (Y3) : 

Tabel 4.3 

Deskrptif Variabel Niat Beli  

Indikator 

Indeks 
Rata-

rata 
SS S N TS STS 

F FS F FS F FS F FS F FS 

Ke ipe ircayaan 

teirhadap produik 
43 215 46 184 11 33 0 0 0 0 4,32 

Ke ipastian dalam 

meimilih 
88 440 11 44 1 3 0 0 0 0 4,87 
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Ke ipastian dalam 

meimbe ili produik 
78 390 19 76 3 9 0 0 0 0 4,75 

Me impeirtimbang

kan uintuik 

meimbe ili produik 

44 220 35 140 17 51 4 8 0 0 4,19 

Nilai Rata-rata 4,53 

Suimbe ir : Data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan data pada tabeil 4.3 di atas dapat dilihat bahwa rata-rata 

ke ipeircayaan teirhadap produik adalah 4,32 yang mana teirmasuik dalam kateigori 

tinggi, artinya rata-rata reisponde in meimiliki keipe ircayaan teirhadap produik halal. 

Indikator keipastian dalam meimilih produik rata-ratanya yaitui 4,87 te irgolong tinggi, 

indikator keipastian dalam meimilih produik halal meimpuinyai nilai rata-rata paling 

tinggi di antara indikator lainnya. Nilai rata-rata keipastian dalam meimbeili produik 

adalah 4,75 yang juiga teirgolong tinggi. Adapuin pada indikator meimpeirtimbangkan 

u intuik meimbeili produik yaitui nilai rata-ratanya 4,19 teirgolong tinggi. Maka dapat 

disimpuilkan bahwa juimlah nilai rata-rata ke ise iluiru ihan dari seiluiruih indikator pada 

variabeil Niat Beili yaitui 4,53 yang teirgolong tinggi, artinya bahwa niat beili 

re isponde in teirhadap produik halal teirmasuik dalam kateigori tinggi. 

4.2.2 Analisis Deskriptif Variabel Logo Halal 

Di bawah ini adalah tabeil 4.4 hasil dari pe ingolahan data yang didapatkan 

dari jawaban reisponde in meinge inai variabeil logo halal (X) : 

Tabel 4.4 

Deskrptif Variabel Logo Halal 

Indikator 

Indeks 
Rata-

rata 
SS S N TS STS 

F FS F FS F FS F FS F FS 
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Produik tidak 

meinganduing 

bahan haram 

50 250 41 164 9 27 0 0 0 0 4,41 

Produik aman 

uintu ik 

dikonsuimsi 

43 215 38 152 19 57 0 0 0 0 4,24 

Produik suidah 

meindapat 

se irtifikat halal 

46 230 36 144 18 54 0 0 0 0 4,28 

Nilai Rata-rata 4.31 

Suimbe ir : Data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan data pada tabeil 4.4 dapat dilihat bahwa indikator produik tidak 

meinganduing bahan haram nilai rata-ratanya adalah 4,41 (tinggi), nilai rata-rata 

indikator teirtinggi dibanding nilai rata-rata indikator logo halal yang lainnya. 

Artinya yaitui rata-rata reisponde in sangat seituijui bahwa produik halal tidak 

meinganduing bahan haram. Pada indikator produik aman uintuik dikonsuimsi rata-

ratanya yaitui 4,24 yang mana juiga teirgolong tinggi, artinya rata-rata reisponde in 

sangat se ituijui produik aman uintuik dikonsuimsi. Nilai rata-rata indikator produik suidah 

meindapatkan seirtifikat halal yaitui 4,28 te irgolong tinggi, reisponde in sangat se ituijui 

bahwa produik halal teilah teirse irtifikasi halal. Maka dapat disimpuilkan bahwa nilai 

rata-rata keise iluiru ihan variabeil logo halal yaitui 4,31 (tinggi), hal ini beirarti bahwa 

para reisponde in adanya logo halal pada keimasan produik meinandakan produik 

teirse ibuit teilah beirse irtifikasi halal dan aman uintuik dikonsuimsi. 

4.2.3 Analisis Deskriptif Variabel Halal Awareness 

Be irikuit ini adalah tabeil 4.5 hasil dari peingolahan data dari hasil jawaban-

jawaban dari pada reisponde in teintang variabeil halal awareine iss (Y1) : 

Tabel 4.5 

Deskriptif Varibel Halal Awareness 
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Indikator 

Indeks 
Rata-

rata 
SS S N TS STS 

F FS F FS F FS F FS F FS 

Sadar teintang 

ke ihalalan 
66 330 32 128 2 6 0 0 0 0 4,64 

Sadar pada 

ke iwajiban 

agama teintang 

ke ihalalan 

66 330 31 124 3 9 0 0 0 0 4,63 

Aman dan 

higeinis 
44 220 43 172 12 36 1 2 0 0 4,30 

Me inge itahuii 

prose is 

pe ingolahan 

produik yang 

halal 

69 345 31 124 0 0 0 0 0 0 4,69 

Pe idu ili teirhadap 

produik halal 

inteirnasional 

52 260 37 148 11 33 0 0 0 0 4,41 

Nilai Rata-rata 4,53 

Suimbe ir : Data primeir yang diolah,2023 

 Be irdasarkan pada data di tabeil 4.5 dapat dilihat bahwa pada indikator sadar 

teintang keihalalan beirnilai rata-rata 4,64 (tinggi), beirarti bahwa reisponde in meimiliki 

ke isadaran teintang keihalalan produik halal. Rata-rata nilai indikator sadar keiwajiban 

agama teintang keihalalan adalah 4,63 teirgolong tinggi. Indikator aman dan higeinis 

meimiliki rata-rata 4,30 yang juiga teirgolong tinggi, reispondein sangat se ituijui bahwa 

produik halal adalah produik yang aman dan higeinis. Pada indikator meinge itahuii 

prose is peingolahan produik yang halal nilai rata-ratanya teirtinggi di antara indikator 

lain dalam variabeil Halal Awareine iss yaitui 4,69 (tinggi). Indikator peiduili teirhadap 

produik halal inteirnasional nilai rata-ratanya yaitui 4,41 teirgolong tinggi. Juimlah 

nilai rata-rata variabeil halal awareine iss adalah 4,53 yang mana teirgolong tinggi, 

maka dapat disimpuilkan bahwa keisadaran halal (halal awareine iss) re isponde in 

teirgolong tinggi teirhadap produik halal. 
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4.2.4 Analisis Deskriptif Variabel Attitude 

Be irikuit ini meiruipakan tabeil 4.6 data hasil jawaban-jawaban dari para 

re isponde in teintang variabeil attituide i (Y2) : 

Tabel 4.6 

Deskriptif Variabel Attitude 

Indikator 

Indeks 
Rata-

rata 
SS S N TS STS 

F FS F FS F FS F FS F FS 

Me inyuikai 

pe imbeilian 

produik 

65 325 35 140 0 0 0 0 0 0 4,65 

Me imiliki sikap 

yang 

meinguintuingkan 

teirhadap 

pe imbeilian 

produik 

52 260 42 168 6 18 0 0 0 0 4,46 

Pe imbeilian 

produik adalah 

idei yang baguis 

61 305 36 144 3 9 0 0 0 0 4,58 

Pe imbeilian 

produik adalah 

pe ingalaman 

yang 

meinye inangkan 

38 190 45 180 16 48 1 2 0 0 4,20 

Nilai Rata-rata 4,47 

Suimbe ir : Data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada tabeil 4.6 di atas dapat dilihat bahwa indikator meinyuikai 

pe imbeilian produik rata-ratanya adalah 4,65 teirmasuik tinggi, yang beirarti bahwa 

para reisponde in beirsikap positif teirhadap peimbeilian produik. Pada indikator 

meimiliki sikap yang meinguintuingkan teirhadap peimbeilian produik nilai rata-ratanya 

adalah 4,46 teirgolong tinggi. Nilai rata-rata indikator peimbe ilian produik adalah idei 

yang baguis yaitu i se ibe isar 4,58 (tinggi), rata-rata reisponde in sangat seituijui bahwa 
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pe imbeilian produik halal meiruipakan idei yang baguis.  Pada indikator peimbeilian 

produik adalah peingalaman yang meinye inangkan nilai rata-ratanya adalah 4,20 

teirgolong tinggi, maka rata-rata reisponde in se ituijui bahwa peimbeilian produik haal 

meiruipakan pe ingalaman yang meinyeinangkan. Dari data di atas, nilai rata-rata 

ke ise iluiruihan dari seiluiruih indikator pada variabeil attituide i se ibeisar 4,47 yang mana 

masih teirgolong tinggi, maka artinya yaitui bahwa attituidei (sikap) rata-rata 

re isponde in teirhadap produik halal yaitui sangat baik. 

4.3 Uji Statistik Inferensial 

4.3.1 Analisis Regresi Linear Berganda 

Analisis lineiar beirganda pada peine ilitian ini yaitui uintuik meige itahuii beisarnya 

huibuingan antar variabeil indeipe indeint teirhadap variabeil deipe inde in. Beirikuit ini 

adalah hasil dari analisis reigreisi lineiar be irganda : 

Tabel 4.7 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda Persamaan 1 

Modeil 

Uinstandardizeid     Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 20,150 1,313  15,352 ,000 

LOGO HALAL ,199 ,101 ,196 1,979 ,051 

a. Deipeindeint Variablei: HALAL AWAREiNEiSS 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada tabeil 4.7 di atas, maka ke isimpuilan dari hasil uiji reigre isi 

lineiar beirganda pada peirsamaan 1 akan dijabarkan seibagai beirikuit : 

Y1 = 0,199X + 𝒆1 
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Nilai β1 (koeifisiein) dari variabeil X be irnilai positif yaitui 0,199, se ihingga dapat 

diartikan bahwa seimakin teirlihat logo halal yang ada pada keimasan produik halal 

maka akan seimakin tinggi tingkat halal aware ineiss (ke isadaran halal). 

Tabel 4.8 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda Persamaan 2 

Modeil 

Uinstandardizeid    Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. 

Correilations 

B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 12,152 2,014  6,034 ,000 

HALAL AWAREiNEiSS ,252 ,088 ,277 2,856 ,005 

a. Deipeindeint Variablei: ATTITUiDEi 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada tabeil 4.8 di atas, maka dapat diambil keisimpuilan dari hasil uiji 

re igreisi lineiar beirganda pada peirsamaan 2 akan dijabarkan seibagai beirikuit : 

Y2 = 0,252Y1 + 𝒆2 

Nilai β2 (koeifisiein) dari variabeil Y1 be irnilai positif yaitui 0,252, seihingga dapat 

diartikan bahwa seimakin tinggi halal aware ineiss (ke isadaran halal) pada produik 

halal maka attituide i (sikap) pada produik halal akan seimakin meiningkat. 

Tabel 4.9 

Hasil Uji Regresi Linear Berganda Persamaan 3 

Modeil 

Uinstandardizeid   Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 11,370 2,167  5,248 ,000 

HALAL AWAREiNEiSS ,150 ,085 ,179 1,777 ,079 

ATTITUiDEi ,187 ,093 ,203 2,015 ,047 

a. Deipeindeint Variablei: NIAT BEiLI 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 
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Be irdasarkan pada tabeil 4.9, maka dapat diambil keisimpuilan dari hasil uiji reigreisi 

lineiar beirganda pada peirsamaan 3 akan dijabarkan seibagai beirikuit : 

Y3 = 0,150Y1 + 0,187Y2 + 𝒆3 

1. Nilai β3 (koeifisiein) dari variabeil Y1 beirnilai positif yaitui 0,150, seihingga dapat 

diartikan bahwa seimakin tinggi tingkat keisadaran halal (halal awareineiss) pada 

produik halal maka seimakin niat beili produik halal. 

2. Nilai β4 (koeifisiein) dari variabeil Y4 beirnilai positif yaitui 0,187, seihingga dapat 

diartikan bahwa seimakin meiningkat attituide i pada produik halal maka niat beili 

produik halal akan seimakin meiningkat. 

 

4.3.2 Uji Instrumen Data 

Uji Validitas 

Uiji validitas yaitui alat uintuik me inguikuir apakah data pada kuieisione ir valid 

ataui tidak. Uintuik me inguikuir data valid ataui tidak, dilakuikan de ingan cara meinguikuir 

nilai r tabeil dan r hituing, data dapat dikatakan valid apabila r hituing > r tabeil. 

Tabel 4.10 

Hasil Uji Validitas 

Variabel Indikator R Hitung R Tabel Keterangan 

Niat Beili  

Y3.1 

Y3.2 

Y3.3  

Y3.4 

0,469 

0,410 

0,477 

0,723 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Logo Halal 

X.1 

X.2 

X.3 

0,604 

0,765 

0,724 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

Valid 

Valid 

Valid 
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Halal 

Aware ine iss 

Y1.1 

Y1.2 

Y1.3 

Y1.4 

Y1.5 

0,482 

0,507 

0,537 

0,574 

0,592 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Attituide i 

Y2.1 

Y2.2 

Y2.3 

Y2.4 

0,502 

0,612 

0,526 

0,717 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

0,1966 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada hasil peirhituingan meingguinakan SPSS di atas dapat 

dilihat bahwa seiluiruih iteim peirtanyaan pada kuie isioneir nilai r hituing > r tabeil yang 

artinya yaitui bahwa se iluiruih indikator dinyatakan valid, seihingga dapat dilakuikan 

u iji seilanjuitnya. 

Uji Reliabilitas 

Uiji reiliabilitas adalah alat yang diguinakan uintuik meinguikuir ke ikonsiste inan 

pada iteim-iteim peirtanyaan dalam kuie isione ir. Uintuik meingeitahuii apaah kuie isioneir 

dapat reiliabeil ataui tidak yaitui deingan cara meilihat nilai cronbach’s alpha, data 

kuie isioneir dapat dikatakan reiliabeil apabila nilai cronbach’s alpha > 0,60.  

Tabel 4.11 

Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel 
Cronbach’s 

Alpha 
Standar Reliabel Keterangan 

Niat Beili 0,658 0,60 Re iliabeil 

Logo Halal 0,774 0,60 Re iliabeil 

Halal Awareine iss 0,696 0,60 Re iliabeil 

Attituide i 0,717 0,60 Re iliabeil 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 
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Be irdasarkan hasil peirhituingan data di atas dapat dilihat bahwa seiluiruih 

variabeil nilai cronbach’s alpha > 0,60, maka dapat disimpuilkan bahwa seitiap iteim 

dari masing-masing variabeil suidah re iliabeil. 

4.4 Uji Asumsi Klasik 

4.4.1 Uji Normalitas 

Uiji normalitas pada peine ilitian dilakuikan tuijuiannya yaitui uintuik me inge itahuii 

apakah data peineilitian beirdistribuisi normal ataui tidak. Uintuik meinge itahuii data 

be irdistribuisi normal ataui tidak bisa meingguinakan cara deingan meilihat grafik 

Normal P-P Plot ataui bisa juiga meingguinakan cara uiji statistik deingan Kolmogorov-

Smirnov. Pada peineilitian ini peine iliti meingguinakan uiji normalitas Kolmogorov-

Smirnov. Pada uiji statistik Kolmogorov-Smirnov, data dapat dikatakan normal 

apabila nilai signifikansi data yaitui leibih dari 0,05 (>0,05). 

Gambar 4.1 

Hasil Uji Normalitas (Persamaan 1) 

 

Gambar 4.2 

Hasil Uji Normalitas (Persamaan 2) 
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Gambar 4.3 

Hasil Uji Normalitas (Persamaan 3) 

 

Suimbe ir : data primeir yang diolah, 2023 

Dari hasil uiji normalitas data di atas, dapat dilihat bahwa nilai signifikansi 

(2-taileid) pada peirsamaan 1, 2 dan 3 leibih be isar dari 0,05. Maka dapat disimpuilkan 

bahwa data peine ilitian beirdistribuisi normal. 
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4.4.2 Uji Multikolinearitas 

Uiji muiltikolineiaritas yaitui uiji yang beirtuijuian uintuik meinge itahuii ada ataui 

tidaknya muiltikolineiaritas yang teirdapat pada peirsamaan reigre isi. Cara uintuik 

meinge itahuiinya yaitui de ingan meilihat hasil uiji muiltikolineiaritas, pada nilai toleirancei 

dan nilai VIF (Variancei Inflation Factor). Apabila pada hasil uiji teirdapat nilai 

toleirancei > 0,10 dan nilai VIF < 10,00 maka tidak teirdapat muiltikolineiaritas pada 

pe irsamaan reigre isi. 

Tabel 4.12 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Variabel Tolerance VIF 

Persamaan 1 

  Logo Halal 

 

1,000 

 

0,10 

 

1,000 

 

10,00 

Persamaan 2 

  Halal Awareineiss 

 

1,000 

 

0,10 

 

1,000 

 

10,00 

Persamaan 3 

  Halal Awareineiss 

  Attituide i 

 

0,923 

0,923 

 

0,10 

0,10 

 

1,083 

1,083 

 

10,00 

10,00 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada hasil uiji muiltikolineiaritas pada tabeil 4.10 di atas dapat 

dilihat bahwa hasil dari uiji muiltikolineiaritas nilai toleirancei > 0,10 dan nilai VIF < 

10,00. Maka dapat disimpuilkan bahwa peirsamaan reigre isi 1, 2 dan 3 pada peine ilitian 

ini tidak teirjadi masalah muiltikolineiaritas. 

4.4.3 Uji Heteroskedastisitas 

Uiji He iteiroske idastisitas adalah uiji yang dilakuikan uintuik me inge itahuii apakah 

pada peirsamaan reigre isi teirjadi ataui tidaknya masalah heiteiroske idastisitas. Uintuik 

meinge itahuiinya bisa meingguinakan cara uiji gleisje ir ataui bisa deingan meilihat 
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scatteirplot. Pada peineilitian ini peine iliti meingguinakan uiji gleijseir uintuik me ingeitahuii 

ge ijala heiteiroske idastisitaas. Apabila tidak teirjadi geijala heite iroske idastisitas maka 

pe irsamaan reigre isi haruis me impuinyai nilai signifikansi > 0,05. 

Tabel 4.13 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Persamaan Regresi Sig  Keterangan 

Persamaan 1 

  Logo Halal 

 

0,087 

 

0,05 

 

Tidak teirjadi heiteiroske idastisitas 

Persamaan 2 

  Halal Awareine iss 

 

0,170 

 

0,05 

 

Tidak teirjadi heiteiroske idastisitas 

Persamaan 3 

  Halal Awareine iss 

  Attituide i 

 

0,221 

0,307 

 

0,05 

0,05 

 

Tidak teirjadi heiteiroske idastisitas 

Tidak teirjadi heiteiroske idastisitas 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada hasil uiji heiteiroske idastisitas pada tabeil 4.13 di atas, dapat 

dilihat bahwa nilai signifikansi > 0,05 maka dapat disimpuilkan bahwa modeil 

pe irsamaan reigre isi pada peineilitian ini tidak meingalami geijala heite iroske idastisitas. 

4.5 Uji Hipotesis (Uji T) 

4.5.1 Hasil Pengaruh Logo Halal Terhadap Halal Awareness 

Be irdasarkan pada tabeil 4.7, dapat dilihat bahwa hasil analisis uiji t peingaruih variabeil 

logo halal teirhadap variabeil halal awareineiss nilai t hituingnya adalah 1,979 > t tabeil 

1,661 dan nilai signifikansinya adalah 0,051 < 0,1 yang beirarti bahwa H1 diteirima 

dan Ha ditolak. Maka dapat disimpuilkan bahwa logo halal beire ingaruih positif dan 

signifikan teirhadap halal awareine iss.  
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4.5.2 Hasil Pengaruh Halal Awareness Terhadap Niat Beli 

Be irdasarkan pada tabeil 4.9, dapat dilihat bahwa hasil analisis uiji t peingaruih halal 

awareine iss te irhadap attituide i nilai t hituingnya yaitui 1,777 > t tabe il 1,661 dan nilai 

signifikanfinya yaitui 0,079 < 0,1 yang dapat diartikan bahwa H2 diteirima dan Ha 

ditolak. Seihingga dapat disimpuilkan bahwa halal awareine iss be irpe ingaruih positif 

dan signifikan teirhadap niat beili. 

4.5.3 Hasil Pengaruh Halal Awareness Terhadap Attitude 

Be irdasarkan pada tabeil 4.8, dapat dilihat bahwa hasil analisis uiji t pada peingaruih 

variabeil halal awareineiss te irhadap variabeil attituide i nilai t hituingnya 2,856 > t tabeil 

1,661 dan nilai signifikansinya yaitui 0,005 < 0,1 yang beirarti bahwa H3 diteirima 

dan Ha ditolak. Maka dapat disimpuilkan bahwa variabeil halal awareine iss 

be irpeingaruih positif dan signifikan teirhadap variabeil attituide i. 

4.5.4 Hasil Pengaruh Attitude Terhadap Niat Beli 

Be irdasarkan pada tabeil 4.9, dapat dilihat bahwa hasil dari analisis uiji t pada 

pe ingaruih variabeil attituide i teirhadap variabe il niat beili nilai t hituingnya 2,015 > t 

tabeil 1,661 dan nilai signifikansinya 0,047 < 0,1 yang beirarti bahwa variabeil 

attituidei be irpeingaruih positif dan signifikan teirhadap variabeil niat beili. maka dapat 

disimpuilkan bahwa variabeil attituide i be irpe ingaruih positif dan signifikan teirhadap 

niat beili. 

4.5.5 Koefisien Determinasi (R²) 

Uiji koeifisiein deite irminasi pada peineilitian diguinakan uintuik meinguikuir beisar 

pe ingaruih variabeil indeipe indeint teirhadap variabeil deipe indein se icara simuiltan. 

Be isarnya nilai Adjuiste id R Squiare i meinuinjuikkan se ibeirapa beisar variabeil deipe inde in 
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mampui dijeilaskan oleih variabeil indeipe indeint. Di bawah ini adalah hasil 

pe irhituingan, yaitui se ibagai beirikuit : 

Tabel 4.14 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 R Square Adjusted R Square 

Pe irsamaan 1 0,038 0,029 

Pe irsamaan 2 0,077 0,067 

Pe irsamaan 3 0,093 0,075 

Suimbe ir : data primeir yang diolah,2023 

Be irdasarkan pada tabeil 4.14 di atas dapat dilihat bahwa pada peirsamaan 1 

nilai Adjuiste id R Squiare i 0,029 ataui 2,9% yang be irarti bahwa peirse intasei kontribuisi 

variabeil logo halal teirhadap variabeil halal awareineiss hanya se ibe isar 2,9% dan 

sisanya yaitui 97,1% dipeingaruihi oleih variabeil lain yang tidak teirmasuik dalam 

pe ineilitian ini. 

Pada peirsamaan 2 nilai Adjuiste id R Squiare i 0,067 ataui 6,7% yang artinya 

yaitui bahwa peirse intasei kontribuisi variabe il halal awareine iss te irhadap variabeil 

attituidei hanya se ibe isar 6,7% dan sisanya yaitui 93,3% dipe ingaruihi oleih variabeil lain 

di luiar variabeil yang ada pada peine ilitian ini. 

Pada peirsamaan 3 nilai Adjuiste id R Squiare i 0,075 ataui 7,5% yang beirarti 

bahwa pe irse intasei kontribuisi dari variabeil halal awareineiss dan attituide i te irhadap niat 

be ili hanya seibeisar 7,5% yang mana sisanya yaitui 92,5% dipe ingaruihi ole ih variabeil 

lain di luiar variabeil yang ada pada peine ilitian ini. 

4.5.6 Sobel Test 

Sobe il teist pada pe ine ilitian beirtuijuian uintu ik meinge itahuii pe ingaruih tidak 

langsuing antara variabeil indeipe inde in dan deipe inde in. Uintuik meingeitahuii peingaruih 
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tidak langsuing pada peine ilitian ini yaitui meingguinakan Calcuilation for Thei Sobe il 

Teist, dimana p-valuiei < tingkat signifikansi (0,05) maka variabeil inteirve ining dapat 

meime idiasi variabeil indeipe inde in dan variabe il deipe indein. Di bawah ini adalah hasil 

u iji sobe il variabeil attituidei produik halal se ibagai variabeil inteirve ining, halal 

aware ineiss se ibagai variabeil indeipeinde in dan niat beili produik halal seibagai variabeil 

de ipeinde in. 

Gambar 4.4 

Hasil Sobel Test 

 

   

 

 

 

 

 

Dapat dilihat pada gambar 4.4 di atas, hasil sobe il teist one i-taileid probability 

be irnilai 0,0499 < 0,05, maka dapat disimpuilkan bahwa variabeil Attituide i Produik 

Attitude 

Produk 

Halal 

Halal 

Awareness 
Niat Beli 

Produk 

Halal 
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Halal dapat meime idiasi peingaruih tidak langsuing antara variabeil Halal Awareine iss 

dan variabeil Niat Beili Produik Halal. Dapat diartikan bahwa variabeil Attituidei 

Produik Halal dapat meinjadi meidiator ke isadaran halal yang dapat meindorong 

konsuime in poteinsial beirniat uintuik meimbeili produik. 

4.6 Pembahasan 

a. Pengaruh Logo Halal Terhadap Halal Awareness 

Be irdasarkan pada hasil peirhituingan di atas Logo Halal beirpe ingaruih positif 

dan signifikan teirhadap Halal Awareine iss, yang be irarti bahwa logo halal meimiliki 

pe ingaruih yang signifikan teirhadap keisadaran akan produik halal. Logo halal 

be irpeingaruih positif pada keisadaran halal seicara signifikan, yang mana dapat 

diartikan bahwa konsuimein sadar akan ke ihalalan suiatui produik kare ina peingaruih 

be isar dari adanya logo halal pada keimasan produik halal, adanya logo halal uintuik 

meimpe irmuidah konsuime in uintuik me imbeidakan produik yang halal dan yang haram 

u intuik dikonsuimsi. Logo halal teirdapat pada produik yang teilah diuiji keihalalannya 

se ihingga akan teirse irtifikasi halal, teintuinya produik yang teilah diuiji keihalalannya 

suidah te irjamin keiamanan, keihigeinisan dan ke ibe irsihannya. seicara signifikan 

teirhadap keisadaran halal pada produik halal.  

b. Pengaruh Halal Awareness Terhadap Niat Beli 

Halal awareine iss be irpe ingaruih positif dan signifikan teirhadap niat beili, artinya 

yaitui bahwa ke isadaran akan keihalalan suiatui produik me imeingaruihi niat beili 

konsuime in seicara signifikan, tingginya keisadaran halal dapat meindorong konsuimein 

poteinsial meimiliki niat uintuik me imbeili produik halal. Masyarakat muislim di De imak 

meimiliki keisadaran akan produik halal, hal ini meimbuiat konsuimein pote insial 

meimiliki niat uintuik meimbeili produik halal dan dalam peineilitian ini yaitui produik 
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miei instant Samyang. Keisadaran halal pada muislim beirarti bahwa masyarakat yang 

be iragama Islam teilah meimahami konseip ke ihalalan pada suiatui produik, dimana 

ke ihalalan suiatui produik peirlui uintuik dipahami agar uimat muislim dapat 

meingonsuimsi produik yang suidah teirjamin keihalalannya seisuiai deingan syariat 

Islam. Seilain itui, keisadaran akan keihalalan akan meinjauihkan uimat muislim dari 

meingonsuimsi produik yang non halal, yang mana produik yang teilah teiruiji 

ke ihalalannya dan meindapatkan seirtifikat halal suidah teirjamin keiamanan, 

ke ibeirsihan dan keihigeinisannya.  

c. Pengaruh Halal Awareness Terhadap Attitude 

Halal awareineiss be irpe ingaruih se icara signifikan dan positif teirhadap Attituide i, 

yang beirarti bahwa keisadaran halal meimiliki peingaruih pada sikap konsuimein 

teirhadap produik halal. Seimakin tinggi keisadaran halal konsuimein akan produik halal 

maka akan seimakin baik sikap konsuime in teirhadap produik halal. Seihingga apabila 

ke isadaran halal konsuime in tinggi maka sikap konsuime in teirhadap produik halal 

inteirnasional juiga akan ceindeiruing kei arah positif. Keisadaran halal dalam hal ini 

yaitui peimahaman konsuimein teintang informasi yang teirdapat pada produik halal, 

apakah produik yang akan dikonsuimsi dipe irboleihkan ataui baik uintuik dikonsuimsi 

ataui se ibaliknya.  

Di Indone isia mayoritas beiragama muislim, se ihingga produik lu iar neige iri peirlui 

u intuik meimahami pasar di Indoneisia, se ihingga sangat peinting uintuik produik luiar 

u intuik meimeirhatikan keihalalan produik se ibeiluim masuik kei pasar Indoneisia. 

Be igituipuin di De imak yang mana meiruipakan wilayah deingan mayoritas peinduiduik 

muislim, maka banyak masyarakat yang me impeirhatikan teintang produik yang akan 

dikonsuimsinya deingan meimastikan bahwa produik yang akan dibeilinya meiruipakan 
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produik halal dan suidah teirse irtifikasi halal oleih Badan Pe inyeile inggara Jaminan 

Produik Halal (BPJPH). Ole ih kareina itui, PT Korinuis seilakui peiruisahaan importir 

produik-produik dari Koreia Se ilatan haruis se ilalui meimastikan seimuia produik yang 

diimpor kei Indone isia teilah diuiji keihalalannya. Uipaya teirse ibuit se ibisa muingkin 

haruis dilakuikan apabila peiruisahaan ingin me indapatkan pangsa pasar yang leibih 

lu ias, se ihingga akan ceindeiruing le ibih meiningkatkan peinjuialan meingingat seikarang 

ini masih marak Koreian Wavei yang bisa meinjadi peiluiang. 

Hasil dari peine ilitian ini seijalan deingan pe ine ilitian (Fauiziah & Al Amin, 2021; 

Puirwianti, 2022) yang hasilnya yaitui halal aware ine iss me impeingaruii attituidei se icara 

signifikan. Hasil peine ilitian ini juiga se ilaras de ingan hasil peine ilitian (Meiga Se itiawati 

& Syahrivar, 2019) yang meine imuikan bahwa halal awareineiss be irpe ingaruih seicara 

signifikan teirhadap attituide i. 

d. Pengaruh Attitude Terhadap Niat Beli 

Hasil peine iiltian peingaruih attituidei te irhadap niat beili yaitui beirpe ingaruih positif 

dan signifikan, seihingga dapat diartikan bahwa attituide i teirhadap produik halal dapat 

meime ingaruihi niat beili se icara signifikan. Se imakin baik dan positif attituidei 

konsuime in poteinsial teirhadap produik halal maka akan seimakin tinggi niat uintuik 

meimbe ili produik halal. Konsuimein pote insial muislim yang beirsikap positif teirhadap 

produik halal akan ceindeiruing me imiliki niat uintuik meimbeili produik yang halal uintuik 

dikonsuimsi, dapat dikatakan bahwa dorongan kuiat niat beili suiatui produik yaitui 

kareina adanya sikap positif teirhadap produik. Apabila niat beili pada produik halal 

teilah muincuil maka teirdapat keimuingkinan konsuimein poteinsial akan 

meimuingkinkan meinjadi konsuimein produik halal. Oleih kareina itui, peinting bagi para 

ditribuitor uintuik me imahami attituide i dari lingkuingan dimana teimpat produik miei 
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Samyang ditawarkan agar mampui me indorong niat beili, dan apabila niat meimbeili 

meinjadi peirilakui peimbeilian produik maka akan beirpoteinsi meiningkatkan peinjuialan, 

meingingat produik mie i instant meimiliki kompeititor brand lokal yang sangat kuiat 

dan brand inteirnasional yang beiragam. Attituidei se ibagai meidiator pada peine ilitian 

mampui meime idiasi peingaruih halal awareine iss te irhadap niat beili 

Hasil peine ilitian ini seijalan deingan (Leigowati & Albab, 2019) yang hasil 

pe ineilitiannya yaitui attituide i beirpe ingaruih signifikan teirhadap niat beili. (Aqdas eit al., 

2020; Bashir, 2019) meine imuikan dalam pe ineilitiannya bahwa attituide i be irpeingaruih 

positif teirhadap niat beili.  

e. Pengaruh Logo Halal Terhadap Niat Beli  

Pada peine ilitian ini teirdapat reise iarch gap pada peingaruih logo halal teirhadap 

niat beili, se ihingga peine iliti meinambahkan variabeil halal awareine iss dan variabeil 

attituidei uintuik me inghuibuingkan variabeil logo halal dan variabeil niat beili. 

Be irdasarkan pada hasil peirhituingan uiji statistik, dapat disimpuilkan bahwa variabeil 

logo halal dapat meimeingaruihi niat beili meilaluii variabeil inteirveining, yang mana 

pada peineilitian ini variabeil inteirveiningnya adalah variabeil halal awareine iss dan 

attituidei. Se ihingga dapat diartikan bahwa logo halal dapat meimeingaruihi keisadaran 

akan produik halal, muincuilnya keisadaran akan produik halal ini akan meimeingaruihi 

sikap konsuimein pote insial yang nantinya sikap yang positif teirhadap produik halal 

teirse ibuit akan meindorong adanya niat uintuik meimbe ili. Deingan me impeirhatikan 

adanya peingaruih variabeil logo halal, halal aware ineiss dan attituide i teirhadap niat beili 

produik halal, maka Samyang nantinya dapat mampui be irtahan di pasar Indoneisia 

yang mayoritas masyarakatnya beiragama Islam, meingingat markeit sharei Samyang 

<0,1%. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Be irdasarkan pada hasil peineilitian yang teilah dilakuikan, maka dapat diambil 

ke isimpuilan se ibagai beirikuit : 

1. Be irdasarkan pada hasil uiji statistik variabe il logo halal beirpe ingaruih positif 

dan signifikan teirhadap variabeil halal aware ineiss. Hal ini meingindikasikan 

bahwa logo halal yang teirdapat pada ke imasan produik halal sangat 

be irpeingaruih beisar te irhadap keisadaran halal. 

2. Be irdasarkan pada hasil  uiji statistik variabe il halal awareine iss be irpe ingaruih 

positif dan signifikan teirhadap niat beili. Hal ini meingindikasikan bahwa 

ke isadaran akan produik halal meime ingaruihi niat beili produik halal seicara 

signifikan. 

3. Be irdasarkan pada hasil uiji statistik variabe il halal awareineiss be irpe ingaruih 

positif dan signifikan teirhadap attituide i. Hal ini meingindikasikan bahwa 

ke isadaran halal akan produik halal meime ingaruihi attituide i teirhadap produik 

halal seicara signifikan. 

4. Be irdasarkan pada hasil uiji statistik variabeil attituide i beirpe ingaruih positif dan 

signifikan teirhadap niat beili. Hal ini meingindikasikan bahwa sikap yang 

positif teirhadap produik halal akan meimeingaruihi niat uintuik meimbe ili produik 

halal. 

5. Be irdasarkan pada hasil dari uiji sobeil, variabeil attituide i dapat meimeidiasi 

huibuingan antara variabeil halal awareine iss teirhadap variabeil niat beili. hal ini 
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be irarti bahwa variabeil attituide i mampui meinjadi meidiator peingaruih variabeil 

halal awareine iss teirhadap niat beili, yang mana dapat meindorong konsuimein 

poteinsial meimiliki niat uintuik meimbe ili produik halal. 

5.2 Saran 

Be irdasarkan pada hasil peineilitian yang teilah diakuikan, beirikuit ini beibeirapa-

saran yang dapat dibeirikan uintuik me iningkatkan niat beili miei Samyang. 

1. Dilihat dari hasil uiji t bahwa nilai t hituing te irtinggi adalah peingaruih variabeil 

halal awareineiss te irhadap attituide i, se ihingga pe inting bagi importir miei 

Samyang meimahami keisadaran halal yang tinggi yang akan meime ingaruihi 

attituidei te irhadap produik halal. Uintuik me iningkatkan keisadaran halal maka 

pe irlui uintu ik meiningkatkan lagi keiamanan dan keihigeinisan produik halal. 

Se ilain itui Samyang peirlui uintuik te iruis me injaga proseis pe ingolahan produik 

yang se isu iai de ingan syariat Islam, se ihingga nantinya konsuime in poteinsial 

akan beirsikap positif teirhadap produik Samyang. 

2. Dari hasil uiji t bahwa nilai t hituing teirbe isar ke iduia adalah peingaruih variabeil 

attituidei teirhadap niat beili, seihingga saran uintuik produik Samyang yaitui 

meiningkatkan peingalaman yang meinye inangkan bagi konsuimein se ihingga 

nantinya apabila konsuimein be irsikap positif teirhadap produik halal akan 

meiningkatkan niat uintuik meimbeili produik halal. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

1. Pe inye ibaran kuieisione ir pada peine ilitin ini dilakuikan deingan meingguinakan 

Google i Form, se ihingga pe ine iliti tidak dapat beirinteiraksi langsuing de ingan 

para reisponde in. Kare ina adanya keiteirbatasan inteiraksi, maka informasi yang 
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didapatkan hanya seibatas kuie isione ir diisi oleih para reisponde in. Diharapkan 

ke ideipannya peine iliti akan dapat meinambahkan meitodei pe inguimpuilan data 

de ingan meitodei suirve iy meilaluii wawancara se ihingga nantinya jawaban yang 

didapatkan akan meinjadi leibih valid. 

2. Ke iteirbatasan waktui, biaya seirta teinaga meinye ibabkan peine iliti hanya bisa 

meingambil sampeil 100 re isponde in, se ihingga diharapkan peine ilitian 

se ilanjuitnya dapat leibih meimpeirbanyak juimlah reisponde in suipaya hasil yang 

didapatkan akan meinjadi leibih meinggambarkan keiadaan popuilasi. 

3. Pada peine ilitian ini variabeil yang diguinakan beirjuimlah 3 variabeil yang 

meime ingaruihi variabeil niat beili, yaitui variabeil attituide i, halal awareineiss dan 

variabeil logo halal yang meimeingaruihi niat beili meilaluii halal awareine iss. 

Se ihingga uintuik peine ilitian seilanjuitnya diharapkan uintuik dapat meinambah 

variabeil lain seipeirti e ixposuirei pada produ ik halal, suibjeictivei norm, dan 

pe irceiivei be ihavioral control. 
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