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ABSTRAK

Fakultas ekonomi Unissula dalam menjawab tantangan persaingan di era
globalisasi melakukan penguatan nilai nilai yang ada didalamnya namun belum
memiliki logo yang mewakili karakter, visi dan misi lembaga tersebut. Penguatan
nilai nilai ini mengarah pada pembentuk karakter dan identitas organisasi.Saat ini,

A perusahaan atau organisasi. Bahkan

mendalam, mengus rhaa — : ang visual desain

yang tepat. &P
Kata Kunci : F: “‘! NI '_ss Ilf' LA gve Illustrator, Desain
Grafis Mlé‘ebwh
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ABSTRACT

The Faculty of Economics at Unissula, in responding to the challenges of
competition in the era of globalization, seeks to strengthen the existing values
within it, yet it still lacks a logo that represents its character, vision, and mission.
Strengthening these values aims to form the organization's character and identity.
Nowadays, a logo is closely linked to the image of a company or organization. In
fact, society judges the quality and professionalism of a company based on its

logo. Adobe Illustrator is a eS|gn application with a vector-based

approach, offering numero -~ es and facilities to help create

creative works, includi a*' ~purpose of this writing is to
describe a com ohe ual identity for a city
This proce g various ideas
and fina
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1.1.

BAB I

PENDAHULUAN

Latar Belakang
Di era globalisasi saat ini, dalam dunia usaha dan bisnis terjadi
persaingan yang sangat ketat, begitu juga persaingan dalam dunia

pendidikan seiring dengan berkembangnya kemajuan teknologi. Dalam

menghadapi persaingan ter ehit: iz ing masing perusahaan atau organisasi

>

penting bentuk dari

perwakilalllﬁH “'_! N ! ﬁﬁ !J 5. l-nﬁ ::isasi. Logo memiliki
\ Frezlll/| @F'DMLA | /

peran penting Ji ‘branding dalam sebuah
\ A2

perusahaan atau organisasi. Sehingga logo dirancang sesuai dengan filosofi

dari nilai nilai perusahaan atau organisasi yang memberikan ciri khas yang
membedakan dengan perusahaan lainnya (Sultanatta & Maryam, 2019).
Saat ini, logo sangat berkaitan erat dengan citra dari perusahaan atau
organisasi. Bahkan masyarakat memberikan penilaian seperti apa kualitas
serta keprofresionalan sebuah perusahaan melalui logo. Nugroho (2015)

menjelaskan bahwa logo yang kaku dan kuno dapat mengurangi kesan.



Keprofesionalan kualitas serta kerja dari perusahaan yang kurang
mengikuti perkembangan zaman (up-to-date). Dan sebaliknya jika logo
sebuah perusahaan memiliki kesan yang dinamis dan tegas menyiratkan
bahwa perusahaan tersebut professional, terbuka terhadap publik atau
masyarakat.

Magang dan studi independen bersertifikat (MSIB) adalah salah satu
bagian dari program kampus_merdeka yang bertujuan untuk memberikan

Z

kesempatan kep naha elajar dan mengembangkan diri

melalui aktivi

-~
e

isahaal ech - AM : alitas tenaga kerja di

sfessional In Visual
/

ot
Design d. W N * gg W Dy “& lustrator dan Adobe

f"ﬂ'-?-uﬂ!-;lf'@3‘9’—;‘.*@-1.—.-;!?&6'1(5:- pangkan dengan seiring

L1
perkembanga'h—'rrmu—pengetah adalah adobe illustrator.

Ramdhani et al., (2019) menjelaskan bahwa Adobe illustrator merupakan

media aplikasi untuk membuat desain grafis berbasis vector yang memiliki
fitur dan fasilitas yang bisa diandalkan untuk membuat suatu pekerjaan yang
kreatif salah satunya logo.

Berdasarkan SK BAN PT No 230 /SK/BAN-PT/AK-ISK/PT/V/2022

Universitas Islam Sultan Agung telah terakreditasi unggul. Capaian



akreditas ini tentu dapat dikatakan bahwa Universitas Islam Sultan Agung
sangat baik mengenai prestasi yang ada di dalamnya dan telah melampaui
Standar Nasional Pendidikan Tinggi di Indonesia. Dalam hal ini, Fakultas
Ekonomi merupakan salah satu penggerak dalam membangun karakter
unissula dalam mencapai visi misinya yaitu “Bismillah Membangun
Generasi Khaira Ummah” dan BUDAI atau biasa dikenal dengan budaya
akademik islam. Fakultas ekongmi dalam menjawab tantangan persaingan

.-
-'..‘.
.
AKL LC

i nilai yang ada didalamnya.

Lﬂiﬂm 51. s : karakter dan identitas

¥ '
w m ﬂ u‘?'g w Lﬂ n di era globalisasi
seperti saat

L] [
\ 7 karena terdapat begitu
i

tldal) '@ oA -semakin keta
L1
banyak perusﬁhaan‘yang‘sah

pasar sama, sehingga menuntut perusahaan untuk membuat logo yang

ng"B memperebutkan segmen
berbeda dan menarik bagi masyarakat. Hal ini penting karena logo berperan
sebagai pembentuk persepsi pertama bagi masyarakat. Oleh karena itu,
penulis tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul
“PERENCANAAN LOGO SEBAGAI CORPORATE IDENTITY

PADA FAKULTAS EKONOMI UNISSULA”.



1.2.

1.3.

Tujuan Penelitian

Penelitian ini bertujuan untuk membuat perencanaan logo sebagai

corporate identity pada Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung.

Sistematika Laporan

Dalam Penulisan laporan ini penulis menggunakan sistem penulisan

yang dibagi menjadi 8 bab yang disetiap bab terdiri dari sub — sub bab

topik yang dipilih

n atau keunikan

&2
UNISSULA
Peebnl Gl sl

1.2 Tujuan Penelitian

Menguraikan tujuan dilaksanakannya penelitian.

1.3 Sistematika Laporan

Menguraikan bab dan sub — bab dalam laporan studi

independen MBKM.



BAB II : PROFIL MITRA

Pada bab ini menguraikan profil intansi yang menjadi
konteks dari topik yang dipilih yang dimana akan
membahas mengenai gambaran umum intansi, visi dan misi

intansi, struktur intansi dan job desk intansi.

,/"/\\\ DEPENDEN

BAB IlI

&g
UNISSULA

MEJODEDAN PERANCANG?

Pada bab ini menguraikan metode pengumpulan data
beserta alat analisis yang digunakan dalam melakukan

penelitian.

BAB VI : HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini menguraikan Kembali permasalahan yang

dibahas oleh penulis secara lebih detail dengan memberikan



solusi terbaik berdasarkan teori yang ada mengenai
permasalahan yang dibahas. Hasil serta pembahasan dari

perencanaan logo berupa desain logo serta filosofi.

BAB VII : KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini menguraikan kesimpulan atas analisis masalah

b\\ dan program

yang diterima selama
dap pekerjaan selama

dapat mengembangkan

softskill yang digunakan untuk menghadapi kerja nyata di

masa depan.



BAB |1

PROFIL MITRA

2.1.  Profil Mitra PT Dwi Inti Putra

2.1.1. Sejarah PT Dwi Inti Putra (MyEdusolve)

PT Dwi Inti Putra (MyEdusolve) merupakan merupakan perusahaan

perkembangannya, L = solve) bekerjasama dengan
Microsoft | tgt: AL OF elatihan dan sertifikasi

f’ «-

program; pre {t" P lyEdusolve) yaitu

/Iiterasi digital.

‘mendukung dan

UNISWSUI.A;
mﬂe?'@ﬂowu/

Indonesia melaluiu sert n.w..... il dan online’ learning. MyEduSolve

tmendorong kolaborasi dan kerja sama dengan berbagai pihak untuk mewujudkan
dampak positif yang lebih luas bagi masyarakat Indonesia. Sebagai partner dan
distributor resmi dari Certiport, hingga kini MyEduSolve telah memfasilitasi lebih
dari 35.000 individu dalam mendapatkan sertifikasi berstandar internasional.
Selain itu, MyEduSolve juga memiliki lebih dari 180 kelas online yang diajarkan

oleh lebih dari 50 instruktur profesional, dengan total peserta yaitu 22.500.



2.1.2. Struktur Organisasi PT Dwi Inti Putra

Berikut adalah struktur organisasi PT Dwi Inti Putra (MyEdusolve) :

MyEduSolve

ceo
Steshivie Sepurn

§
H
e

bagian dari o

-. Merd
kesempatan kep u “ ll s? il' I-A Jjembangkan diri melalui
\\ Petitey @%ML« y/

aktivitas di luar kelas perkuliahan,~nam

perkuliahan. Sebagai perusahaan yang bergerak di bidang pendidikan,
MyEduSolve berupaya untuk mewujudkan transformasi angkatan kerja Indonesia
melalui literasi digital agar para mahasiswa bisa memaksimalkan peluang di masa
depan dengan kualifikasi dan kompetensi yang relevan dengan kebutuhan industri
melalui peningkatan dan standardisasi kemampuan literasi digital mereka. Di

dalam Studi Independen ini, MyEduSolve melibatkan program sertifikasi



internasional dari Microsoft, Adobe, Pearson VUE dan Project Management
Institute.

Kurikulum program dan ujian sertifikasi ini dirancang oleh para praktisi ahli
di dunia industri dan pendidikan untuk memastikan bahwa individu yang berhasil
lulus ujian memiliki keterampilan yang setara dengan 150 jam pengalaman di

dunia nyata. Hal ini sangat berguna untuk memastikan bahwa mahasiswa tidak

L
UNISSULA
2\ AGaE ek KompeLenst Sebagh

teknologi dalam metodologi pengajaran.

2. Career Ready Track: Berperan untuk mempersiapkan mahasiswa untuk
siap bersaing di industri digital saat ini dengan kecakapan di berbagai
bidang yang berbeda, mulai dari desain, project management, dan data

analisis.



2.14.

10

Microsoft Office Specialist-Expert: Program ini dirancang untuk
mahasiswa yang ingin menguasai berbagai program Microsoft Office
sehingga memiliki keahlian di level expert sebagai kualifikasi untuk
berkarier di bidang administrasi, keuangan, dan bisnis.

Adobe Certified Professional in Visual Design: Program ini ditujukan
untuk mahasiswa yang berminat untuk berkarier di dunia visual design

mulai dari Graphic Designer, Hlustrator, hingga Layout Designer.

Adobe Certif "idfeo Design: Bertujuan untuk
i a‘“ukﬁ ; i karier sebagai
AN |
Iar . 1 . .4?? ier, VEX Avrtist, dan
¢ 2

gan mempersiapkan

asikan data.

f

| ¥

\\ UNISSULA /
Adobe Ceft 1.._._%“@.1_}1 1 Desion /
\ A

Pathway Adobe Certified Professional in Visual Desain merupakan

program yang mempelajari di dunia bisual desain baik graphic Designer,

illustrator, hingga layout designer. Dalam program ini ada beberapa aplikasi yang

di pelajari seperti adobe photoshop, adobe illustrator dan adobe indesign. Masing

masing aplikasi di pelajari selama 14 kali pertemuan. Detail pembelajaran

pathway Adobe Certified Professional in Visual Design yaitu dilakukan Pada

pembelajaran synchronous, peserta akan mendapatkan materi yang diajarkan oleh



11

mentor, serta praktik langsung. Pada project akhir, setiap tim akan berdiskusi
dengan mentor, dan mempelajari project brief yang diberikan oleh client. Dalam

dua kegiatan utama, langkah yang dilakukan adalah pembelajaran terkait:

1.  Mengidentifikasi tujuan, audiens, dan kebutuhan audiens untuk
menyiapkan gambar, menentukan jenis hak cipta, izin, dan lisensi saat

menggunakan konten, menunjukkan pengetahuan tentang terminologi inti

L
.'. “!n* M & *:'ﬁ ﬁ !'J’ m“ A -
D\ Aeellel/lgachlolznale

/érint, dan video, serta
menyimpan gambar digital ke berbagai macam format file.

Sedangkan pada pembelajaran asynchronous, peserta belajar mandiri
untuk memahami tipe soal dan materi yang ada pada ujian sertifikasi. Peserta akan
belajar mandiri selama 5 jam dan melaksanakan ujian sertifikasi selama 50 menit
di akhir pembelajaran, yang setara dengan 150 jam pengalaman dan keterampilan
menggunakan suatu program. Sehingga dalam mempelajari aplikasi photoshop

ada beberapa sasaran pengembangan skill peserta studi independen seperti :
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Mampu memahami bagaimana bekerja pada industri desain, memahami dan
terampil pada project setup dan interface, mengelola dokumen desain, membuat
dan memodifikasi elemen visual, memahami publikasi pada media digital,
memahami materi yang akan diujikan pada ujian sertifikasi dan mencapai

setidaknya nilai minimum pada ujian sertifikasi.

2.1.5. Capstone Project

P
' ’ ﬂ ﬂ 5 - u ene ﬂ yang dipelajari pada
| Aeelled/ 'ﬁ.ﬂ:&l'alwmh
\ 'L__/\__r

2. Mampu menghasilkan solusi dan/atau inovasi
3. Mampu menganalisis kelebihan dan kekurangan dari solusi dan/atau
inovasi yang dibuat

4. Mampu membagi peran dan tanggungjawab dalam satu tim
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2.2.  Profil Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung

2.2.1. Sejarah Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung

Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung didirikan oleh yayasan
Badan Wakaf Sultan Agung (YBWSA) dengan akta akta notaris No.40 tanggal 14

Juni 1962. Pada awal berdirinya Fakultas Ekonomi Unissula memiliki jurusan

Ekonomi Perusahaan. Dalam perkembangannya Fakultas Ekonomi Unissula
mengalami beberapa kali.ping {ini karena pertimbangan fasilitas
23 -

yang lebih representatii
&
23

’\\
( as, 'EkonomT - di-JI. Ahmad Yani,

lah ke JI. Piere

f

h

un 1977 sampai
J
erdaftar ke Diakui untuk
o
Sarjana Muda td ada tahun 1983. Pada

-, L
tahun 1994, J"L'“J,H Wanajenmen “mendapat "statd 'I;makan dengan SK
Direktorat Jendra{ mﬂMIM’ML‘
\ A

Republik Indonesia No : 197/DIKTI/Kep/1994.

dikan dan Kebudayaan

Pada tahun 1998 jurusan Manajemen mendapat status Terakreditasi Badan
Akreditasi Nasional Perguruan Tinggi (BAN-PT) Departemen Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia dengan SK No: 001/BAN-PT/Ak-1/V111/1998,
tertanggal 11 Agustus 1998 dengan peringkat C. Kemudian pada tahun 2000
kembali memperoleh status trakreditasi dengan peringkat A berdasar SK No:

019/BAN-PT/Ak-V/V111/2000.
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Pada tahun 1990 Fakultas Ekonomi Unissula membuka jurusan Akuntansi
dengan SK Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia No :
0382/0/1990. Kemudian pada bulan Agustus 1998, jurusan Akuntansi Fakultas
Ekonomi Unissula mendapat status Diakui berdasarkan SK Dirjen Dikti No :
272/DIKTI/Kep/1998. Pada tahun 2000 jurusan Akuntansi mendapat
status Terakreditasi dengan nilai A dari Badan Akreditasi Nasional Perguruan

Tinggi (BAN-PT) Departemen Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia

2

/ JJnajemen dan

/
ra Pada tahun 2024

&3
UNISSULA
h b2 |EJ n
a. Merekonst ,n‘:ﬂ !'E ngeta Ld" i di bidang manajemen
Ny

dan akuntansi atas dasar nilai — nilai Islam melalui kegiatan penelitian

serta publikasi hasil penelitian.

b. Mendidik dan mengembangkan sumber daya insani yang Islami pada
bidang ilmu manajemen dan akuntansi dalam rangka membangun
generasi khaira ummah, dan kader-kader ulama tafaqquh fiddin, dengan

mengutamakan kemuliaan akhlak, dengan kualitas kecendikiawanan dan
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kepakaran standar tertinggi, siap melaksanakan tugas kepemimpinan
umat dan dakwah.

Mengembangkan pengabdian kepada masyarakat dalam membangun
peradaban Islam menuju masyarakat sejahtera yang dirahmati Allah SWT
dalam kerangka rahmatan lil alamin.

. Mengembangkan gagasan dan kegiatan agar secara dinamik senantiasa

siap melakukan perbaikan kelembagaan sesuai dengan hasil rekonstruksi

p

&2 .
m w @ gg U 1o ﬂ muslim yang bertagwa

dan tafaqq 1---|"!":‘!.ylf’p?:@'t&i@.-q?&'ml;gk dan kepakaran kualitas
i
L1

tertinggi datam kesetaraan unive

untuk disiplin ilmu, istigomah dalam melaksanakan tugas kependidikan,

berkarya ilmiah dan mengemban tugas-tugas kepemimpinan dakwah.

. Terselenggaranya pendidikan tinggi dibidang ilmu manajemen dan
akuntansi yang dibutuhkan masyarakat pada jenjang sarjana, magister,
dan doktor yang Islami sejalan dengan kebutuhan menuju masyarakat

sejahtera yang dirahmati Allah SWT.
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. Menghasilkan generasi Khaira Ummah lulusan strata pendidikan tinggi
pada bidang ilmu manajemen dan akuntansi yang berakhlak mulia,
menguasai iptek dengan standar tertinggi, menguasai bahasa Inggris dan
atau bahasa Arab, dan teknologi informasi, siap melaksanakan tugas
kepemimpinan dan dakwah.

. Terwujudnya partisipasi dan peran aktif dalam membangun kesejahteraan

teratur dan

¥
. Eﬂ m ﬁ SE a’ g_ ﬂ pada penyempurnaan
\,\, Fﬂ""ua“y I@.‘%’Q”E&l-&éﬂ{,@ rekonstruksi ilmu dan

pengembaw an—dinamika perkembangan

masyarakat.
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2.2.3. Struktur Organisasi Fakultas Ekonomi UNISSULA

Berikut struktur organisasi Fakultas Ekonomi UNISSULA :

EKONOMI
PRODI (S-1) PRODI (S-2) PRODI (D-3)
KETUA & SEKR.

KETUA & SEKR. PROD) KETUA & SEKR. PRODI
PRODI

= s
= e -
v

i GUGUS
| PENJAMINAN | <-4t

UNISSULA
aetlluwl/l 500 leluinelo




BAB Il

AKTIVITAS STUDI INDEPENDEN

3.1.  Aktivitas Studi Independen
3.1.1. Lingkup Pekerjaan
Kegiatan kampus merdeka program studi independen dilaksanakan di PT

Dwi Inti Putra (MyEdusolve). Kegiatan studi independen dilaksanakan secara

\ Ule.SULA
" \fﬂ*’-‘*ﬂk"@“blhlwaelﬂ-

---------------- 8 ‘ S 18 arrarcr rrert kan pembelajaran yang

dilaksanakan bersama para mentor di setiap kelas agar mahasiswa dapat
berdiskusi dan tanya jawab langsung dengan para mentor yang merupakan
ahli di bidangnya. Kegiatan belajarnya juga dilakukan melakukan system

project-based learning untuk hasil pembelajaran yang lebih optimal.

18
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2. Pembelajaran Asynchronous
Pembelajaran Asynchronous merupakan metode pembelajaran yang
memungkinkan peserta untuk belajar secara mandiri menggunakan
platform simulasi tes dan materi ujian sertifikasi untuk membantu
mahsasiswa lulus ujian. Siswa akan belajar dan menguasai materi sesuai

dengan kemampuan dan kecepatan belajarnya masing-masing

ersiapkan karier

an di berikan

1 kali dalam seminggu

¥
UNISSULA

Ire ﬁ*ﬂuw? l@a?f;:ﬂm...;:.-a.«',@. ting. Kegiatan dari 1-

pada mahasiswa/l untuk
melakukan konsultasi lebih intensif dengan karir konsultan.
5. Capstone Project
Proyek Capstone Project adalah sebuah proses pembelajaran berbasis
proyek yang mendorong mahasiswa menerapkan apa yang sudah di
pelajari pada program studi independen. Proyek capstone project ini

menggabungkan peserta dalam sebuah klelompok untuk mengembangkan



20

solusi atau menghasilkan output tertentu sesuai dengan kebutuhan
organisasi yang bekerjasama dengan MyEdusolve di program studi

independen ini.

. Sertifikasi

Dalam program studi independen ini mahasiswa diberikan fasilitas
untuk melakukan ujian sertifikasi internasional Adobe diantaanya yaitu

ator, dan adobe indesign.

SVnchronous

in

ied Profesional

U SULA |

¥ ” . “ lldr sL "ﬂ. AdobePhotoshopl

ertified  Profesional in

Visual Design : Adobe Photoshop 2

14 Februari — O1 April -G h e Certified Profesional in
2022 Visual Design : Adobe Photoshop 3
Senin sampai Jumat Adobe Certified Profesional in
(15.00 — 17.00 WIB) Visual Design : Adobe Photoshop 4
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Pertemuan Waktu Sesi
Kursus Sesi Synchronous
Ke- Synchronous
Adobe Certified Profesional in
5
Visual Design : Adobe Photoshop 5
Adobe Certified Profesional in
6
Visual Design : Adobe Photoshop 6
Lo
be Certified Profesional in
7
I ign : Adobe Photoshop 7
. 'y
f;g?" /i rofesional in
8
. hotoshop 8
= == ' ,F’rofesional in
9

J(Il)be Photoshop 9

i d Profesional in

10 "\ ' o ; : Adobe Photoshop

Adobe Certified Profesional in
11 Visual Design : Adobe Photoshop

11

1 Adobe Certified Profesional in

Visual Design : Adobe Photoshop
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Pertemuan Waktu Sesi
Kursus Sesi Synchronous
Ke- Synchronous
12
Adobe Certified Profesional in
13 Visual Design : Adobe Photoshop

13

Lo

be Certified Profesional in

ign : Adobe Photoshop

= === ,Profesional in
1 \ !
' obe Illustrator 1
i
\
\ A d Profesional in
2 \
\ - - Adobe Illustrator 2
\ A
Adobe Certified Profesional in
3 Visual Design : Adobe Illustrator 3
Adobe Certified Profesional in
4
4 April — 13 Mei 2022 Visual Design : Adobe Illustrator 4
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Pertemuan Waktu Sesi
Kursus Sesi Synchronous
Ke- Synchronous
Senin sampai Jumat Adobe Certified Profesional in
5
Visual Design : A ]l
(15.00 - 17.00 WIB) isual Design : Adobe Illustrator 5
Adobe Certified Profesional in
6

10

11

12

'|'|'!

Visual Design : Adobe Illustrator 6

Lo

i

be Certified Profesional in

ign : Adobe Illustrator 7

rofesional in

Ilustrator 8

,Profesional in

J(Il)be Illustrator 9

d Profesional in

: Adobe Illustrator

Adobe Certified Profesional in
Visual Design : Adobe lllustrator

11

Adobe Certified Profesional in

Visual Design : Adobe Illustrator
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Pertemuan Waktu Sesi
Kursus Sesi Synchronous
Ke- Synchronous
12
Adobe Certified Profesional in
13 Visual Design : Adobe Illustrator
13
Lo
be Certified Profesional in
14 I ign : Adobe Illustrator
e
/. “
fesional in
1
\ =5 = e Indesign 1
\ = =4 19
|
" Profesional in
2
dobe Indesign 2
i
- ied Profesional in
3
AT n : Adobe Indesign 3
Adobe Certified Profesional in
4
Visual Design : Adobe Indesign 4
Adobe Certified Profesional in
5
Visual Design : Adobe Indesign 5
6

Adobe Certified Profesional in
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Pertemuan Waktu Sesi
Kursus Sesi Synchronous
Ke- Synchronous
Visual Design : Adobe Indesign 6
Adobe Certified Profesional in
7
16 Mei — 24 Juni 2022 Visual Design : Adobe Indesign 7
Senin sampai Jumat . Adobe Certified Profesional in
8 P’

(15.00 - 170 .

Visual Design : Adobe Indesign 8

Profesional in

Indesign 9

W
UNI 5 SIWLA Adobe Photoshop
MMI@Q&,&. S l\;‘

12

13

14

Adobe Certified Profesional in

Visual Design : Adobe Indesign 12

Adobe Certified Profesional in

Visual Design : Adobe Indesign 13

Adobe Certified Profesional in

Visual Design : Adobe Indesign 14




26

Pertemuan

Ke-

Waktu Sesi

Synchronous

Kursus Sesi Synchronous

10

11

12

13

14

Capstone Project 1

Capstone Project 2

Capstone Project 3

UNISSI

el €500 olusinola

106 8t013

oject 10

Capstone Project 11

27 Juni — 15 Juli 2022

Capstone Project 12

Senin sampai Jumat

Capstone Project 13

(15.00 — 17.00 WIB)

Capstone Project 14

Tabel 1. Jadwal Kel

as Synchronous



2. Jadwal Kelas Asynchronous

27

Adobe Minggu ke

Certified 1-7

Profesional in | (14 Februari | 19.00— | 19.00 — | 19.00— | 19.00- | 19.00 —
Visual — 01 April 20.30 | 20.30 | 20.30 20.30 20.30
Design : 2022) wiB WIB WIB
Adobe

Photoshop

Certified

Profesional in | ( 9.00- | 19.00 -
Visu UNISSULA, /e
Design : IWJ ul‘* 2 WIB WIB
Adobe

Ilustrator

Adobe Minggu ke

Certified 14-19 19.00 - | 19.00 - | 19.00 - | 19.00- | 19.00 -
Profesional in | (16 Mei — 20.30 20.30 20.30 20.30 20.30
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Visual
Design :
Adobe

Indesign

24 Juni

2022)

WIB

WIB

WIB

WIB

WIB

UNISSULA
tllull Zoalyloluinela
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studi indepenla w W I g‘u@v “ l ﬁ 'éintu umkm dalam

brandingnya. Seb"q_ i 'c"m'.'.-'J-va.EF@eﬂ%}lﬁfm@mﬁ@ . KM Mitra Jaya Demak.

Proses pengerjaan 'h'renghab'iskan waktu kurang tebih-2 minggu untuk melakukan
wawancara, pengumpulan data dan melakukan perencanaan desain. Output yang
dihasilkan yaitu desain packaging dan logo. Berikut hasil tugas akhir aplikasi

adobe illustrator.



ﬂémm badi 202
1@ 1‘&,‘( ‘\}‘30( 3

-

"

Gambar 5. Tugas Akhir Adobe Illustrator Packaging
Sumber: olahan pribadi,2022

30
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3.2.3. Adobe Indesign

Tugas akhir dari aplikasi adobe indesign yaitu membuat portofolio
interaktif yang di dalamnya memuathasil karya serta tugas tugas yang dibuat
selama mengikuti studi independen di PT Dwi Inti Putra. Berikut hasil tugas akhir

adobe indesign.

= TUGAS AKHIR.pdf




BAB IV

KAJIAN PUSTAKA

4.1. Desain Grafis
Desain grafis terdiri dari dua kata yaitu desain dan grafis. Desain sebagai
kata kerja merupakan proses merancang dan menciptakan sebuah objek baru.

Sedangakan desain sebagai kata benda yaitu hasil akhir dari proses yang berwujud

objek kreatif yang nyata. Sementa i- is merupakan kombinasi beragam unsur

%.

yfvan et al., 2020).

Sedangkan mél imo & 07 S merupakan aplikasi

ketrampilan se;'ﬁl ‘-’““qM .H!n n‘Hk lalam dunia bisnis dan
mﬂwléﬁbm.,mp )/

industry seperti dé | produk, menciptakan serta

meningkatkan nilai brand dan menyampaikan pesan kepada masyarakat dalam
bentuk publikasi.

Dari penjelasan diatas dapat disimpulkan bahwa desain grafis merupakan
salah satu hal yang pentting bagi sebuah perusahaan atau organisasi yang
berkaitan dengan penyampaian pesan perusahaan atau organisasi kepada

masyarakat. Meliputi membuat, merancang suatu produk dengan kombinasi

32
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bentuk, teks, warna, dan banyak hal lainnya yang menarik sehingga produk yang
dihasilkan memiliki seni keindahan dengan pemahaman yang mudah.
4.1.1. Tujuan Desain Grafis

Di setiap perusahaan atau organisasi tentunya memiliki kegiatan yang
memerlukan desain grafis dalam menggunakan bentuk visual dalam
berkomunikasi dan menyampaikan pesan secara efektif kepada publik atau

akan lebih mudah menerima informasi dalam

¥
WW&?DQUL& door dan audio visual.
.. II'. :‘;""”L’I' UI.:}I‘11H . .
(Dewojati, 2015). Oleh:kaienal @1 m*inﬁmpuiﬁtlﬁjr a ilmu dan teknologi,
|

|1
desain grafis berkembang  menjadi - tiga

(identification), Instruksi dan informasi, dan promosi dan presentasi.

dasar yakni Identifikasi

4.1.3. Elemen desain grafis
Dalam desain grafis perlu memahami elemen elemen yang ada
didalamnya. Elemen desain merupakan sebuah komposisi yang penting dalam

membuat pesan dari desain mudah untuk diingat serta di pahami (Dharmawan &
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Sitorus, 2019). Berikut elemen elemen desain yang perlu diterapkan dalam desain
grafis :
1. Warna
Warna elemen merupakan hal yang penting dalam desain karena
menggambarkan identitas, menyampaikan pesan dari bentuk visual secara

jelas. Sehingga warna mampu menampilkan perasaan suatu desain untuk

2.
n desain yang
J ﬁan bidang. Tata
par dan teks yang
\ &2
ika U W ﬁ .ﬂ‘;g H ﬁ.ﬂ enerima pesan atau
informasi Va mﬁuﬂ?ﬁglé 43 "'F!-I(E."Jmﬂ&‘!lle-
3. Tipografi

Tipografi merupakan elemen penting dalam media komunikasi visual.
Tipografi merupakan salah satu elemen desain grafis yang tidak berdiri
secara ekslusif, elemen ini sangat terkait dengan komunikasi, teknologi,
bahkan psikologi yang dapat memperngaruhi pembaca. Tipografi
mewakili visual dari sebuah bentuk komunikasi lisan dan merupakan

properti visual yang penting dan efektif (Eko Valentino, 2019)
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4. Bentuk
Sebagai elemen paling dasar bentuk berperan penting dalam mengelola
informasi sehingga cenderung memiliki variasi yang tak terbatas.
Sehingga setiap bentuk memiliki arti dan pesan tersendiri dalam
menginformasikan pesan yang berbeda sesuai dengan sudut pandang.
Bentuk ini bertujuan agar dapat menyampaikan mood dan emosi apa yang

ingin disajikan.

4.2. Adobe IIIustrator

VIA 20). Menurut

jor merupakan

sebuah softw 1653 , itur dan fasilitas

adobe illustrator

. U
merupakan me(':lH g pertting \dalanm-pemanfaatan tuk membuat desain

gambar atau ilustras 1ﬁu¢,.i}l;5-p Salah 2 tinya vaitu dalam pembuatan Logo

perusahaan.

4.3. Branding

Branding memiliki peran yang sangat penting bagi perusahaan atau
organisasi dalam membangun serta menciptakan brand image dalam masyarakat
sehingga brand atau merek mampu menempatkan di tengah tengah public atau

masyarakat (Melisa et al., 2016)
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Menurut (Karsono et al., 2021) branding merupakan sesuatu yang khas,
sehingga dijadikan sebagai identitas suatu perusahaan atau organisasi sebagai
pengenal agar mudah dikenali oleh masyarakat. Dalam membuat branding tentu
perlu manajemen agar dapat mmeberikan dampak diakhir seperti brand atau
merek yang mampu diterima di tengah masyarakat.. Oleh sebab itu, merek
merupakan aset penting dari sebuah lembaga yang perlu dan harus dijaga.

Dari penjelasan diatas dapat disimpulkan bahwa Tujuan perusahaan atau

produk dapat

ommunication

al am perusahaan karena
! VN ? S ;.': ULA f{"
menjadi suatu ide -"f-‘R @19;_:'..15--.5:;57?.“',4?- age yang bisa menarik
|

adap perusahaan tersebut.
Dengan identitas perusahaan itu sendiri, menjadi faktor pembeda dari perusahaan
sejenis lainnya, dan menjadi nilai jual bagi perusahaan untuk bertahan dalam
persaingan pasar yang terus berkembang saat ini. Jika citra perusahaan positif,
pasti akan berdampak positif bagi perusahaan itu sendiri (Devi et al., 2020)

Identitas perusahaan adalah tanda yang mengidentifikasi perusahaan dan
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produknya. Ini dapat membantu pelanggan mengidentifikasi perusahaan dan
produknya dari para pesaingnya.

Menurut (Raja et al., 2020) bahwa ldentitas perusahaan atau corporate
identity ini, baik berupa logo perusahaan atau pengenal lainnya, disebut juga
sebagai pengenal perusahaan. Simbol ini dimaksudkan agar lebih mudah diingat

oleh konsumen dan lebih menginspirasi bagi seluruh karyawan. Simbol ini sangat

penting bagi perusahaan yang bergerak.di bidang jasa untuk menjaga pelayanan,

)
UNISSULA
III!!i"’EJ n L.l




BAB V

METODE PENELITIAN DAN PERANCANGAN LOGO

5.1. Metode Penelitian

Dalam penelitian ini, penulis berdasarkan atas fakta yang muncul dalam

penelitian yang berupa objek dan hasil yang diperoleh. Fakta dapat ditelusuri

melalui wawancara berbasis dari tugas. maupun data tertulis atau lisan. Penelitian

Pada pene;itian ini mengjuﬁpulkan data yang berhubungan dengan
keadaan, visi misi serta nilai nilai yang ada pada Fakultas Ekonomi Universitas
Islam Sultan Agung.Objek dalam penelitian ini adalah Fakultas Ekonomi
Universitas Islam Sultan Agung. Sedangkan subyek penelitian ini adalah seluruh
civitas akademik dan mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan

Agung.
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5.2.  Teknik Pengumpulan Data

Menurut (Rijali, 2019) dalam teknik pengumpulan data sangat berkaitan
dengan sumber dan jenis data yang dikumpulkan. Teknik yang digunakan peneliti

dalam melakukan riset ini yaitu :

5.2.1. Observasi (Pengamatan)

dimana pene hal langsung menggunakan
pedoman ) , am  melakukan

diperlukan dalam

dengan narasumber yang dianggap mengetahui informasi-informasi tentang objek
yang di teliti dengan tujuan untuk memperoleh data dan bertukar informasi.
Dalam hal ini, pewawancara harus mampu menciptakan hubungan yang baik
sehingga informan bersedia bekerja sama, dan merasa bebas berbicara dan dapat

memberikan informasi yang sebenarnya.
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5.2.3. Dokumentasi

Metode pengumpulan data dengan dokumentasi yaitu mengumpulkan dari
data yang berbentuk arsip dokumen, dengan adanya dokumen sebagai sumber

data yang berupa Bahasa tertulis, foro atau dokumen elektronik. Dokumen dapat

digunakan sebagai data untuk ;s:'f"?"'q hasil pengumpulan data melalui

‘L\‘ dinke .. prary, research), dengan
m) } - teks, makalah dan

.ﬁ'“*
UNISSU LA
J.L..!_gﬂw jang berh

penggunaan jasa', gan dengan penelitian

yang dikaji.

5.3.  Tahap Perancangan Logo

Tahap umum perancangan logo mendesain logo terdiri dari 4 tahap RSVP
yang simpel namun dapat menakomodir kebutuhan pembuatan logo secara

secara umum. Berikut merupakan tahap perancangan logo antara lain :
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a. Tahap Riset merupakan tahap untuk mengumpulkan fakta atau data apa
adanya. Riset yang paling sederhana adalah dengan menjawab pertanyaan-
pertanyaan 5W2H (What, Why, Who, When, Where, How, How much), lalu

disusun menjadi Creative Brief.

Creative Brief

(Perusahaan/Client)

Entity

Description

b. Tahap Strategi merupakan tahap membuat rencana logo dari creative brief
yang dipelajari baik yang sederhana ataupun hasil riset 3 aspek Entitas,
Industri, dan Audiencenya. Adapun beberapa aktivitas pada tahap ini
antara lain :

1. Menciptakan naming (nama) seandainya belum ada dan

tagline/slogan.
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2. Membuat mind map untuk mencari keywords atau kata kunci
untuk di visualkan.

3. Mencari referensi visual dari logo logo keren yang dibuat orang
baik yang bidang usahanya sama ataupun beda.

4. Menentukan anatomi logonya. apakah tulisan nama saja atau di
sertakan dengan gambar.

5. Menentukan klasifikas

X
2

i-jenis logo yang akan dibuat. Baik dari segi

ﬁﬂn‘ M m""

s UMISSULA

dentitas diterapkan di

beberapa media-media yang dipakai oleh perusahaan atau klien. selain itu
terdapat pembuatan Graphic Standards Manual (GSM) merupakan sebuah
buku atau pedoman yang berisikan tentang aturan logo, pemilihan jenis
font, layout, pattern dan segala elemen yang digunakan oleh sebuah

perusahaan guna membangun identitas yang kuat.



43

1. Membuat logo digital. Logo logo yang yang dilakukan sketsa kemudian di
rapikan menggunakan software. Pada tahap ini, sketsa yang dibuat
desainer di pindahkan ke digital agar memudahkan pada pembuatan logo.

2. Finalisasi Logo

Tahap akhir perancangan logo terpilih yang diaplikasikan dengan media

ntuhan terakhir dalam desain logo, serta

\

3. Aplikasi logo, Memberikan. se

penyajian dalam :_j-:-"-::..-.

UN'SSU LA
el €500 leluznala




BAB VI

PEMBAHASAN

6.1. Tahap Riset Logo
Tahap pengerjaan desain logo dan identitas visual diawali dengan brief yang

diberikan oleh Fakultas Ekonomi. Penulis akan membuat desain logo dan identitas

&9
UKISSCLA
Islam Sultan ;'6. M"MI@Q‘D ML"

Membuat creative brief secara sederhana seperti perancangan logo untuk

memudahkan brainstorming. Brainstorming merupakan aktivitas untuk
menghasilkan ide ide kreatif. Berikut creative brief untuk perancangan logo

Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung :

44
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Creative Brief

Fakultas Ekonomi Unissula

Entity Organisasi yang bergerak dibidang pendidikan
Nama entitas : Fakultas Ekonomi Universitas
Islam Sultan Agung

Description onomi dalam menjawab tantangan

“U N ?ﬁ S U R ¢/ mempresentasikan
Feellelf ARl lebuisales /)

engikuti  perkembangan

Zzaman.

Objective

Untuk mengenalkan identitas dan citra kepada
stakeholder serta masyarakat mengenai Fakultas

Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung

Target Market

Orang yang berumur 18-24 Tahun, calon

mahasiswa baru terutama generasi milineal
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Tone and Manner 5 nilai yang melekat pada fakultas ekonomi yang
antara lain amanah, kerja sama, adil,

kepemimpinan dan inovatif.

What to do Mendesain Logo baru dan implementasinya pada

beberapa media

A must Mengandung warna abu-abu (warna identitas

Ekonomi Universitas Islam Sultan

!
,' Menentukan konsep

v
A\ UNISSULA
logo, diman por 0g¢ E ng di Lo h/

visi misi dah A taky -va s ekonomi yang menjadi identitas atau citra

menitikberatkan pada

perusahaan. Mind Map bisa dipakai di bidang apapun untuk menstruktur
konsep/pemikiran atau eksplor ide.

Brainstorming untuk menentukan keyword, membuat mind mapping dan
thumbnail sketch. Langkah ini adalah langkah inti untuk menggali ide
dalam memahami Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung
secara holistic dan fundamen, sehingga logo yang tercipta tidak asal jadi

dan kurang merepresentasikan dari identitas fakultas ekonomi itu sendiri.
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Untuk mengurangi resiko logo hanya akan digunakan administrative saja,

namun juga memberikan pandangan terhadap Fakultas Ekonomi yang ter

presentasi dari logonya.
Desain logo dan identitas visual Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan
Agung mengambil konsep dari objek objek yang berhubungan dengan bidang
usaha yang dijalankan melalui brain storming. Dari Proses brainstorming akan
memunculkan keyword yang nantinya berfungsi sebagai rujukan pembuatan
logo. Brainstorming juga<menentukan citra usaha yang ingin dibentuk,
menentukan pemiliRan warna, ‘pemilihan fipografi-yang semua itu dirangkai
menjadi_sait Kesatuan yang selaras. Pemilihan Warna harus-selaras antara logo
dan identitas viswal Fakulias Ekonomi Universitasqsliam Sultan Agung, yang

juga pengaplikastannya-pada corporate rdentiiy .

Kerjasama

oncept Style

Adil

Kepemimpinap

Inovatif
Fakuttas Ekonomi Unissula Branding

Amanah

Corporate Identity
[ofe]le]

Illustration Visual Concept

Typhography Concept

Gambar 7. Mind Mapping
Sumber : olahan pribadi, 2023
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6.2.2. Referensi Visual atau Moodboard
Referensi Visual atau Moodboard adalah elemen yang sangat penting bagi
desainer untuk menciptakan sebuah karya, istilah tersebut mungkin masih
terdengar asing, terutama bagi yang baru mengenal dunia desain.
moodboard adalah kumpulan gambar atau objek yang menginspirasi

pekerjaan karya dapat berupa desain grafis, fotografi, desain interior,

AN
UNISSULA
i 8 et Vi
:—-Jﬁt.- LINS10.aC . 10




UNISSULA

Gambar 10. Referensi Visual 3

Sumber: fai.unissula.ac.id
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FAKULTAS
F I ITEI{NDLDGI
INDUSTRI

¥
UNISSULA

Di tahap ini kita mula ggambar tz uk geambar logo, melainkan
\ ey g lolyinale /
coret-coretan cikal bakal logo vang di sebut Doodling. Tujuannya untuk

eksplorasi ide visual. Setelah itu baru membuat sketsa dan draft logo yang
akan menjadi logo utama Fakultas Ekonomi Unissula. Sebelum melakukan
perancangan menggunakan komputer terlebih dahulu dibuat gambar sketsa
dasar perancangan dengan menggunakan pensil atau draw pen. Hal ini untuk
memudahkan perancangan logo dalam komputer agar hasil rancangan sesuai
dengan konsep awal sebelum perancangan. Ide ide awal dituangkan dalam

bentuk gambar kasar sketsa dan tulisan keterangan konsep warna. Setelah
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gambar dibuat/gambar manual kemudian di-scan untuk dimasukkan ke
komputer sebagai patokan dalam perancangan logo. Bentuk dasar/ sketsa
Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung. Sketsa dibuat pada kertas
dan beberapa alternatif desain, dari beberapa alternatif tersebut akan dipilih
yang terbaik. Dari beberapa sketsa thumbnail yang sudah dibuat kemudian
dipilih desain thumbnail yang terbaik menurut penulis dan didiskusikan

kepada perusahaan.

€ ynm
e N ‘\ . \

e e o g e e —— 1

Gambar 12. Doodling Logo
Sumber: olahan pribadi, 2023
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_UNI SS ULA
6.3.2. Alternati Mié‘gﬁ L’LMI'A

Membuat Alternatif logo Fakultas Ekonomi Unissula memiliki tujuan
yaitu untuk mendapatkan solusi desain yang terbaik sehingga
mendorong desainer untuk mengembangkan ide kreatif untuk berbagai
kemungkinan solusi. Selain itu, tahap ini dijadikan sebagai bentuk
menghargai klien dengan memberikan kesempatan untuk memilih.
Setelah menemukan final sketsa desain logo yang dipilih berdasarkan

pertimbangan penulis serta persetujuan perusahaan kemudian
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dikembangkan lagi ke dalam serangkaian gambar alternatif (visual

rough) yang masih akan dikembangkan.

o7y
‘o“

@J%@JM

Gambar 14 Alternatif Logo 1
Sumberelahan pribadi;-2023

Fakultas Ekonomi

UNISSULA

Gambar 15. Alternatif Logo 2
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Sumber: olahan pribadi, 2023

6.4. Software yang digunakan dalam perancangan logo
Aplikasi yang digunakan dalam perancangan logo Fakultas Ekonomi

Universitas Islam Sultan Agung adalah Adobe Illustrator.

6.4.1. Adobe llustrator

Sty

u‘:& or. Berbeda dengan
"‘Eﬁ' \ besar (zoom)

UNISSULA
b/l £o0l0)loluinals




55

File Edit Obj

Untitled-2 @ 64.29% (RGB/Preview) X

£4.25% v 1 ~

12:32PM
2/2/2023

P Type here to search S 3eec A~ B ) ENG

®

W
UNISSULA
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/Al

o I ) o = 818PM
i O Typehereto sea:c.h__.-' iy « 31°C Cerah A G E D W NG 0 %)
3
r
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IIII

6.5. Final Logd"-,_ i10s0f L /

Pemilik JI.{)enulis dan persetujuan

perusahgan dengan pefti%ﬁangan logo yang dapat mencerminkan
karakter dan visi misi Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan
Agung. Final logo yang telah jadi nantinya akan digunakan pada
berbagai macam media promosi. Berikut ini merupakan makna logo
Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung yang penulis susun
dengan citra usaha yang berkaitan dengan 5 nilai yang melekat pada

perusahaan tersebut.



Gambar 19. Logo Gradient Fakultas Ekonomi
Sumber: olahan pribadi, 2023
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Gambar 21. Logo Abu Abu Fakultas Ekonomi

Sumber: olahan pribadi, 2023
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&L;—QJ Fakultas Ekonomi

&.6.1.199_,&.‘.94.4

Gambar 22. Logo dan Tagline Gradient

Sumber: olahan pribadi, 2023

memiliki networking di seluruh dunia.

2. Dua tangan terbuka artinya sebuah harapan visi misi dan tujuan
(Wadah untuk berkembang).

3. Tiga grafik melambangkan simbol ekonomi. Grafik ini juga

diinterpretasikan sebagai visual dari ekonomi.
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4. Buku terbuka melambangkan ilmu pengetahuan yang
senantiasa berkembang. Buku terbuka ke arah kanan
melambangkan bahwa ilmu pengetahuan membawa manfaat
bagi kesejahteraan umat manusia.

5. Mata pena melambangkan keilmuan dan intelektual. Pena juga
merupakan perwujudan dari produktivitas akademis dan

,.-'s- menghasilkan karya tulis yang

HE I'E &E JLA u juga memiliki rasa
ggil wlgﬁ" 1P Wara - lain  juga
‘L_A__._;’

ain itu warna abu abu

merupakan warna khas dari Fakultas Ekonomi.
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6.6. Tahap Penerapan atau Produksi

6.6.1. Hasil pengaplikasian logo pada Corporate Identity Fakultas Ekonomi
UNISSULA

Logo ini akan diaplikasikan pada berbagai media corporate identity sesuai
dengan citra perusahaan. Ada media untuk marketing dan media

administrasi perusahaan.

a. Kartu Nama

Gambar 24. Kartu Nama

Sumber: olahan pribadi, 2023
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C.
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Kop Surat

Kop surat adalah identitas sebuah perusahaan atau instansi agar penerima
surat dapat dengan mudah mengetahui darimana asal surat serta lembaga

apa yang mengirim surat kepada mereka.

*ﬂ?*'

UNISSULA |
At/ |€oals) lolusinala

Office

Office atau kantor merupakan gedung yang digunakan serta berfungsi untuk

berjalannya sebuah operasional perusahaan tertentu.



UNISSULA

ol o tebsule
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P
bisnis dan periklanan dan dapat Anda terapkan pada berbagai media.
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COVER MOCKUP

BOOK COVER

Gambar 29. Totebag

Sumber: olahan pribadi, 2023



Fakultas Ekonomi
el Universitas Islam Sultan Agung

Gambar 31. Kaos Fakultas Ekonomi

Sumber: olahan pribadi, 2023
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BAB VII

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI

7.1. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya mengenai

perencanaan logo sebagai corporate identity pada Fakultas Ekonomi dapat di tarik

712 ‘ diangkat identitas  milik

: pu ristik atau ciri tertentu
UNISSULA /

perusahaan. Corporate

sy

a—Khusus—oleR’ perusahaan berdasarkan

value atau nilai nilai yang melekat pada perusahaan itu sendiri.
7.1.3 Berdasarkan tahapan proses pembuatan desain logo, proses sketsa
logo sangat diperlukan guna membantu menciptakan logo yang
menarik dan sesuai dengan citra yang diinginkan.
7.1.4 Dalam perancangan desain logo dan identitas visual diperlukan

brief yang jelas mengenai corporate identity yang ingin dibentuk.

67



7.15

Hal ini berkaitan dengan visi dan misi perusahaan, karakter
konsumen, serta identitas visual yang diinginkan.

Dari hasil perancangan ini yaitu logo baru untuk Fakultas
Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung dan dapat
diaplikasikan ke  berbagai media. Perancangan logo
baru  ini didasarkan  pada  permasalahan  yang dialami

Fakultas Ekonomi yaity. belum adanya logo. Perancangan logo

UNISSULA
el | gl leluinda

68



7.1.6
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media promosi dengan desain yang mewakili logo dan karakter
sehingga memudahkan penyampaian dalam pemasaran informasi
tentang perusahaan Fakultas Ekonomi kepada masyarakat dan

konsumen.

7.2. Rekomendasi

Dari hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan di atas, maka penulis

7.2.3

selanjutnya yaitu perancangan promosi, sehingga dari tahapan
redesign ini akan berguna untuk membentuk citra yang di inginkan
tersampaikan kepada masyarakat umum.

Penyampaian informasi melalui media promosi bisa lebih
dikembangkan lagi menjadi desain animasi, video promosi
sehingga penyampaian informasi dalam pemasarannya lebih

menarik, Penulis menyarankan untuk bisa memperbanyak
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informasi penelitian agar dapat mempermudah penyampaian
informasi dalam penerapan logo pada media promosi kepada
masyarakat, Perancangan corporate identity ini bisa dikembangkan

lagi dengan menambah media pengaplikasian logo dalam promosi.

)
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BAB VII

REFLEKSI DIRI

8.1. Refleksi Kegiatan Studi Independen Bersertifikat MBKM

Kegiatan Studi Independen bersertifikat yang dilaksanakan PT

Dwi Inti Putra, penulis selama mengikuti Program Studi Independen

TN

Bersertifikat mengambil Pathway:-Adobe Certified Profesional in Visual

,

idependen bersertifikat MBKM
]

ang belum pernah penulis

dapatkan sebelumnya. Ba-nyak manfaat yang penulis dapatkan dari
pelaksanaan program studi independen MBKM dengan didapatkannya
pengalaman baru khususnya dalam dunia desain serta memberikan
kesempatan kepada mahasiswa untuk mengasah dan mendapatkan
kemampuan, pengetahuan dan sikap di dunia industri dengan cara bekerja

dan belajar secara langsung dalam proyek atau permasalahan riil.
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8.2. Manfaat Dari Perkuliahan

Hal positif yang diterima selama perkuliahan sangat bermanfaat
untuk mengimplementasikan dalam proses kegiatan studi independen
bersertifikat seperti materi yang berkaitan tentang bauran pemasaran,
menganalisa target pasar serta pentingnya branding terhadap perusahaan

atau organisasi. Manfaat dari mempelajari mata kuliah yang di dapatkan

pelaksanaan d ertifikat.  Sehingga penulis dapat
menerap Ny vang e ‘uM @ﬁ:- 3ngsung dalam proses belajar
Y X,

> ¥

/
| berlangsung banyak

&P
UNISSULA

. \ ; .
sekali adanya-pengemhb: I@PL'? kep UP’ is. Yang mana, selama
- L ]
|

proses kegiatan-s :*:W:T-"““'m penulis dapat meningkatkan

kemampuan dalam berpikir dan beradaptasi dengan lingkungan baru di dunia
kerja. Selain itu, Mahasiswa dapat mengimplementasikan setiap pemikiran
yang ada. Dengan diberikannya berbagai proyek secara langsung,
mahasiswa dapat mengimplementasikan ilmu yang telah didapat secara
langsung di dunia industri dan secara tidak langsung hal tersebut
mengasah kreativitas mahasiswa. penulis juga belajar bagaimana cara

berkomunikasi dengan baik dan menjalin relasi dengan orang lain
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sehinggan memberikan peluang kepada mahasiswa untuk membangun dan

memperluas relasi yang relevan dengan bidang karier masing-masing.

8.4. Manfaat Studi Independen Bersertifikat MBKM terhadap

Pengembangan Kemampuan Kognitif Mahasiswa

Kegiatan studi independen bersertifikat MBKM pada PT Dwi Inti

A- penulis salah satunya adalah

erja Berdasarkan

Pengalaman Studi Independen Bersertifikat

Berdasarkan pengalaman ketika melaksanakan pembelajaran studi
independen bersertifikat MBKM di PT Dwi Inti Putra, penulis dapat
menemukan faktor — faktor kunci sukses dalam bekerja yaitu Jangan
mudah putus asa. Apabila kita merasa tidak mampu berkerja di tempat

yang bukan bidang keahlian Kkita, tetaplah fokus untuk terus
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belajar. Pelajari apa yang menjadi tugas pokok dan tanggung jawab kita
dalam pekerjaan dengan tekun dan gigih. Ketekunan dan tekad yang kuat
akan mempermudah Kkita dalam belajar dan bekerja. Terus asah
ketrampilan kita dalan bekerja degan membuka diri untuk menerima
masukan dari orang lain. Selain itu Jangan menunda pekerjaan.

Kebiasan menunda pekerjaan untuk pekerjaan yang kita pandang remeh

- -
waktu yang terbatas da 233 anc ibiasakan membuang-buang

Y

f

/ an untuk selalu
I,-fkesempatan yang

! =
dengan p., W N u g;g W ar ‘E dpun adakalanya untuk
" M’*ﬁ?—?’éﬂﬁ?ﬂ'ﬂm@wﬂﬂ!ﬁr engerjakan melampaui
A2

batas WaktuW -

8.6. Rencana Pengembangan Diri, Karir dan Pendidikan Lanjutan

Selama melaksanakan kegiatan studi independen bersertifikat
MBKM pada PT Dwi Inti Putra dalam kurun waktu satu semester, penulis
mendapatkan gambaran terkait dengan pentingnya implementasi kerja

nyata dalam transisi pendidikan tinggi menuju dunia profesionalitas bagi
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mahasiswa. Dalam memasuki dunia profesi, mahasiswa harus mempunyai
bekal tak hanya ilmu pengetahuan, kompetensi, teknologi dan
keterampilan, namun juga soft skill dan kerja nyata industry.

Sedangkan untuk karir penulis memperoleh gambaran Ketika
penulis sudah lulus dan gambaran Ketika menentukan pekerjaan yang

memiliki peluang untuk fresh graduate. Penulis berkeinginan merintis

qulis mendapat pengalaman semua
3 &%~ mahasiswa untuk
(gjr*\m: Merdeka Belajar

\ asiswa untuk
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