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ABSTRAKSI 

Dengan semakin meningkatnya dan bertambahnya penduduk, maka 
semakin dirasakan pula kebutuhan akan perumahan. Melihat pentingnya 
kebutuhan perumahan, maka para developer perlu mencari informasi 
sebanyak mungkin untuk mengetahui bagaimana tanggapan masyarakat 
terhadap pembel ian produk perumahan. Dengan mempertimbangkan 
faktor - faktor yang dapat mempengaruhi pembeli dalam pemenuhan 
kebutuhan perumahan. Dalam pemenuhan kebutuhan perumahan developer 
hams dapat menawarkan dengan harga serendah mungkin, memberi fasilitas 
sesuai dengan kebutuhan konsumen dan menempatkan lokasi perumahan 
yang strategis. Bertitik tolak dari uraian di atas, maka penulis tertarik untuk 
melakukan penelitian dengan judul skripsi :  
" Analisis Faktor - faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 
Produk Perumahan PT Kini J aya Indah " 

Sedangkan tujuan penelitian adalah untuk mengetahui keterkaitan 
antara harga, lokasi dan fasilitas terhadap keputusan pembelian rumah juga 
untuk mengetahui dari ketiga atribut yaitu harga, lokasi dan fasilitas yang 
mana pengaruhnya paling besar terhadap keputusan konsumen dalam 
melakukan pembelian produk perumahan. 
Adapun hipotesa yang diajukan antara pada skripsi ini adalah : 
1 .  Ada pengaruh keterkaitan antara tingkat harga dengan pembelian rumah 
2. Ada pengaruh keterkaitan antara lokasi perumahan dengan pembelian 

rumah 
3 .  Ada pengaruh keterkaitan antara fasilitas yang ditawarkan dengan 

pembelian rumah 

Lokasi penelitian skripsi ini dilakukan pada perumahan Plamongan 
Indah Semarang. Respondennya adalah konsumen pada perumahan 
Plamongan Indah, Struktur Organisasi yang dipakai adalah bentuk garis. 
Selanjutnya data -- data tersebut diolah dan dianalisa dengan metode Chi - 
Square 
Dari hasil analisa data tersebut dapat diketahui : 

1 .  Faktor harga terbukti berhubungan secara signifikan dengan 
keputusan pembelian konsumen dimana X its%g>X%et 

2 .  Faktor lokasi terbukti berhubungan secara signifikan dengan 
keputusan pembelian konsumen dimana X k g > X % a  

3 .  Faktor fasilitas terbukti berhubungan secara signifikan dengan 
keputusan pembelian konsumen dimana X k g > X a e  

4 .  Dari ketiga variabel tersebut di atas yang memiliki tingkat 
hubungan paling kuat adalah harga dimana mempunyai nilai 
kontingengsi yang paling besar dari pada variabel lokasi dan 
fasilitas. 

X 
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2. Bagaimana keterkaitan antara keputusan pembelian konsumen 

dengan lokasi di perumahan Plamongan lndah pada PT. Kini 

Jaya Indah. 

3. Bagaimana keterkaitan antara keputusan pembelian konsumen 

dengan fasilitas di perumahan Plamongan Indah pada PT. Kini 

Jaya Indah. 

1.2.2 Pembatasan Masalah 

Produk perumahan Plamongan Indah dibatasi pada tipe menengah 

dan kecil. 

Faktor yang mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian 

dibatasi pada harga, lokasi, dan fasilitas. 

Obyek penelitian adalah penduduk komplek perumahan Plamongan 

Indah. 

1.3 Tujuan Penelitian 

Sudah semestinya setiap kegiatan penelitian akan mempunyai maksud 

dan tujuan. Tujuan penelitian ini adalah sebagai usaha untuk 

menemukan, mengembangkan clan menguji kebenaran suatu pengetahuan 

yang telah ada dengan menggunakan metode-metode ilmiah. (Sutrisno 

Hadi, 1986 :4) 

Adapun yang menjadi tujuan penelitian adalah : 

1 .  Untuk menilai clan menganalisis seberapa besar pengaruh harga 

terhadap keputusan pembelian konsumen di perumahan Plamongan 

Indah pada PT Kini J aya Indah. 
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2. Untuk menilai dan menganalisis seberapa besar pengaruh lokasi 

terhadap keputusan pembelian konsumen di perumahan Plamongan 

Indah pada PT Kini Jaya Indah. 

3. Untuk menilai dan menganalisis seberapa besar pengaruh fasilitas 

terhadap keputusan pembelian konsumen. 

1.4 Kegunaan Penelitian 

1.4.1 Teoritis 

Kegunaan teoritis dari penelitian ini adalah sebagai masukan untuk 

pengembangan ilmu pengetahuan khususnya ilmu manajemen 

pemasaran. 

1.4.2 Praktis 

1 .  Bagi Peneliti 

Untuk menerangkan teori yang diperoleh dibangku kuliah dengan 

kegiatan praktek dilapangan yang temyata sangat komplek serta 

melatih diri berfikir ilmiah. 

2. Bagi Developer 

Hasil Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi bagi 

pihak perusahaan dalam hal ini adalah PT. Kini J aya Indah 

Semarang dan juga diharapkan dapat berguna sebagai bahan 

pertimbangan dalam pengambilan keputusan dan kebijaksanaan yang 

erat hubungannya dengan bidang pemasaran perumahan. 














































































































