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ABSTRAKSI 

Kebutnhan dala measarkan produk  p e r l n  emperhatikan 
faktor konsumennys karena merupakan pihak  yang akar 
mengkonsumsikan barang t e r s e b u t .  Langkah yang harus 
ditempuh o l e h  perusahan y a i t u  dengan mepromosikan 
barang yang d i h s s i l k a n  perusahsan karena promosi  dipan­  
dang sebagai arus i n f a r m a s i  st arsh yang d i b u s t  u n t u k  
mengarahkan sese@rang kepada tindakan yang menciptakar 
pertukaran dalam pemasran.  

Digunakannya berbagai strategi  pem&saran m e l a l u i  
promosi yang b e r u p a  p e r i k l a n a n  dan promosi penjualan  
dihsrapkan memberikan  pen@aruh kepada kemajuan s e r i u a l s n  
p e r u s a h a a n .  P T .  Borobudur  Semarang d a l a m  kegiatan p e r i k ­  
lanan menggunakan media  cets.k yang berupa surat kabar dan 
m e d i a  e l e k t r o n i k  yang berups t e l e v i s i  dan radio  sedang 
dlam hal  promasi  penjuslan  yang d i l a k u k a n  o l e h  peruse­  
haan adalah dengan kegiatan p a m e r a n .  Kedua hal ini  p e r l u  
dicersti dan d i k s i i  karena dalam  periklanan b i l a  tidak  
gencar dalam engiklankan serta  dalam promosi penjualan 
b i l a  tidak  komunikatif  terhadap konsumen maka masyarakat 
kurang terdorong u n u t k  membeli  p r o d u k .  

Berdasarkan l a t a r  belakang t e r s e b u t ,  p e n u l i s  t e r t s r i k  
n n t u k  mengadakan p e n e l i t i a n  da.lam hal p e r i k l 8 r a n  darn 
promosi  penjalan pads P T .  Borobudur seberapa besar 
pengaruhnya terhadap volume  p e n j u a l a n .  D a r i  data yang 
d i p e r o l e h  adalsh  data yang d i a m b i l  d a r i  tahun 1995 sampai 
ta.hun 1998  dengan en@ggunakan a n a l i s i s  k u a n t i t a t i f  dengan 
men@unakan metode k o r e l a s i  product moment dsn k o r e l a s i  
berganda untuk  mengetahui  seberapa besar hubungan varia­  
b e l  hebas ( g e r i k l a n s n  dsn promosi p e n j u a l a n }  terhadap 
v a r i a b e l t e r i k a t  ( v o l u m e  p e r j u a l a n }  s e r t a  a n a l i s i s  regre­  
s i  berganda u n t u k  mengetahui  pengaruh dsri  variabel  behas 
terhadap v a r i a b e l  t e r i k a t .  

Dari  erhitungan  korelasi  product moment terdapat 
k o e f i s i e n  k o r e l a s i  sebesar  0 , 8 2 4 8  d a r i  v a r i a b e l  p e r i k l a ­  
nar ( X 1 )  terhadsp volume penualan ( Y )  dan sebesar 0 , 6 6 6 3  
d a r i  v a r i a b e l  p r o m o s i  r e n j u a l a n  ( X 2 )  terhadap ( Y )  sedan 
untuk  k r e l s s i  bergands didapat  h a s i l  6 , 8 4 1 6  d s r i  p e r i k ­  
lanan ( X 1 )  dan promosi  penjualsn  ( X 2 )  terhadap volume  
peniuslan  ( Y )  

Dari  perhitungan regresi  berganda d i p e r o l e h  k o e f i s i e n  
regresi  sebesar 3 , 0 02 5 7  untuk  periklanan  ( X 1 )  terhadap 
volume enjualan  ( Y )  dan sebessr 1 , 5 8 6 3  nntuk promosi  
penjualsn  ( X 2 )  terhadap volume p e n j u a l a n  ( Y ) .  H a s i l  

perhitun@an koefisien d e t e r m i n a s i  adalah  sebesar 0 , 7 0 8 4  
atau 7 0 , 8 4  %  yang b e r a r t i  p e r i k l a n a n  dan promosi penua­ 
lan secars bersama-sama mempunyai pengaruh yan@ hesar 
terhada v o l u m e  p e n j n a l a n .  Sedang sisanya dipengaruhi  
o l e h  faktor-faktor  lain  yang t i d a k  d i t e l i t i .  

H a s i l  n j i  ( t e s t )  k o e f i s i e n  regresi  beranda dapat 
disimpulakan  bahwa terdapat pengaruh yang s i g n i f i k a n  d a r i  

p e r i k l a n a n  terhadap volume penjualan  sedankan promosi  
penjualan tidak  terdapat pengaruh yang s i g n i f i k a n  terha­  
dap volume p e n j u l a n .  J n t u k  periklanan  dan promosi  penju­  
a l a n  secara bersama-sama mempunyai pen@aruh yang s i k n i f i - ­  
ks.n terhadap volume  p e n j u a l a n .  
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MOTTO 

- Ba.rang siapa  b e r t s g w a  kepads A l l a h  niscaya akan dibust­ 

kan untuknys j8 .lan keluar  dan A l l a h  akan memberinya 

r i z q i  d a r i  arah yang tiada is s a n g k a .  

( Q S .  Atthalag 3 - 4 )  

S e b a i k - b a i k n y a  m a n u s i a  adalah orang yang embawa ke­ 

manfaatan bagi umat manusia l a i n n y a .  

(AL  H s d i s t )  

HAIAMAN PERSEMBAHAN 

1 . .  Byah dsn I h u  t e r c i n t a  memberi­ 

kan dorongan m o r i l  aupur 

m a t e r i i l .  

2 .  Kakakku dan adikku tersayang 

r 

yang s e l s l u  memberikan semangat 

terhadap d i r i k u .  

3 .  Teman-temanku yang t e l a h  meny­ 

umbangkan pengetahuannya dalam 

gebuatan s k r i p s i  i n i  hinga 

s e l e s a i .  

1  



KATA PENGANTAR 

Segala P u j i  Bagi  A l l a h  Seru Sekalian  Alam ,  Dengan 

rasa gebira p e n u l i s  panjatkan p u j i  dan syukur pada Tuhan 

Yang Maha Esa yang t e l a b  memberikan rahmat dan karunia­ 

l y a ,  s e h i n g a  p e n u l i s  dapat menyelesaikan skripsi  i n i  

mungkin isinya  j a u h  d a r i  sempurna .  

S e t e l a h  p e n u l i s  dspat menyelesaikan s k r i p s i  i n i  

b e r a r t i  b e r k u r a n g l n h  beban yang berada d i  pundak p e n u l i s ,  

i n i  p e n u l i s  s a j i k a n  s e c a r a  mzksimal  

k e m s m p a n  p e n u l i s ,  akan t e t a p i  t i d a k l a h  

sesuai  

berarti  

S k r i p s i  

dengan 

t e l a h  

tiada 

yang selama i n i  men8di bshan pemikiran p e n u l i s .  

s e m p u r n m .  B e r r i j s k  d a r i  satu  kenyataan bahw8 

marusi8  sstupun d i  d u n i a  i n i  yan sempurna,  demikian 

p u l a  halnya p e n n l i s  menyadari  bahwa dalam p e n u l i s a n  

s k r i p s i  i n i  t i d a k  m u s t a h i l  d i j u m p a i  k e k e l i r u a n - k e k e l i r u s n  

ataupun k e k u r a n g a n - k e k u r a n @ a n ,  o l e h  sebb i t u l a h  p e n u l i s  

mengharapksr k r i t i k  den saran-saran yang sifatnya 

embsngun,  agar n a n t i n y a  p e n u l i s  dalam membuat karangan­ 

ksaran@an i l i a h  dapt memenuhi sssarsn'sepurra .  

D a l a m  e n u l i s a n  s k r i p s i  i n i  t e n t u n y a  t e l a h  banyak 

e n e r i m a  bantuan dan doron@an-dorongan d a r i  berbagai 

p i h a k ,  maka t i a d s  yang d a p a t  p e n u l i s  haturkan k e c u a l i  

hsnya ungkspan rass t e r i m a  k a s i h  yang tak terhinga atas 

segala  p e r h a t i a n  dan bantuan yang t e l a h  d i b e r i k a n  kepada 

p e n u l i s ,  terutam& yang terhormat :  

y  



Deng an harp»an semoga l l s h  SWT memberikan 

balasan yang l e b i h  b a i k  kepada bapak-bapak,  ibu-ibu 

dan teman-teman s e k a l i a n .  Akhirnys semogs. skripsi  dapat 

bermanf a.at bag i p e n u l i s  khususnya dan bagi ilmu 

pengetahan mumnya .  

Semarang,  Februsri 2030 
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