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ABSTRAKSI 

Nur Faizin, 04.986435, Pengaruh. Harga. Kemasan dan Kualitas Prodak 

terhadap perilaku Remaja dalam Mengambil Keputusan Mengkonsumsi Rokok 

Sampoerna Mild di Semarang. Dosen Pembimbing Ors. Abdul Hakim. M.Si 

Remaja merupakan pasar potensial yang menjadi sasaran perusahaan 

rokok dalam memasarkan usaha produksinya yang dari tahun ke tahun banyak 

bermunculan produk rokok baru. Oleh karena itu perusahaan itu harus pandai 

menganalisa faktor apa yang mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian 

melalui atribut produk. Banyak remaja membeli rokok bukan hanya membeli 

produknya saja namun lebih sekedar didasarkan pada harga. kualitas serta 

kemasan. 

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut : 

l )  Bagaimana pengaruh harga. kualitas dan kemasan dengan perilaku konsumen 

secara parsial dalam mengambil keputusan mengkonsumsi rokok Sampoerna 

Mild di Semarang. 2) Bagaimana pengaruh harga. kualitas prodak dan kemasan 

dengan dengan perilaku konsumen secara bersama-sama dalam mengambil 

keputusan mengkonsumsi rokok Sampoema Mild di Semarang. 3) Bagaimana 

pengaruh variabel yang paling dominan yang mempengaruhi remaja dalam 

mengambil keputusan mengkonsumsi rokok Sampoerna Mild di Semarang . .  

Batasan dalam penelitian ini adalah mengenai faktor harga. kualitas dan 

kemasan produk terhadap jenis produk rokok Sampoema Mild di Semarang. 

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah : I )  untuk 

mengetahui pengaruh harga. kualitas dan kemasan dengan perilaku konsumen 

secara parsial dalam mengambil keputusan mengkonsumsi rokok Sampoerna 

Mild di Semarang. 2) untuk mengatahui pengaruh harga. kualitas dan kemasan 

dengan perilaku konsumen secara parsial dalam mengambil keputusan 

mengkonsumsi rokok Sampoerna Mild di Semarang. 3) untuk mengetahui 

variabel yang paling dominan yang mempengaruhi remaja dengan perilaku 
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konsumen secara parsial dalam mengambil keputusan mengkonsumsi rokok 

Sampoema Mild di Semarang. 

Penelitian 1111 bersifat explanatory research yaitu. Populasi yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang mengkonsumsi 

rokok Sampoerna Mild di Semarang. 

Adapun alat analisa yang digunakan adalah : alat analisa regresi berganda. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan diperoleh basil sebagai berikut : 

I . Persamaan : 

Y = 2.353 + 0 . 1 1 0  X 1  + 0 . 1 5 7  X2 + 0.571  X.� 

Artinya Harga (X 1  ). Kemasan (X2) dan Kualitas (X3) secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) sehingga apabila 

harga turun (X 1 ) .  Kemasan (X2) dan Kualitas (X3) ditingkatkan 

maka keputusan pembelian akan meningkat. 

.., Sedangkan berdasarkan basil pengujian hipotesisnya diperoleh basil sebagai 

berikut :  

a. Terdapat pengaruh antara (X 1 )  secara parsial terhadap keputusan 

pembelian. Hal ini dibukiikan dengan nilai t hitung = 2. 2 1 8  dengan 

signifikasi sebesar 0.029 . 

b. Terdapat pengaruh antara (X2) secara parsial terhadap keputusan 

pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung = 3.034 dengan 

signifikasi sebesar 0 .003 .  

c. Terdapat pengaruh antara (X3) secara parsial terhadap keputusan 

pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung = 16.542 dengan 

signifikasi sebesar 0.000. 

d. Terdapat pengaruh antara harga (X1 ). kemasan (X2). kualitas (X.�) secara 

bersama-sama terhadap keputusan pembelian ( Y).  Hal ini dibuktikan 

dengan nilai F hitung = 1 75.468 dengan signifikasi sebesar 0.000 . 

3 .  Berdasarkan penelitian juga diperoleh koef Determinasi sebesar 0.846. 
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