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HAI AMAN MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

Den masa, 

Sesugguhnya manusia itu benar-benar berada dalam kerugian, 

kecuali orang-orang yang beriman dan mergerjakan anal saleh dan 

nasehat menasehati supaya mentaati kebenaran dan nasehat 

menasehati supaya menetapi kebenaran (QS : Al'ASHR ayat 1-3) 

Karena sesungguhnya sesudah keslitan itu ada kenudahan, maka 

apabila kamu selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah sugguh­ 

sugg uh (urusan) yang lain, dan hanya kepada Tuhanmulah 

hendaknya kan berharap" 

Kupersembahkan kepada : 

1. Papa dan Mama tercinta, 

2. Adik-adikku tersayarg, 

3. Almamater yang kucintai, 

4. Sahabat-sahabatku yang kusayangi 
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Skripsi ini menganalisis data-data historis kuantitatif meliputi : data volume 

penjualan dalam m, data volume penjualan dalam rupiah, data harga jual, beserta 

biayanya selama tiga tahun dari tahun 1996 sampai tahun 1998. 

Dalam memproduksi dan memasarkan paving, CV. Jadi Mandiri Semarang 

mengeluarkan biaya usaha yang terdiri dari : biaya bahan baku, biaya tenaga kerja 

langsung, biaya overhead pabrik, dan biaya operasional. Biaya - biaya tersebut 

mengandung biaya tetap, biaya variabel, dan biaya semi variabel, yang harus 

digolongkan terlebih dahuhu. Selanjutnya harus dilakukan pemisahan unsur biaya 

tetap dan biaya variabel yang terkandung di dalam biaya semi variabel, yaitu dengan 

menggunakan metode pemisahan biaya semi variabel dalam hal ini adalah metode 

titik tertinggi dan titik terendah. Masing - masing jenis biaya dikelompokkan dan 

dijumlahkan, kemudian hasilnya digunakan untuk perhitungan " contribution margin, 

break even point, margin of safety, laba, perencanan laba, dan perencanaan harga 

jual" 

Dalam rangka penggunaan analisis break even point untuk merencanakan 

laba tahun 1999 digunakan metode "least square' atau kuadrat terkecil. Hasil 

proyeksi digunakan untuk menghitung contribution margin, break even point, margin 

of safety, laba, perncanaan laba, dan perencanaan harga jual. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakcang Masalah 

Dunia usaha merupakan salah satu unsur ekonomi yang memegang pernan 

penting dalam menentukan strategi pembangunan nasional. Pada prinsipnya, salah sat 

tujuan didirikan perusahaan adalah untuk mendapatkan keuntungan maksimal yang 

proporsinya sebanding dengan biaya produksi yang dikeluarkan. Keuntungan yang 

diperoleh perusahaan akan dijadikan ukuran keberhasilan manajemen dalam 

mengelolanya, sehingga harus selalu dipertahankan serta lebih ditingkatkan di masa yang 

akan datang, dan diharapkan perusahaan dapat menjaga kelangsungan hidupnya, karena 

adanya kelangungan hidup yang ferjamin itu maka kesempatan untuk berkembang semakin 

nyata. Namun dalam merencanakan keuntungan yang akan diperoleh tersebut banyak 

perusahaan yang mengalami hambatan karena pada umumnya mereka menggunakan 

metode full costing dalam laporan keuangannya, yang di dalam metode itu tidak ada 

pemisahan antara biaya tetap dan biaya tidak tetap, yang dapat menyebabkan kerancuan 

dalam perhitungannya. 

Perusahan dalam memasarkan produknya sampai ke tangan konsumen akan 

mengeluarkan biaya usaha, ada pendapat bahwa dengan semakin meningkatnya biaya ini 

akan meningkatkan penjualan. Kenaikan penjualan diupayakan pula dengan peningkatan 

laba, sebab biaya yang dikeluarkan akan meningkat pula Tiga faktor, yaitu penjualan, 

biaya, dan laba saling berkaitan, dengan demikian dalam perencanaan laba ketiga faktor 

tersebut perlu diperhatikan. Hal ini menunjukkan bahwa biaya merupakan salah satu 

faktor yang mempengaruhi laba Oleh karena itu kenaikan biaya perlu diperhatikan agar 

tingkat kenaikkannya sebanding dengan tingkat peningkatan harga jual dan volume 

penjualan sehingga dapat meningkatkan laba Tetapi dalam persaingan yang cukup ketat 

sekarang ini, kanaikan biaya dan harga jual merupakao suatu hal yang amat sulit untuk 

dilakkan, karena adanya kecenderungn bahwa biaya dan harga jual yang semakin rendah 

akan mampu bersaing di pasar 
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Dengan dihadapkannya perusahaan pada kondisi persaingan yang ketat itu, 

berarti manajemen dituntut untuk dapat mengetahui pada tingkat penjualan atau produksi 

tertentu perusahaan tidak mendapatkan keuntungan sekaligus juga tidak menderita 
I 

kerugian. Dengan kata lain manajemen harus dapat merencanakan dan menentukan 

jumlah kuantitas dan harga perunit produk yang akan dijual, sehingga perusahaan tidak 

mengalami kerugian sekaligus menerima keuntungan. Dengan demikian manajemen 

dapat bertindak hati-hati, agar penurunan penjualan dari yang direncanakan sedapat 
i  

mungkin tidak melewati titik batas yang telah ditentukan itu, karena apabila penurunan 

penjualannya sampai melewatinya, perusahaan pasti menderita kerugian. 

Dengan melihat pentingnya penentuan break even point dalam menentukan 

kebijaksanaan perusahaan, maka penulis tertarik untuk menjadikannya sebagai topik 

permasalahan dalam penulisan skripsi ini dengan mengambil judul : 
" Analisis Break Even Point terhadap Per en canaan Laba pada Perusahaan 

Paving CV. Jadi Mandiri Semarang" 

1.2. Perumusan Masalah 

Dengan semakin meningkatnya biaya usaha yang diperkirakan belum tent 

dapat meningkatkan hasil penjualan dan meningkatkan laba yang diperoleh. 

Berdasarkan plasan ini, maka diadakan penelitian yang menganalisis biaya, penjualan, 
dan laba yang dapat menunjukkan kedudukan perusahaan dilihat dari pencapaian 

labanya. Sehingga dapat diketahui apakah masih mempunyai kemungkinan untuk dapat 

merencanakan laba yang lebih realistis yaitu dengan melihat angka Break Even Point 

(Pulang Pokok) dari penjualan. 

1.3. Pembatasan Masalah 

Semua perusahaan dalam memasarkan produknya selalu membutuhkan dana 

agar produk tersebut sampai ke tangan konsumen, dengan harapan dana yang telah 
dikeluarkan dapat kembali lagi melalui hasil penjualan. Selama perusahaan tersebut 

beroperasi, keadaan tersebut akan terus berlangsung. 
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1.5. Sistematfka Penulisan 
I  

Penelitian ini membahas tentang analisis break event point terhadap 

perencanaan laba pada perusahaan paving CV. Jadi Mandiri Semarang, Untuk lebih 

memudahkan dalam menelaah dan mengarah ke sasaran yang dimaksud, dalam 

penulisannya akan dibagi dalam enam bab yang diuraikan seperti di bawah ini. 

Dalam bab I akan diuraikan terlebih dahulu mengenai pendahuluan, yang 

menoakup : latar belakang maslah, perumusan msalah, pembatasan masalah, tujuan 

dan kegunaan penelitian, dan sistematika penulisan. 

Dalam bab II akan diuraikan beberapa pengertian yang mendasar dan 

merujuk pada teori untuk melandasi uraian pada bab-bab selanjutnya, meliputi : 

pengertian break event point, asumsi- asumsi dalam analisis break event point, 

kegunaan analisis break event point, perumusan analisis break event point, faktor­ 

faktor yang mempengaruhi analisis break even point, penggolongan jenis biaya, 

penggolongan biaya atas dasar tingkah lakunya, metode pemisahan biaya semi 

variabel, perencanaan laba, penetapan harga produk, margin of safety. 

Setelah diuraikan landasan teori, maka pada bab III penulis menguraikan 

metode penelitian yang meliputi :jenis dan sumber data, metode pengumpulan data, 

definisi operasional variabel, dan metode analisis. 

Dalam bab IV akan diuraikan hasil penelitian yang berkenaan dengan 

analisis break event point terhadap perencanaan laba pada perusahaan paving CV. 

Jadi Mandiri Semarang, yang diawali dengan mengungkapkan sejarah singkat 

perusahaan, struktur organisasi, dan lokasi pabrik. Kemudian dilanjutkan dengan 

uraian mengenai praktek-praktek yang ada, seperti pendistribusian produk, 

perkembangan hasil penjualan, dean perkembangan biaya usaha 

Bab V merupakan analisis dan pembahasan dari data-data yang telah 

diuraikan pada bab-bab sebelumnya. Pada bab ini akan diuraikan perhitungan 

contribution margin rasio, break event point, margin of safety dan laba, perencanaan 

laba, dan penetapan harga jual. 
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perusahann. 

,i 
:1 

'i 
Bab VI merupakan bab yang terakhir, yang menyajikan kesimpulan hasil 

pembahasan bab-bab jsebelumnya dan saran-saran yang diusulkan kepada pihak 
I 
; 

:l 






































































































































































