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MOTTO : 

 

1. “Barang siapa yang menghendaki kehidupan dunia maka wajib baginya 

memiliki ilmu, dan barang siapa yang menghendaki kehidupan Akherat, 

maka wajib baginya memiliki ilmu, dan barang siapa menghendaki 

keduanya maka wajib baginya memiliki ilmu”. (HR. Turmudzi) 

2.  “Orang-orang yang berilmu kemudian dia memanfaatkan ilmu tersebut 

(bagi orang lain) akan lebih baik dari seribu orang yang beribadah atau ahli 

ibadah”. (H.R Ad-Dailami) 

3. I’ll do my best, Insha Allah 
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