
BAB I 

PENDAHULUAN 

1 . 1 .  Latar Bolakang Masalah 

ini  menahadapkan perusahaan pad masalah kot. idakpast i a n  

akan bar i sehinqqa unt dapat momper ta hank.an 

kelanqsungan usahanya porusahaan ditunt.ut untuk dapat 

beroperasi dalam skala yang menquntunqkan, momper be.so 

dan borusaha untuk momporbesar pangsa pasarnya, Untuk itu 

perusahaan harut lobih banyak member ikan perhatiannya 

pada bidang pomasaran, karena pemasaran merupakan sarano 

baqi perusahaan untuk menget ahui kebut uhan man3 yang 

tidak t e r p e n u h i ,  men@ubanya mon j a i  p e l o n q  ibidan 

usaha dan mencptakan perenuha baqi kebut uhan terobut 

sorta momper lakukannya sebagal n t u k  memporoleh 

keuntungan baoi pihak porunahaan itu sendiri. 

ktivitas  pomasaran i t nu  tidak luput da r i  k oq i o t o n  

distribusi suatu barang. Keqiatan distriusi merupaan 

a k t i f i t a s  pemindahan baran dari produson ke konsumen, 

Dimana t e r d i r j  

penganqkutan dan aktivitas ponyimpanan barang yang aka 

dipasarkan dari produsen ke konsumen, Distribusi 

merupakan kegiat.an yang paling kurang mendapat.kan 



' 

memandang distribusi ebaqai keqiatan yang akan ber jalan 

dengan sendirinya, sohinqqa biaya distribusi kurang 

diperhitungkan, 

01eh tu yang ditanggung 

perusahaan dalam p en ga da a n  keqiatan distribusi adalah 

benar Tent.unya biaya distribusi dan ditambah biaya 

operasional sangat berpenqaruh dalam penentuan har@a 1ual 

produk bi la keqiatan distribusi tersebut kurang mondapat 

perhatian yang serius dari perusahaa, maka pada akhi rnya 

akan berpenqaruh pada penor imaan yang diterima oloh 

perusahaat 

Bert i t i k  tolak enyataan erta def inisi  

tersobut di tas ma k a  setap porusahaan mongeluarkan 

untuk mendap. at at bah.an bakt quna moment;i 

kebut.uhan dalam proses produksi erta bi@ya penyalurat 

hasil  produksi ke konsumen. Sejumlah besar perusahaan 

boranqqapan bahwa tujua ut m g i s t i m  d i a t r i b s i  

dalah men@antarkan bar a n  ke tempat dan waktu yang topat 

dengan biaya yang serendah-rendahnya. 

Setiap perusahaan akan dapat mencapai tujuan dari 

sistem distribusi, volume pen jualan dan biaya distribusi 

yang diqunakan, apabila sistem distribusi itu tolah 

diperhitungkan sobagai suatu sistem yang paling tepat. 



Karena begitu besarnya biaya dan 
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kegiatan yang 

itanqqun oleh perusahaan dalam hal penoadan distribusi 

barang, maka tindakan perusahaan akan berusaha untuk 

berhati-hati dalam menentu±an biaya distribusi. Biaya 

distribusi tersebut jumlahn,a elalu berubah-ubah 

ehingga perusahaan harus dapat mengantisipasi masalah 

tersebut Hal ini sangat berpengaruh terhadap biaya 

operasional perusahaan secara keseluruhan, sehinqga pada 

akhirnya nanti penerapan harqa jual akan sesuai agar 

perusahaan tetap hidup dalam alam persaingan. 

Dengan efisiensi diatribusi maka dengan 

sendirinya biaya operasional perusahaan akan berkurang 

ata kecil. Biaya yang kecil akan menghemat pendapatan 

sehingga akan memperbesar laba bersih perusahaan. Dengan 

bertitik tolak dari tinjauan yang dikemukakan di atas 

maka penulis memilih judul "Anal±sis Pengarah Biaya 

Distribusi Produk Terhadap Laba Pada Perusahaan Tri Sinar 

Purnama Di Semarang" 

1 . 2 .  Perurusan Masalah 

Berdasarkan pada latar belakang di atas maka yang 

menjadi permasalahan dalam penelitian ini adalah : 

e Bagamana pengaruh biaya distribul 

perusahaan 2 

laba 



1 . 3 .  Pembatasan Masalah 

ntuk lebih memfokuskan pada permasalahan maka perlu 

adanya pembatasan sebaqai berikut: 

1. Dalam penelitian ini biaya yang akan dibahas dan 

di jadikan variabal penelitian adalah biaya distribusi 

untuk pengangkutan produk dari perusahaan ke tempat 

tujuan (daerah pemasaran). 

2, Periode penelitian hanya dibatasi pada tahun 1994  

1998. 

1 . 4 .  Tujuan Penoitian 

Sesuai dengan perumusan masalah maka yang monjadi 

tujuan dalam penelitian ini adalah: 

' Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh biaya 

distribusi terhadap laba perusahaan. 

1.5. Manfaat Penelitian 

1. Secara teoritis hasil penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan informasi bagi pihak-pihak yang memerlukan 

masukan menenai pen@aruh biava distribusi produk 

terhadap laba terutama bagi pihak-pihak yang terjun 

langsung dalam dunia usaha. 
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a . B a g i  penulis, penelitian ini diharapkan dapat 

diqunakan sebagai latihan dalam menerapan ilmu 

ilmu yang diperoleh dibangku kuliah dan sebagal 

sarana untuk menambah wawasan khususnya mengenai 

distribusi produk. 

b. Bagi perusahaan, penelitian ini diharapkan dapat 

digunakan sebagai input dalam pengambi Ian keputusan 

khsusunya mengenai biaya distribusi 

c. Bagi peneliti lainnya diharapkan dapat igunakan 

sebagai tambahan informasi untuk penalitian 

elanjutnya. 
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