
ABSTRAKSI 

Aktivitas 

distribusi distribnsi. 
pemasaran 

Kegiatan 
t1di Input dari kegiatan 

a k t i f i t a s  
pemindahan barana dari prodsen ke konsnmn yang terdirt 
dari 

Diatribusi 

diperhatikan dalam operasi pemasaran. Pengusaha memandang 

distribusi sebaqai keuiauan yang akan berjalan den&an 
sendirinya. Oieh itu biaya yang ditanqqunq 
perusahaan datam penqadaan keqiatan distribusi besar, 
sehinqqa perusahaan harus dapat men@antisjpasi masalah 

Don@an 

Pada Pengaruh Biaya Distribusi Produk Terhadap Laba 

Perusahaan Ti Saar Puznama Semarang" 

Berdasark.an heal di at.as maka petmasalahan dalam 

penelitian ini adaiah bagaimana ponqarun biava distribusi 

trhadap Laba pernsahaan. 

Berdasarkan perumusan masalah, maka dibuat hipotesis 

yaitu adanya pengaruh antara biaya distribusi terhadap 

laba perusahaan. 

Analisis regresr menunjukkan konstanta sebesar 

567,179.528,8750, dan koofisien biaya distribusi sebosar 

12,4390. Hal ini berarti setiap ada peningkatan biaya 

distribusi sebesar Rp.1,0~ maska akan meningkatkan Laba 

perusanaan sebesar Rp.1,4390 den@an angqapan variabef 
bebas lainnvn tetp, 

Analisis determinani menun nknn koefiien ebegar 
0,8790. Ini berrtj 

kontribusi sebesar 87,90% terhadap lab perusahaan dan 
t 

I 



8 p . 1 2 , 4 3 9 0  den@on 

vari bel bebas lainnya t o t , a p .  

Analisis determinasi menunjukkan koefiaien sebosat 

0,8790, berarti biaya distribusi  member ika 

ontr ibusi sebesar 7,90% t e r h a d a p  Laba perusahaan dan 

obesar 1,10% dipenqaruhi oleh variabel bebas lainnya 

dinar biaya d i s t r i b u s i .  

hitung sebesat 

Hal ini berart 

4,498, dangkan 

h i t u n g  ( 4 , 4 9 8  

hipotesisi didapatkan t 

tabel sebosar 2, 353, 

> t tabel (2, 353, mak 

Ho ditolak  da n  Ha d i t o r i m a ,  b e r a r t i  ada pengaruh p o s i t  p  

lan siqnifikan a n ta r a  biaya distribusi terhadop Laba 

perusahaaan. 
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