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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis pengaruh 

Kesadaran Halal, Sikap, Norma Subjektif, persepsi Kontrol Perilaku terhadap Niat 

Beli makanan halal. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

masyarakat Pekalongan. Teknik pengambilan sampling dengan metode Purposive 

samplingdengan cara memilih sampel yang sesuai dengan pertimbangan. Sampel 

diambil sebanyak 100 responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa Kesadaran 

Halal berpengaruh negatif dan signifikan terhadap Niat Beli, Sikap berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Niat Beli, Norma Subjektif berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Niat Beli, Persepsi Kontrol Perilaku berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Niat Beli. 

Kata Kunci : Kesadaran Halal, Sikap, Norma Subjektif, Persepsi Kontrol 

Perilaku, Niat Beli 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to examine and analyze the effect of Halal 

Awareness, Attitudes, Subjective Norms, Perceptions of Behavioral Control on the 

Purchase Intention of Halal food. The population used in this study is the people 

of Pekalongan. The sampling technique used is the purposive sampling method by 

selecting the appropriate sample according to the considerations. Samples were 

taken as many as 100 respondents. The results show that Halal Awareness has a 

negative and significant effect on Purchase Intention, Attitude has a positive and 

significant effect on Purchase Intention, Subjective Norms have a positive and 

significant effect on Purchase Intention, Behavioral Control Perceptions have a 

positive and significant effect on Purchase Intention. 

Keywords: Halal Awareness, Attitude, Subjective Norm, Perception of Behavioral 

Control, Purchase Intention 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO : 

Sesungguhnya Allah tidak akan merubah suatu kaum sehingga mereka merubah 

keadaan yang ada pada diri mereka sendiri. (Q.S Ar Rad: 11) 

Sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan (Q.S Al Insyiroh:5) 

 

 

PERSEMBAHAN : 

1. Skripsi ini adalah persembahan kecil saya untuk kedua orang tua saya. 

Ketika dunia menutup pintunya pada saya, ayah dan ibu membuka 

lengannya untuk saya, ketika orang-orang menutup telinga mereka untuk 

saya mereka berdua membuka hati untukku terimakasih karena selalu ada 

untukku. 

2. Untuk diri saya sendiri terimakasih sudah berjuang dan bertahan sampai 

detik ini. 

3. Untuk saudara-saudaraku, terimakasih telah menyediakan pundak untuk 

menangisdan memberi bantuan saat aku membutuhkannya.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang 

Islam adalah agamayang mengajarkan keselamatan atau 

kesejahteraan bagi umatnya baik di dunia ataupun diakhirat. Islam juga 

mengatur tentang halal dan haram didalam makanan, Makanan merupakan 

kebutuhan primer bagi mahluk hidup baik itu manusia maupun hewan, 

makanan dapat membantu manusia dalam mendapatkan energi, membantu 

pertumbuh badan dan otak. Jika tidak ada asupan makanan yang masuk 

dalam tubuh manusia, manusia tidak dapat tumbuh, berkembang dengan 

baik danakan lemas lama kelamaan akan meninggal. Demi kesehatan tubuh, 

manusia harus mengkonsumsi makanan dengan kandungan gizi dan protein. 

Selain itu umat Islam diharuskan makan makanan yang halal dari baik segi 

pengolahan, cara mendapatkan, cara mengemas bahkan cara 

menyalurkannya. Bagi umat Muslim makanan halal merupakan symbol 

kebersihan, keamaman, serta kualitas tinggi. (Merican, 1995). 

Jumlah populasi umat Muslim di seluruh penjuru dunia sudah 

mendekati jumlah 2 miliyar dengan estimasi pada taun 2020mencapai 2,049 

milyar jiwa. Jumlah umat muslim tiap tahun semakin bertambah pesat. 

Seharusnya umat Islam sadar akan hal makanan halal. Jumlah muslim di 

Indonesia sendiri mencapai angka kurang lebih 229 juta ini adalah 87,2% 

dari populasi penduduk Indonesia yang berjumlah 263 juta. Atau sekitar 
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13% dari populasi muslim dunia (ibtimes.id).Kesadaran akan halal secara 

harfiah berarti memiliki minat khusus atau pengalaman halal, selain 

memiliki pengetahuan tentang makanan halal, minuman, dan produk 

(Ambali & Bakar, 2014).  

Mayoritas penduduk Indonesia muslim sehingga pola konsumerisasi 

dipengaruhi oleh agama Islam. Banyaknya permintaan terhadap makanan 

halaltersebut menjadikan sebuah dorongan bagi industri pangan untuk 

menghasilkan makanan halal seperti MCD, KFC, Burger KING, Phd, Roket 

chicken, Ayam geprek pak sai, ayam gepuk dan lain sebaigainya yang sudah 

mempunyai sertifikat halal MUI.  

Kesesi merupakan sebuah kecamatan yang ada di daerah kabupaten 

Pekalongan yang memiliki berbagai tempat wisata alam serta makanan 

khasnya juga terdapat makanan yang moderncepat saji salah satunya Rocket 

Chicken adalah salah satu perusahaan makanan halal cepat saji yang 

menggunakan konsep penjualan waralaba, sudah memiliki sertifikat halal 

dari MUI dengan produk unggulannya fried chicken, burger, steak and chine 

food, Roket Chicken sudah membuka cabang di berbagai wilayah indonesia 

termasuk di Pekalonganpun telah berkembang sehingga memiliki cabang-

cabang dengan membangun team work bersifat totalitas, kejujuran dan 

loyalitas sehingga Rocket Chicken bisa meroket seperti sekarang. 

Beralamatkan di Jalan Bahurekso, Kauman Kesesi Pekalongan. Usaha ini 

mentargetkan konsumen dari berbagai kalangan, dengan konsep menyajikan 

makanan yang sehat, berkualitas, halal, dengan cita rasa yang khas, harga 
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terjangkau bagi semua kalangan masyarakat yang diolah dengan bumbu 

pilihan. Bahwa ini akan dijadikan objek penelitian oleh peneliti. 

Menurut Theory of Planned Behavioryatau teori perilaku terencana 

yang diteliti olehAjzen (2005), perilaku terencana konsumen dalam 

melakukan suatu pembeliandipengaruhi oleh Sikap, Norma Subjektif dan 

Persepsi kontrol perilaku.Sikap merupakan kondisi manusia memotivasi 

untuk bertindak atau berperilaku dalam berkegiatan di lingkungan sosial 

dengan perasaan tertentu yang sebagai bentuk tanggapan terhadap obyek, 

situasi atau kondisi lingkungan sekitarnya. Penelitian oleh Rachmawati 

(2017) menunjukan Variabel Sikap tidak mempengaruhi Niat konsumen 

dalam mengkonsumsi dan membeli makanan halal. Tetapi hal tersebut 

bertentangan dengan hasil yang diteliti oleh Maghfiroh (2015) dan Anggit 

Listyoningrum (2012) didapati Sikap berpengaruh positif dan siginikan 

terhadap niat beli konsumen. 

 Norma subjektifadalah keyakinan yang timbul dalam diri seseorang 

yang dipengaruhi oleh orang disekitarnya, dalam kelompok atau perorangan 

untuk melakukan atau tidak melakukannya, penelitian oleh Ridwan Nurdin 

(2017) dan Yuli Setiawan, Retno Setyorini (2015) norma subyektif berpengaruh 

positif terhadap niat beli makanan halal. 

Persepsi kontrol perilaku merupakan sulit dan mudahnya dalam 

melakukan perilaku atau tidak melakukan dari keadaan dibawah kendalinya. 

Penelitian oleh Andrian Haro (2016) menyatakan bahwa persepsi kontrol 

perilaku juga bepengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli. 



4 
 

Variabel yang memepengaruhi niat beli tidak hanya sikap, norma 

subjektif dan juga persepsi kontrol perilaku tetapi juga dipengaruhi oleh 

variabel kesadaran halal, kesadaran halal merupakan Pengetahuan umat 

muslimuntuk mengetahui atau mengerti tentang produk halal, 

bagaimanaproduk diolah dan disimpan. Penelitian nikmatul Rokhmah 

(2020) menunjukkan bahwa kesadatan halal brpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap niat beli.  

Penelitian-

penelitianterkaitniatbelisudahbanyakdilakukannamunmasihterdapatperbedaa

nhasil.MenarikuntukditelitikembalisertadenganmengembangkanteoriTPByai

tudenganmenambahkanvariablebaruyakniKesadaranHalaluntukmengisiresea

rchgap.Judulpenelitianyangakanditelitiadalah“AnalisispengaruhKesadara

nhalal,Sikap,NormaSubjektifdanPersepsikontrolPerilakuterhadapniatb

elimakananhalalRocketChickendi Kesesi(studipadamasyarakat 

Pekalongan) 

 

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkanlatarbelakangyangtelahdikemukakanmakarumusanmasal

ahyangdisusungunamengetahuifaktor-

faktoryangmempengaruhiterhadapniatbeliadalahsebagaiberikut: 

1. BagaimanakahpengaruhkesadaranHalalterhadapniatbelimengkonsumsi

makananhalalrocketchicken? 
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2. BagaimanakahpengaruhSikapterhadapniatbelibelimengkonsumsimakan

anhalalRoketChicken? 

3. BagaimanakahpengaruhNormaSubjektifterhadapniatbelimengkonsumsi

makananhalalRoketChicken? 

4. BagaimanakahpengaruhPersepsiKontrolPerilakuterhadapniatbelimengk

onsumsimakananhalalRoketChicken? 

 

1.3. Tujuan Penelitian 

1. UntukmengetahuiApakahkesadaranHalal,sikap,normasubyektif,dankont

rolperilakuyangdirasakansecarasignifikanmemengaruhiniatbelimakanan

halalRoketChicken 

2. UntukmengetahuiapakahKesadaranHalalsecarasignifikanmemengaruhin

iatbelimakananhalalRoketChicken 

3. UntukmengetahuiapakahSikapsecarasignifikanmemengaruhiniatbelima

kananhalalRoketChicken 

4. UntukmengetahuiapakahNormaSubjektifberpengaruhterhadapniatbelim

akananhalalRoketChicken 

5. UntukmengetahuiapakahPersepsikonsumenRoketChicken 
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1.4. ManfaatPenelitian 

Manfaatyangdiharapkandaripenelitianiniadalah: 

1.4. 1ManfaatTeoritis 

Denganadanyapenelitianinipenulismengharapkandapatmenga

sahcaraberpikirkritisterhadapfenomenayangadadiduniamarketingyan

gbermanfaatjugadalammenambahpengetahuanyangpenulismiliki,khu

susnyadalamhalyangberkaitandenganfaktor-

faktoryangmempengaruhiniatkonsumendiIndonesiadalammembelim

akananhalal. 

1.4.2 ManfaatPraktis 

Bagipihakpraktisyangberhubunganlangsungdengankonsumen

,dapatmenyadaribahwaadanyaprodukhalalmerupakanusahameningka

tkanmutu.Sebagaipihakyangberhubungandengankonsumen.Sertadiha

rapkanhasilinidapatmelengkapilandasanteoriyangberhubungandenga

nteoriperilakuterencanayangdimilikikonsumendalammelakukanpemb

elianmakananhalal.Bagipihakakademisidiharapkanhasilpenelitianinid

apatdijadikanrefrensikepustakaan,sumbertambahanrujukanuntukpene

litianberikutnyabagimahasiswaataumahasiswikampus.  
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BAB II 

KAJIAN PUSTAKA 

 

2.1. Makanan Halal 

Halal dalam bahasa arab berarti diperbolehkan untuk dilakukan, 

dikonsumsi menurut hukum (Yusoff, 2004). Makan makanan haram di 

larang oleh agama karena makanan haram mengandung banyak bahaya 

kesehatan bagi yang memakannya karena sudah dijelaskan dalam al-quaran 

dan hadis. Dalam surat Al-Maidah ayat 88, terdapat perintah untuk 

memakan makanan halal. “Dan makanlah makanan yang halal lagi baik dari 

apa yang Allah telah rezkikan kepadamu, dan bertakwalah kepada Allah 

yang kamu beriman kepada-Nya”Selain surat Al-Maidah ayat 88 perintah 

untuk memakan makanan halal terdapat juga dalam surat Al- Baqarah ayat 

168  

“ Hai sekalian manusia, makanlah yang halal lagi baik dari apa yang 

terdapat di bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah syaitan; 

Karena Sesungguhnya syaitan itu adalah musuh yang nyata bagimu." 

Dapat disimpulkan bahwa dari dua surat tersebut kita harus memakan 

makanan yang halal supaya mendapatkan manfaat dan keberkahan. Menurut 

Majelis Ulama Indonesia (MUI) syarat makanan halal bagi umat Muslim 

adalah:  

1) Tidak menggunakan bahan yang berasal dari babi  

2) Tidak terdapat kandungan bahan-bahan yang diharamkan seperti darah, 

organ tubuh manusia, dan kotoran 
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3) Proses penyembelihan yang sesuao dengan syariat Islam Persyaratan 

tersebut terdapat dalam fatma MUI No. 12 Tahun 2009. 

“Makanan halal tidak hanya memberikan bermanfaat bagi umat Islam 

saja, manfaat makanan halal juga dapat dinikmati oleh umat manusia 

diseluruh dunia, makanan yang termasuk dari golongan makanan haram 

yaitu seperti bangkai,daging babi darah, jallah.Di dalam Islam terdapat 2 

jenis makanan yang diharamkan yaitu” 

1) Haram karena Dzatnya 

Makanan haramkarena dzatnya. yang dimaksud di sini adalah asal dari 

makanan tersebut sudah haram seperti daging babi, daging binatang 

buas, daging anjing, darah, dan sebagainya. Seseorang yang 

mempunyai iman tentunya tidak akan pernah mencoba untuk 

mengkonsumi makanan tersebut karena tahu bahwa makanan tersebut 

dilarang oleh agamanya.  

2) Haram karena suatu sebab 

Makanan diharamkan karena suatu sebab yang diperoleh dengan cara 

yang tidak halal. Makanan tersebut aslinya halal karena diperoleh 

dengan tidak halal hukumnya berubah menjadi haram misal makanan 

yang diperoleh dari hasil curian, hasil zina, perdukunan. 

3) Makanan yang termasuk dari golongan makanan haram yaitu seperti 

bangkai,daging babi darah, jallah. 
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Departemen Agama mengeluarkan kebijakan untuk menjamin 

kehalalan makanan : 

a)  Bahan / zat yang terkandung dalam makanan, baik bahan baku atau 

bahan tambahan.  

b)  Proses produksi tidak boleh terkontaminasi dengan sesuatu yang najis.  

c) Proses penyimpanan tidak boleh terkontaminasi dengan sesuatu yang 

najis 

d) Proses Distribusi, baik peralatan yang digunakan maupun orang yang 

mendistribusikan tidak boleh terkontaminasi dengan sesuatu yang najis 

e) Cara penyajian/display tidak boleh terkontaminasi dengan sesuatu yang 

najis 

2.2. Niat Beli (Purchase Intention) 

Niatadalah campuran yang berasaldari kepercayaan dan sikap 

konsumen untuk melakukan sesuatu. Niat beli pada konsumen berasal dari 

sikap dan evaluasi konsumen terhadap suatu produk dan juga merupakan 

faktor-faktor eksternal produk tersebut. Niat beli terjadi apabila konsumen 

meniru pengalaan terdahulu mereka dalam lingkukan eksternal pada saat 

memperoleh informasi dan mengevaluasi untuk membuat keputusan 

pembelian (Zeithaml, 1988; Dodds et al., 1991; Schiffman & Kanuk, 2000) 

Niat beli merupakan pendorong langsung perilaku (Ajzen, 

1991).Ajzen (1985) menyatakan bahwa, niat beli adalah keadaan di mana 

seorang individu ingin melakukan membeli produk tertentu. Niat membeli 

produk halal dapat di pengaruhi dari berbagai macam faktor. Selain dari 
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ketersediaan produk tersebut, niat membeli dapat di pengaruhi dari faktor 

sikap, norma subjektif dan kontrol perilaku.Ajzen dan Fishbein (1980) 

mendefinisikan perilaku membeli sebagai kegiatan kesediaan individu 

untuk mendapatkan produk yang diinginkan dan proses pengambilan 

keputusan dan penentuan kegiatan.  

Niat beli terhadap suatu produk terjadi pada saat konsumen 

mengetahui manfaat yang diperoleh dan juga untuk memprediksi perilaku 

pembelian konsumen. Menurut Monroe dan Krishnan (1985) perceived 

value dan perceived quality mempengaruhi niat beli, semakin besar 

perceived value dan perceived quality maka semakin besar pula niat beli 

yang dimiliki konsumen. 

Niat beli (Purchase Intention) adalah keinginan hasrat yang berasal 

dari dalam diriseseorang untuk membeli produk tertentu, yang merupakan 

perilaku seseorang berkaitan dengan keputusan menuju arah pembelian dan 

di pengaruhi oleh faktor-faktor tertentu. Indikator yang digunakan dalam 

niat beli menurut (Shah Alam dan Mohamed Sayuti, 2011) yaitu 

1) Pertimbangan pembelian 

2) Pembelian Secara Rutin 

3)  Bermanfaat 

4) Pertimbangkan untuk berahli 

5) Belanja labih banyak 

Niat beli seringkali digunakan untuk menilai perilaku konsumen. 

Sebelum melakukan pembelian, konsumen mencari tahu informasi tentang 
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produk lalu dipertimbangan. Menurut model perilaku konsumen Engel, et 

al.,(2008:141) yang membentuk niat beli yaitu kepercayaan mengenai 

produk atau merek dan artributnya, lalu dikaitkan dengan pergeseran dalam 

sikap terhadap tindakan pembelian dan dipengaruhi oleh faktor internal dan 

eksternal.  

Ajzen menambahkan bahwa minat beli terbentuk pada saat hasil dari 

aktivitas yang terlihat dalam situasi, yaitu minat untuk melakukan 

tanggapan jelas dan khusus yang akan terjadi (Ajzen, 2005) (Adji, et all., 

2014).Shiffman dan Kanuk (2007:228) mengemukakan bahwa niat 

membeli merupakan persepsi sikap seseorang terhadap sesuatu yang 

diinginkan untuk dibeli. 

2.3. Faktor yang mempengaruhi Niat Beli 

2.3.1. Kesadaran Halal 

Kesadaran Halal mengarah pada wawasan dan informasi tentang hal-

hal tertentu (Aziz & Chok,2013). Menurut Aziz dan Vui (2013) kesadaran 

merupakan keahlian yang dirasakan secara sadar yang dialami seseorang 

terhadap kejadian atau objek.  

Kesadaran adalah kapasitas untuk bisa menguasai, menikmati, yang 

mengakibatkan sadar akan suatu peristiwa dan objek. Kesadaran adalah 

variabel dalam memutuskan minat untuk membeli Golnaz (2012). 

MenurutAhmad, Abaidah, dan Yahya (2013) kesadaran halal mengacu 

pada paham atau tidaknya seseorang muslim tentang pengetahuan 
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kehalalannya makanan yang dikonsumsi dari awal proses sampai proses 

akhir yang siap untuk dikonsumsi.  

Indikator kesadaran halal dalam menurut Karlina Gerungan dan Putri 

Karina (2019)  

a.) memahami halal 

b.) penting 

c.) memilih 

d.) kewajiban 

e.) mengetahui 

Berdasarkan pengertian di atas dapat disimpulkan bahwa kesadaran 

halal adalah suatu pandangan atau wawasan seorang muslim terhadap 

makanan halal dan beranggapan bahwa mengkonsumsi makaanan halal 

adalah hal yang sangat penting karena mengandung banyak manfaat, maka 

dari itu umat muslim harus bisa lebih selektif dalam memilih makanan 

yang dikonsumsi. 

 

2.3.2. Teori Perilaku Terencana (Theory OfPlanned Behavioral ) 

AwalnyateoriinidinamaiTheoryofReasonedAction(TRA)yangditelitiol

ehAjzendanFeshebianpadatahun1975,kemudiandirevisidandikembangkans

ampaipadatahun1980teoritersebutdigunakanuntukmempelajariperilakuman

usiadanjugamengembangkanintervrensiyanglebihmengena.TetapiTheoryof

ReasonedAction(TRA)memilikiketerbatasanketidakmampuandalammengo

ntrolindividu.Padatahun1988munculahTheoryofPlannedBehavioral(TPB)a
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tauteoriperilakuterencana,teoriinikelanjutandariteoriTRAyangsudahdisemp

urnakan.TeoriPerilakuTerencanamerupakanniatindividuuntukmelakukanse

suatuyangdiberikanolehtingkahlaku. 

Dalamteoriperilakuterencana(TheoryofPlannedBehavioral),niatmerupa

kanfaktorutamadalamsuatuperilakuindividuyangbertugasmenangkapfaktor

motivasionaluntukmempengaruhiperilaku(Ajzen,1991).Semakinkuatniatse

seorangterlibatdalamperilaku,semakinbesarjugamenujukeberhasilan. 

Teoriperilakuterencana 

(TheoryofPlannedBehavioral)mempunyaitigafaktoratauvariabelindepende

n,yangpertamasikap(attitude)terhadapperilakuseseorangmelakukanevaluasi

ataupenilaianterhadapsesuatuyangmenguntungkanatautidakmenguntungka

n.Yangkeduayaitunormasubjektif(sunjektivenorm)mengacupadatekananso

sialyangdirasakanuntukmelakukanatautidakmelakukansuatutindakan.Yang

ketigapengendalianperilaku(PercaivedBehavioralControl)mengacupadaper

sepsikemudahanataukesulitanmelakukanperilaku,danmencerminkanpengal

amanmasalalusebagaiantisipasihambatandanrintangan(Ajzen,1991) 

MenurutMiniard&Cohen(1981)adatigajeniskepercayaan(belief)yaitube

havioralbelief,normativebelief,dancontrolbelief,dimanahaltersebutmemilik

iketerkaitandengansikap(attitude),normasubyektif(subjectivenorm),danper

sepsikontrolperilakuyangdirasakan(perceivedbehaviorcontrol)yangmembe

dakanteoriperilakuterencana.Denganadanyaperbedaanini,terutamaperbedaa

nantaraattitudedannormativebeliefs(danantaraattitudedansubjectivenorm). 
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Secarateoritis,evaluasipribadidariperilaku(attitude),perilakusosialyang

diharapkan(normasubyektif),danself-

efficacydenganperilaku(perceivedbehavioralcontrol)merupakankonsepyan

gsangatberbedadanmempunyaiposisiyangpentingdalampenelitiansosialdan

perilaku.Selainitu,sebagianbesarpenelitiantentangTheoryofReasonedAction

(TRA)danpadaTheoryofPlannedBehavior(TPB)telahjelasmenetapkanutilita

sdariperbedaandenganmenunjukkanbahwakonstruksiyangberbedaadalahhu

bunganantaraniatdanbehavior(Ajzen,1991). 

2.3.2.1.Sikap 

Sikapmerupakanperilakuataugerakanyangjelasdandiperlihatkandalami

nteraksidenganlingkungansosial.Menguntungkanatautidakmenguntungkan

dariperilakuyangdipermasalahkan,itumenunjukkankinerjaniatperilakuindiv

idudinilaipositifataunegatif(Ajzen,2005),Sikapdibentukolehkepercayaan,ke

percayaanindividuterhadapakibatdarimemperlihatkansuatuperilaku(behavi

oralbeliefs),(Zakarija,2010).Sikapmemilikiefeklangsungpadabehavioralint

entionsertaterkaitdengannormasubyektifdanperceivedbehavioralcontrolme

nurutAjzen(2005:125). 

ManfaatSikapMenurutKatz(1960)(Dharmmesta,1998)mengemukakan

bahwafungsisikapadalahsebagaiberikut: 

1) FungsipengetahuanSikapdapatbertindaksebagaistandaruntukmembant

umemahamidunianya.Untukmemberikanartikepadaduniayangbelumdi

kenalinya,seseorang akanterbantudenganadanyasikap. 
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2) FungsiinstrumentalataufungsimanfaatFungsiinimenunjukkankonsepba

hwaorangmengungkapkanperasaanuntukmemperolehsesuatutertentuda

nmenghindarisesuatuyanglain.Sikapdapatmemandukonsumenuntukme

menuhikebutuhannya. 

3) FungsipertahanandiriFungsipertahanandiriiniditurunkandaripendekata

npsikoanalitik(pendekatanmengenaiperilakumanusia).Sikapberfungsis

ebagaimekanismepembelaanataupertahanan. 

4) FungsipenggambarandiriFungsipenggambarandirijugaberakardaripend

ekatanpsikoanalitik.Sikapjugamerupakankonsepuntukmengekspresika

nkonsepdiridansistemnilai. 

Sikapmemilikitigaindikatormenurut(ShahAlamdanMohamedSayuti,20

11),yaitu: 

1) Gagasan 

2) Gagasanyangbaik 

3) Sikapyangbaik 
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2.3.2.2.NormaSubyektif 

NormaSubyektifdisebabkanolehadanyakeyakinannormatif(normativeb

elief)dankeinginanuntukmengikuti(motivationtocomply)darioranglain.Keya

kinannormatifberkenaandenganharapan-

harapanyangberasaldariorangataukelompokyangberpengaruhbagiindividu.

Masyarakattumbuhdilingkungansosialyangberbeda-beda.Orang-

orangdisekelilingmasyarakatakanmempengaruhipolapikirnyasertaakanme

mberikanreferensikepadamasyarakatuntukmelakukansuatuperilaku.Inform

asiyangdidapatkanindividutersebutakanmendasarikeyakinannya. 

Normasubyektifmerupakanpersepsikonsumenindividuuntukmemotivas

idiriyangdisebabkanolehtekanansosial.Saatmelakukanatautidakmelakukans

uatuperilakuyangditentukanolehreferent(keluarga,teman,kolega,kerabat,ata

ukelompoklainnya)Ajzen,(1991,2005).MenurutTandanThomson(2000)Nor

maSubjektifmerupakanvariabelyangbisamendorongperilakuseseorangdidal

ampengaruhsosialnya. 

Jadiseseorangakanikutmelakukansesuatuyangoranglainlakukankarenat

elahdipengaruhiolehlingkungansekitar.Contohnyajikadalamkeluarga,ibuny

amembelimakananhalalkarenaibunyapercayamakanmakananhalalitubaikda

nbanyakmanfaatnyamakakonsumenakanlebihberniatuntukmembeliproduk

halaljuga. 

indikatornormasubyektifmenurut(ShahAlamdanMohamedSayuti,2011

)sebagaiberikut: 

1) Orangberpengaruh 
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2) ㅤTemanDekat 

3) Orangpenting 

2.3.2.3.PersepsiKontrolPerilaku(PerceivedBehavioralControl) 

Setiapindividumemilikikontrolterhadapdirinyayangdapatmendorongny

auntukberniatmelakukansuatuperilaku.Kontrolperilakuyangindividurasaka

nberbeda-

bedakarenapengalamandanpengetahuanyangdimilikiolehindividuberbeda-

beda.TPBjugamenyediakankerangkasosial-

psikologisuntukmemahamidanmemprediksifaktorpenentuperilakumanusia

danmengintegrasikanbeberapakonsepdasardalamilmusosialdanperilaku(Ar

mitage&Conner,2000). 

PersepsiKontrolperilaku(PerceivedBehavioralControl)merupakansulit

danmudahnyadalammelakukanperilakuAjzen(1991).Menurut(Ajzen,2005)

perceivedbehavioralcontrolmerupakanfungsiyangberlandaskanolehbeliefy

angdisebutsebagaicontrolbeliefs,yaitubeliefindividuyangmelibatkanadaatau

tidakadanyafaktoryangmendukungataumenghalangiindividudalammengha

dirkansebuahperilaku,controlbeliefjugadidasarkanpadapengalaman 

masalalutentangsuatuperilaku.Selainfaktorbeliefadajugafaktor(perceivedpo

wercontrol)merupakankekuatanperasaanindividudalampenghubungdanpen

ghambat. 

IndikatorPersepsikontrolperilakumenurut(ShahAlamdanMohamedSay

uti,2011)yaitusebagaiberikut: 

1) kemampuan 
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2) Pengendalian 

3) Sumberdaya,waktu,kemauan 

4) Peluang 

MenurutErnawati,etall.,(2011)menyatakanbahwakeyakinankontrol(co

ntrolbeliefs)yangkemudianmemicukontrolperilakuyangdipersepsikanadala

hkeyakinantentangadanyahal-

halyangmendukungataumenghambatperilakuyangakanditampilkandanpers

epsinyatentangseberapakuathal-

halyangmendukungdanmenghambatperilakunyatersebut. 

Kontrolperilakumerupakanbagaimanaindividumenciptakandanmelaksa

nakanatautidakmelaksanakansesuatudariperilakudibawahkendalinya.Orang

tidakmungkinbisamenciptakanniatyangkuatuntukmelakukanperilakujikam

erekapercayabahwamerekatidakmemilikipeluanguntukmelakukannyabahk

anjikamerekamemegangsikappositifterhadapperilaku(sikapterhadapperilak

u)danpercayabahwaoranglainyangdianggappentingakanmenyetujuiperilaku

tersebut(normasubjektif). 

 

2.4. HubunganAntarVariabel 

2.4.1. Pengaruh Kesadaran halal terhadap Niat beli 

Kesadaranberartipengetahuanataupemahamantentangsubjekatausituasi

tertentu(Randolph,2003).Kesadaranhalalditandaidenganadanyapengetahua

ndariseorangmuslimmengenaiapahalalitusendiri. 

Saatmasyarakatmulaisadarbahwamengkonsumsimakananhalalitupentingba
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gidirinyamakahaliniakanberdampakpositifterhadapminatmembeliprodukha

lal.HalinijugayangmempengaruhiminatmembeliMuslimterhadapuntukmen

gkonsumsiproduksesuaidenganaturanIslam. 

DaripenelitianyangdilakukanolehAbdallaM.Bashir,AbdullahBayat,Sa

muelOladipoOlutuase&ZulAriffAbdulLatiff(2018)menunjukkanbahwaada

hubunganyangsignifikanantarakesadarandanniatbelikarenakonsumensadar

akanpentingnyaprodukmakananhalal.Inimungkinkarenapengetahuanyangm

emadaidanpengetahuantentanghalaldanmanfaatdarimengkonsumsiproduk

makananhalal.MenurtupenelitiansebelumnyayangditelitiolehIrgianaFaturo

hman(2019)menyatakanbahwakesadaranberpengaruhpositifdansignifikante

rhadapniatbeli.Pemerintahdapatmembuatacarahalaluntukmeningkatkanting

katkesadarandarikonsumenIndonesia,halinibisamenjadicarauntukmenarikk

onsumenmuslimdannon-

muslim.Selanjutnya,acarainijugadapatmembantuprodusenmakananmember

ikaninformasitentangprodukyangmerekatawarkan.Selainitu,perusahaanjug

aharusmembuatinformasimenarikyangtermasukdalamprodukmerekatentan

gkelayakanprodukuntukdapatdikonsumsi. 

H1:KesadaranHalalberpengaruhpositifdansignifikanterhadapdenganni

atbeli 

2.4.2. Pengaruh Sikap terhadap niat beli 

Ajzen(1991)mendefinisikansikapterhadapperilakusebagai"sejauhmana

seseorangmemilikievaluasiyangmenguntungkanatautidakmenguntungkand

ariperilakuyangdipermasalahkan",itumenunjukkankinerjaniatperilakuindiv
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idudihargaipositifataunegatif.Menurutpenelitiansebelumnyasikapmemiliki

pengaruhsignifikandanpositifterhadapniatbelipenelitianinidilakukanolehM

aghfiroh(2015). 

Berdasarkanhasildiatasdapatdisimpulkanbahwasemakinbaiksikapyangditu

njukkanolehrespondenmakaniatuntukmembelimakananhalalsemakinmenin

gkat.DanpenelitianyangdilakukanolehAnggitListyoningrum(2012)Padapen

elitianinisikapmemilikipengaruhpositifterhadapminatbelikonsumenpadama

kananhalal. 

Halinimenunjukkanbahwasemakinbaiksikap,makaminatbelikonsumenterha

dapmakananhalalakansemakinmeningkat. 

H2:Sikapberpengaruhpositifdansignifikanterhadapniatbeli 
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2.4.3. Pengaruh Norma Subjektif terhadap niat beli 

Normasubyektifadalahtekanansosialyangdirasakanseseoranguntukmen

urutiatautidakmenurutiperilakutertentu(Ajzen,2005).Bonneetal(2007)juga

menyatakannormasubyektifadalahtekanansosialyangmemotivasiseseorang

untukmematuhipandanganoranglainyangdianggappentingagarmelakukanat

autidakmelakukanperilakutertentu.MenurutpenelitianolehLuthfiSagustaPut

radanRidwanNurdin(2017)menyatakanbahwanormasubjektifberpengaruhp

ositifdansignifikandenganniatbeli.PenelitianyangdilakukanolehYuliSetiaw

an,RetnoSetyorini(2015)jugamenyebutkanbahwavariabelnormasubjektifbe

rpengaruh positifdansignifikandenganniatbeli. 

H3:NormaSubjektifberpengaruhpositifterhadapniatbeli 

2.4.4. Pengaruh kontrol perilaku terhadap niat beli 

Pengaruhpersepsikontrolperilakumengacupada"persepsiorangtentangk

emudahanataukesulitanmelakukanperilakuyangmenarik"(Ajzen,1991).Pers

epsikontrolperilakumerupakansuatusikapseseorangyangmempengaruhiseca

ralangsungdantidaklangsunguntukmengambilsebuahtindakan.Persepsikont

rolperilakumemilikidampakyangkuatterhadapniatkonsumendankonsumeny

angmemilikisikappositiflebihtinggiakanmemilikiniatanyanglebihbesaruntu

kmembelimakananhalal(AlamdanSayuti,2011). 

Kontrolperilakuyangdipersepsikanadalahkeyakinantentangkeberadaanhal-

halyangmendukungataumenghambatperilakuyangakanditampilkandanpers

epsinyaseberapakuathal-

halyangmendukungdanmenghambatperilakunyatersebut.Menurutpenelitian
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yangdilakukanolehRiyantoEfendi,Sukidjo,KhairulBahrun(2020)menyataka

nbahwapersepsikontrolperilakuberpengaruhpositifdansignifikanterhadapni

atbeli.Semakintinggipersepsikontrolperilakumakaakansemakintinggipulani

atmembeliprodukmakananberlabelhalalpadamahasiswamuslim.Sebaliknya,

semakinrendahpersepsikontrolperilakumahasiswamuslimmakasemakinren

dahpulaniatmembeliprodukmakananberlabelhalal.MenurtpenelitiAndrianH

aro(2016)jugamenyatakanbahwapersepsikontrolperilakujugabepengaruhpo

sitifdansignifikanterhadapniatbeli 

H4:PersepsiKontrolPerilakuberpengaruhpositifdansignifikandenganniat

beli 
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2.5. Model Penelitian 

Berdasarkanlandasanteoriyangdiajukandalampenelitianini,makakerangka

pemikiranteoritisdaripenelitianinisepertidisajikandalammodelgambarberikut: 

    Gambar2.5.1 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

3.1. Jenis Penelitian 

Jenispenelitianyangdigunakanadalahjenispendekatananalisisdeskripsik

uantitatifdenganmenggunakanpenelitianExplanatory(ExplanatoryResearch)

menurutAsepHermawan(2009)merupakanpenelitianyangmenjelaskanhubun

ganantaravariabel-

variabelmelaluipengujianhipotesis.Variabelyangdigunakandalampenelitianin

iyaituNiatbelisebagaidependentlaluKesadaranHalal,Sikap,NormaSubjektifda

nPersepsiKontrolPerilakusebagaivariabelindependen. 

 

3.2. Populasidan Sampel 

populasimerupakanwilayahgeneralisasidariobjekatausubjekmempunya

ikualitasataukarakteristiktertentuyangditentukanolehpenelitiuntukdianalisisk

emudiandiambilkesimpulannya(Sugiyono,2014). 

Populasimerupakangabungansubjekyangterdiridarisekelompokorangdankeja

dianatausegalasesuatuyangmempunyaikarakteristiktertentu(Indriyanto,2012)

.PopulasiyangdigunakandalampenelitianiniadalahmasyarakatPekalongan. 

Sampelmerupakankomponenataujumlahdarikarakteristikyangdimilikiolehpo

pulasi. 
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Sampeladalahsubyekdaripopulasi,yangterdiridaribeberapaanggotapop

ulasi(Ferdinand,2006).Apabilapopulasibanyakdanpenelititidakmungkinmem

pelajarisemuayangadapadapopulasi, makapenelitian 

akanmengambilsampeldaripopulasitersebut.Apayangdipelajaridarisampelter

sebutmakakesimpulannyaakanberlakuuntukpopulasi.Sampelyangdiambildari

populasiharusbenar-

benarrepresentive(sugiyono,2015).Dalampemilihansampelterdapattekniksa

mplingsebagaicontohsampelmanayangakandiuji. 

TeknikpengambilansampeldalampenelitianinimenggunakanPurposives

amplingyaitudengancaramemilihsampelyangsesuaidengancaramemilihsamp

elyangsesuaidenganpertimbangansebagaiberikut: 

1. Belumpernahmembeliprodukkarenaakanpenasarandansehinggatimbuln

iatanuntukmemebeli 

2. Generasimilenialyangberusia20-

40karenadiusiatersebutpemikirannyaterbuka,wawasanluasmengetahui

manayangbaikdanmanayangtidakuntukdikonsumsisertadiusiatersebut. 

Jikaadaniatanuntukmembelijugasudahmampusecarafinancialrata-

ratausiatersebutsudah mempunyaipenghasilan. 

3. Di Pekalongan 

diperlukansuatustandaruntuksampelyangdidapatsupayamewakilipopula

sinya,untukmenentukanjumlahsampel,denganmenggunakanrumusslovi

nyangsederhanadanmudahdihitung.Rumusnyasebagaiberikut 

n=100/(1+(e)²) 
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Keterangan: 

n=JumlahSampel 

N=JumlahTotalSampel 

e=BatasToleransiError 

Darirumustersebutsayamendapatkansampelpadapenelitianiniadalah100respon

don 

 

3.3. Sumber dan Jenis Data 

Jenisdatayangdigunakandalampenelitianiniadalahdataprimer.Menurut

Sugiyono(2015)dataprimermerupakansumberdatayanglangsungmemberikan

datakepadapeneliti,atauinformasiyangdidapatlangsungdaritanganpertamaole

hpeneliti.Sumberdataprimerdiperolehdarimenyebarkankuesionerkepadamas

yarakatPekalonganyangmemenuhikriteriayangtelahditentukandanbersediam

enjadirespondensertamengisikuesioner. 

 

3.4. MetodePengumpulan Data 

Teknikpengumpulandatayangdigunakandalampenelitianiniyaitudenga

nkuesioner.Kuisioneratauangketmerupakanteknikpengumpulandatayangdila

kukandengancaramemberibeberapapertanyaantertuliskepadarespondenuntuk

dijawabnya.Kuisionerdapatberupapernyataantertutupatauterbuka,dapatdiberi

kankepadarespondensecaralangsungataudikirimmelaluijasakuriratauinternet(

Sugiyono,2010:199). 

3.5. Variabel dan Indikator 
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Variabel dalam penelitian ini ada 5 antara lain Kesadaran Halal, 

Sikap, Norma Subjektif Persepsi Kontrol Perilaku dan Niat Beli. Dengan 

masing-masing variabel indikator yang dijelaskan pada tabel  

Tabel 3. 1. 

Definisi Operasional Variabel 

No Variabel Indikator Skala Data 

1 Kesadaran halal adalah suatu 

pemahaman dan pengetahuan 

dalam memilih produk 

makanan halal itu penting dan 

wajib(yunus ,2013)  

1. memahami halal 

2.penting 

3.memilih  

4.kewajiban  

5. mengetahui 

(Karlina Gerungan 

dan Putri Karina, 

2019) 

Interval 

2  Sikap merupakan penilaian 

gagasan yang baik yang 

menyukai atau tidak menyukai 

dari perilaku untuk pembelian 

suatu produk. (Blackwell dkk, 

2006) 

1. Gagasan 

2. gagasan yang 

baik  

3. sikap yang baik 

(Shah Alam dan 

Mohamed Sayuti, 

2011) 

Interval 

3 Norma Subjektif 

merupakanperilaku teman 

dekat, orang berpengaruh dan 

orang penting yang 

mempengaruhi individu dalam 

bertindak (Tan dan Thomson 

(2000)) 

1. orang 

berpengaruh  

2. teman dekat  

3. orang penting 

(Shah Alam dan 

Mohamed Sayuti, 

2011) 

Interval  

4 Persepsi kontrol perilaku 

merupakan kemampuan 

kemauandan kesempatan yang 

berkaitan dengan sumber daya 

dan peluang seseorang untuk 

melakukan tindakan. Taylor 

dan Todd (1995) 

1. kemampuan 

2. pengendalian  

3. sumber daya, 

waktu, kemauan  

4. peluang 

(Shah Alam dan 

Mohamed Sayuti, 

2011) 

 

Internaval  



28 
 

5 Niat Beli adalah rencana 

individu jangka pendek pada 

masa depanuntuk 

mempertimbangkan seta 

berahli pemebelian makanan 

halal pada masa yang akan 

datang dikarenakan memiliki 

manfaat . Fandos dan Flavian 

(2006) 

1. pertimbangan 

pembelian 

2. pembelian 

secara rutin 

3. bermanfaat 

4. pertimbangkan 

untuk berahli  

5. belanja lebih 

banyak (Shah 

Alam dan 

Mohamed Sayuti, 

2011) 

 

Interval  

 

3.6. Teknik Analisis 

Teknikanalisisdaripenelitianiniyaituuntukmendapatkaninformasiyangr

elevanatauakuratyangtercantumdalamdatatersebutdanhasilnyadigunakanunt

ukmemecahkansuatumasalah.Programyangdigunakanuntukpenganalisaandat

adenganmenggunakanprogramsoftwareSPSS. 

3.6.1. Uji Validitas 

Ujivalidasimerupakansuatualatyangdigunakanuntukmengukurv

alidatautidaknyasuatukuesionerGhozali(2013).Apabilapertanyaanpad

akuesionerdapatsesuaidenganyangakandiukurolehkuesionermakadin

yatakanvalid.Ujivalidasimenggunakanspss.Untukmenghitungnyaden

ganrhitungdenganrtable,jikaα=0,05atau5%rhitung>rtablemakapertan

yaantersebutvalid,tetapijikarhitung<rtabelmakapertanyaantersebuttid

akvalid. 

3.6.2. Uji Reliabilitas 

Reliabilitasmerupakanalatuntukmengumpulkankuesionerberup

aindikatordarivariabel.kuesioneryangreliabelapabilajawabanseseoran
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gterhadappernyataankonsistenataustabil(Ghozali,2013:47).Kriteriape

nilaianujireliabilitasadalahapabilahasilkoefisienAlphalebihbesardarit

arafsignifikansi60%atau0,6makakuesionertersebutreliabel,jikahasilk

oefisienAlphalebihkecildaritarafsignifikansi60%atau0,6makakuesion

ertersebuttidakreliabelatautidakbisaditerima(Ghozali,2006:192). 

Tabel 3. 2. 

Interpretasi Alpha 

Nilai Interprestasi 

<0,6 Tidakbisaditerimaatautidakreliabel 

0,60-0,65 Tidakdiinginkan 

0,65-0,70 Minimalditerima 

0,70-0,80 Cukupbaik 

0,80-0,90 Sangatbaik 

>0,90 Pertimbanganuntukmemperpendekskala 
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3.6.3. Uji Asumsi Klasik 

Dilakukan untuk menguji data yang digunakan dalam 

penelitian sehingga datadiketahuikeabsahannya dan menghindari 

terjadinya estimasi bias.pengujian ini menggunakan empat uji yaitu : 

3.6.3.1.Uji Normalitas 

Uji normalitas bertujuan menguji model regresi variabel 

penggangu atau residual memiliki distribusi normal. Asumsi 

ini ditunjukan apabila nilai eror yang berdistribusi normal. 

Model regresi dikatakan baik jika model regresimemiliki 

distribusi normal atau mendekati normal layak untuk dilakukan 

pengujian secara statistik uji normalitas data dengan 

menggunakan tes normality kolmogorov-Smirnov. Dasar dari 

pengambilan keputusan dilakukan berdasarkan probabilitas 

(Asymtotic Significanted) yaitu jika probobabilitas > 0,05 

maka distribusi dari model regressi adalah normal. Tetapi jika 

probabilitas < 0,05 maka distribusi dari model regresi adalah 

tidak norma, Singgih Santosa (2012:393) 

3.6.3.2.Uji Multikolinearitas  

uji multikolinearitas untuk menguji atau menelitiapakah 

model regresi ditemukan korelasi antar variabel bebas 

(independent) Ghozali (2013:103) Multikolinearitas dapat 

dilihat dari :  

1) Rendahnya nilai tolerance  
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2) Variance Inflation Factor (VIF) Kedua ukuran ini dapat 

dijadikan patokan untuk setiap variabel independen 

manakah yang perlu dijelaskan oleh variabel independen 

lainnya.  

Setiap variable independen menjadi variabel dependen 

dan diregras terhadap variabel independen lainnya. Nilai 

tolerance yang rendah sama dengan VIF tinggi (VIF = 

1/tolerance) dan adanya kolonieritas yang tinggi. Nilai cut off 

yang umum dipakai nilai tolerance 10% atau sama dengan nilai 

VIF > 10 artinya nilai tolerance tidak lebih kurang dari 10%, 

dan nilai VIF tidak lebih dari 10  

3.6.3.3.Uji Heteroskedestisitas 

Bertujuan untuk menguji apakah didalam model regresi 

terjadi ketidak cocokan arian dari residual oleh observasi ke 

observasi lain. Jika varian berbeda disebut heteroskedestisitas 

dalam suatu model regresi linier berganda yaitu dengan 

melihat grafik scatterplot atau bisa disebut juga nilai prediksi 

variabel yaitu SRESID dengan residual error yaitu ZPRED. 

Jika tidak ada gambar atau pola tertentu dan polanya tidak 

meneyebar diatas dan dibawh angka nol di sumbu y, maka 

tidak terjadi heteroskedestisitas. Menurut Ghozali 

(2013:134)model yang baik adalah yang ujinya tidak terjadi 

heteroskedestisitas. 
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3.6.4. Uji Hipotesis 

3.6.4.1.Analisis Regresi Linier Berganda 

Penelitian ini digunakan untuk menguji pengaruh 

Kesadaran,Sikap, Norma Subjektif, Persepsi Kontrol 

Perilaku terhadap Niat beli makanan halal di Rocket Chicken 

Kesesi Pekalongan. Model dirumuskan penelitian sebagai 

berikut : 

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 +b4X4 + e 

Keterangan: 

Y   = Niat Beli 

a   = Inntersep (titik potong dengan sumbu) Y 

b1...b4 = Koefisien Regresi (konstanta) X1, X2,X3,X4  

X1 = Kesadaran Halal 

X2  = Sikap 

X3  = Norma Subjektif 

X4  = Persepsi Kontrol perilaku 

e   = Error Term 

3.6.4.2.Uji Persial (Uji t) 

Uji ini bertujuan untuk mengetahi ada tidaknya 

pengaruh antara variabel independent dengan variabael 

dependent.Keputusan berdasarkan membandingkan t tabel 

dan t hitung dengan α = 0,05 atau 5%. Apabilat hitung > t 

tabel maka variabel independet berpengaruh secara 
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signifikan terhadap variabel dependent (Ho ditolak dan Ha 

diterima). Sebaiknya jika t hitung < dari t tabel maka variabel 

dependen (Ho diterima dan Ha ditolak). Dan apabila 

signifikansinya lebih kecil dari α =0,05 maka hipotesis 

dinyatakan diterima (Ha diterima H0 ditolak). 

3.6.4.3.Uji Koefisian determinasi 

Koefisian determinasi (R²) untuk mengukur berapa 

jauh kemampuan model dalam menerangkan variasi variabel 

dependen, Mencari koefisien determinasi sederhana (r2) atau 

vaiabel X1 dengan Y, X2 dengan Y,X3 dengan Y,danx4 

dengan Y. Dalam SPSS Koefisian determinasi terlatak di 

tabel model summary dan tertulis R square yang telah 

disesuaikan atau tertulis adjust R square karena disesuaikan 

dengan jumlah variabel independen (ghozali 2013). 

3.6.4.4.Uji F 

Menurut Unaradjan (2013:207) Uji F bertujuan untuk 

mengukur seberapa besar pengaruh variabel bebas secara 

berama-sama (simultan) terhadap variabel terikatnya. Guna 

mengetahui apakah variabel bebas secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap variabel terikat atau tidak 

dapat digunakan rumus: 
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𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 =
𝑅2/𝑘

(1 − 𝑅2)/(𝑛 − 𝑘 − 1)
 

 

Keterangan : 

Fhitung =  Nilai F hitung 

R2 =  Nilai koefisien korelasi ganda 

k  =  Jumlah variabel bebas 

N  =  Jumlah sampel Sampel  

Uji hipotesis dilakukan menggunakan Statistical 

Program for Social Science (SPSS). dengan cara melihat 

nilai yang tertera pada kolom F pada tabel Anova hasil 

perhitungan dengan menggunakan SPSS tersebut. Guna 

menguji kebenaran hipotesis pertama digunakan uji F yaitu 

untuk menguji keberartian regresi secara keseluruhan, 

dengan rumus hipotesis, sebagai berikut: 

H0 : βi = 0 ; artinya variabel bebas tidak berpengaruh terhadap variabel terikat 

H1 : βi 0 ; artinya variabel bebas berpengaruh terhadap variabel terikat 

 Pengujian hipotesis dengan menggunakan uji F, 

variansnya dapat diperolehdengan membandingkan Fhitung 

dengan Ftabel pada taraf = 0,05 dengan ketentuan: 

Fhitung< Ftabel, maka H0 diterima dan Ha ditolak 

Artinya variasi model regresi berhasil menerangkan bahwa 

Kesadaran, Sikap, Norma Subjektif dan Persepsi kontrol 
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perilaku secara bersama-sama (simultan) tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Niat Beli keputusan membeli.Fhitung ≥ 

Ftabel, maka H0 ditolak dan Ha diterima Artinya variasi 

model regresi berhasil menerangkan bahwa Sikap, Kesadran, 

Norma Subjektif dan Persepsi Kontrol Perilaku secara 

bersama-sama (simultan) berpengaruh signifikan terhadap 

Niat Beli 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

PenelitianinidilakukanpadamasyarakatPekalonganyangmenjadiresponden

berjumlah100orang.Adapungambarantentangresponden,meliputi:jeniskelamin,usi

adanpekerjaan. 

4.1. Gambaran Responden 

Karakteristikdarirespondendalampenelitianini,terdiridari3(tiga)indikat

or,yaitu:jeniskelamin,usiadanpekerjaan. 

4.1.1. JenisKelamin 

JenisKelamindarirespondendalampenelitianini,dapatdilihatpadatabel4.

1berikut: 

Tabel 4. 1. 

JenisKelamin 

No JenisKelamin Jumlah Prosentase 

1 

2 

Laki-laki 

Perempuan 

38 

62 

38 

62 

Jumlah 100 100 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Daritabel5.1diatasdapatdiketahuikarakteristikdarirespondenmenurutje

niskelamin,menunjukkanbahwasebagianbesarrespondenyangadaberjeniskela

minperempuansebanyak62orang(68%)sertasebagiankecilrespondenberjenisk

elaminlaki-lakisebanyak38orang(38%). 
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4.1.2. Usia 

Usiadarirespondendalampenelitianini,dapatdilihatpadatabel4.2berikut: 

Tabel 4. 2. 

Usia 

No Usia Jumlah Prosentase 

1 

2 

3 

4 

20s/d25tahun 

26s/d30tahun 

31s/d35tahun 

>35tahun 

17 

19 

29 

35 

17 

19 

29 

35 

Jumlah 100 100 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Daritabel4.2diatasdapatdiketahuikarakteristikdarirespondenmenurutu

sia,menunjukkanbahwasebagianbesarrespondenyangadaberusia>35tahunse

banyak35orang(35%)sertasebagiankecilrespondenberusia20s/d25tahunseb

anyak17orang(17%). 

4.1.3. Pekerjaan 

Pekerjaandarirespondendalampenelitianini,dapatdilihatpadatabel4.3b

erikut: 

Tabel 4. 3. 

Pekerjaan 

No Pekerjaan Jumlah Prosentase 

1 

2 

3 

4 

PNS 

PegawaiSwasta 

Pedagang 

Wiraswasta 

32 

28 

15 

25 

32 

28 

15 

25 

Jumlah 100 100 

Sumber:dataprimeryangdiolah 
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Daritabel4.3diatasdapatdiketahuikarakteristikdarirespondenmenurutpe

kerjaan,menunjukkanbahwasebagianbesarrespondenyangadabekerjasebagai

PNSsebanyak32orang(32%)sertasebagiankecilrespondenbekerjasebagaipeda

gangsebanyak15orang(15%). 

4.2. JawabanResponden 

Hasildarijawabanrespondenpadapertanyaanpadamasing-

masingvariabelpenelitiankesadaranhalal,sikap,normasubjektif,persepsikontr

olperilakudanniatbeli,dapatdilihatpadatabel4.4berikut: 

4.2.1. VariabelKesadaranHalal 

Hasiljawabandarirespondenpadapertanyaanpadavariabelkesadaranhal

al,dapatdilihatpadatabel4.4berikut: 

Tabel 4. 4. 

HasilJawabanRespondenPadaPertanyaanVariabelKesadaranHalal 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Sayamemahamiapaituhalal 32 37 9 21 1 

2 Sayamerasawawasanhalalitupenti

ng 

47 26 11 16 - 

3 Sayaselalumemilihprodukmakan

anhalalyangberlogohalal 

62 33 5 - - 

4 Sayamembelimakananhalalkaren

akewajiban 

69 21 10 - - 

5 Sayamengetahuimakananharamy

angtidakbolehdimakanumatIslam 

65 20 12 3 - 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Daritabel4.4diatas,makadapatdiketahuijawabandarimasing-

masingrespondenataspertanyaanpadavariabelkesadaranhalal,sebagaiberikut: 
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a. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya memahami apa itu 

halal menunjukkan sebagian besar responden menjawab Setuju ada 

37 orang (37 %). 

b. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya merasa wawasan 

halal itu penting menunjukkan sebagian besar responden menjawab 

Sangat Setuju ada 47 orang (47 %). 

c. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya selalu memilih 

produk makanan halal yang berlogo halal menunjukkan sebagian 

besar responden menjawab Sangat Setuju ada 62 orang (62 %). 

d. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya membeli makanan 

halal karena kewajiban menunjukkan sebagian besar responden 

menjawab Sangat Setuju ada 69 orang (69 %). 

e. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya mengetahui 

makanan haram yang tidak boleh dimakan umat islam menunjukkan 

sebagian besar responden menjawab Sangat Setuju ada 65 orang (65 

%). 
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4.2.2. VariabelSikap 

Hasil jawaban dari responden pada pertanyaan pada variabel sikap, 

dapat dilihat pada tabel 4.5 berikut : 

Tabel 4. 5. 

HasilJawabanRespondenPadaPertanyaanVariabelSikap 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Saya menyukai gagasan membeli 

produk makanan halal roket 

chicken  

31 38 9 21 1 

2 Menurut saya membeli makanan 

halal roket chicken merupakan  

gagasan yang baik  

46 27 11 16 - 

3 Saya mempunyai  sikap yang baik 

terhadap pembelian produk 

makanan halal  roket chicken 

64 31 5 - - 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Dari tabel 4.5 diatas, maka dapat diketahui jawaban dari masing-

masing responden atas pertanyaan pada variabel sikap, sebagai berikut : 

a. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya menyukai gagasan 

membeli produk makanan halal roket chicken menunjukkan sebagian 

besar responden menjawab Setuju ada 38 orang (38 %). 

b. Hasil jawaban responden pada pertanyaan menurut saya membeli 

makanan halal roket chicken merupakan  gagasan yang baik 

menunjukkan sebagian besar responden menjawab Sangat Setuju 

ada 46 orang (46 %). 

c. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya mempunyai  sikap 

yang baik terhadap pembelian produk makanan halal  roket 



41 
 

chickenmenunjukkan sebagian besar responden menjawab Sangat 

Setuju ada 64 orang (64 %). 

4.2.3. VariabelNormaSubjektif 

Hasil jawaban dari responden pada pertanyaan pada variabel norma 

subjektif, dapat dilihat pada tabel 4.6 berikut : 

Tabel 4. 6. 

 HasilJawabanRespondenPadaPertanyaanVariabelNormaSubjektif 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Orang yang mempengaruhi 

perilaku saya akan berpendapat 

bahwa saya seharusnya membeli 

produk rocket chicken karena halal 

69 21 10 - - 

2 Teman dekat saya berpendapat 

bahwa saya seharusnya beli produk 

roket chicken karena ada sertifikat 

halalnya  

65 19 12 4 - 

3 Banyak orang menurut saya penting 

berpendapat bahwa saya seharusnya 

beli produk makanan halal roket 

chicken  

61 29 10 - - 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Dari tabel 4.6 diatas, maka dapat diketahui jawaban dari masing-

masing responden atas pertanyaan pada variabel norma subjektif, sebagai 

berikut : 

a. Hasil jawaban responden pada pertanyaan orang yang mempengaruhi 

perilaku saya akan berpendapat bahwa saya seharusnya membeli 

produk rocket chicken karena halal menunjukkan sebagian besar 

responden menjawab Sangat Setuju ada 69 orang (69 %). 
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b. Hasil jawaban responden pada pertanyaan teman dekat saya 

berpendapat bahwa saya seharusnya beli produk roket chicken karena 

ada sertifikat halalnya menunjukkan sebagian besar responden 

menjawab Sangat Setuju ada 65 orang (65 %). 

c. Hasil jawaban responden pada pertanyaan banyak orang menurut saya 

penting berpendapat bahwa saya seharusnya beli produk makanan 

halal roket chicken menunjukkan sebagian besar responden menjawab 

Sangat Setuju ada 61 orang (61 %). 

4.2.4. VariabelPersepsiKontrolPerilaku 

Hasil jawaban dari responden pada pertanyaan pada variabel 

persepsi kontrol perilaku, dapat dilihat pada tabel 4.7 berikut : 

Tabel 4. 7. 

HasilJawabanRespondenPadaPertanyaan 
VariabelPersepsiKontrolPerilaku 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Saya yakin bahwa saya akan 

mampu membeli produk makanan 

halal roket chicken   

71 20 4 5 - 

2 Pembelian produk makanan halal 

roket chicken sepenuhnya dalam 

kendali saya 

67 26 7 - - 

3 Saya mempunyai sumber daya, 

waku dan kemauan untuk beli 

produk makanan halal roket 

chicken sehingga saya akan 

membeli dan memakannya 

58 32 9 1 - 

4 Terdapat kemungkinan banyaknya 

peluang bagi saya untuk membeli                                               

produk makanan halal Roket 

Chicken 

70 19 10 1 - 

Sumber:dataprimeryangdiolah 
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Dari tabel 4.7 diatas, maka dapat diketahui jawaban dari masing-

masing responden atas pertanyaan pada variabel persepsi kontrol 

perilaku, sebagai berikut : 

a. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya yakin bahwa saya 

akan mampu membeli produk makanan halal roket chicken  

menunjukkan sebagian besar responden menjawab Sangat Setuju ada 

71 orang (71 %). 

b. Hasil jawaban responden pada pertanyaan pembelian produk makanan 

halal roket chicken sepenuhnya dalam kendali saya menunjukkan 

sebagian besar responden menjawab Sangat Setuju ada 67 orang (67 

%). 

c. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya mempunyai sumber 

daya, waku dan kemauan untuk beli produk makanan halal roket 

chicken sehingga saya akan membeli dan memakannya menunjukkan 

sebagian besar responden menjawab Sangat Setuju ada 58 orang (58 

%). 

d. Hasil jawaban responden pada pertanyaan terdapat kemungkinan 

banyaknya peluang bagi saya untuk membeli                                               

produk makanan halal Roket Chicken menunjukkan sebagian besar 

responden menjawab Sangat Setuju ada 70 orang (70 %). 

4.2.5. NiatBeli 

Hasil jawaban dari responden pada pertanyaan pada variabel 

kesadaran halal, dapat dilihat pada tabel 4.8 berikut : 
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Tabel 4. 8. 

HasilJawabanRespondenPadaPertanyaanVariabelNiatBeli 

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Saya pertimbangkan pembelian 

produk makanan halal rocket 

chicken 

79 16 4 1 - 

2 Saya akan beli produk makanan 

halal rocket chicken secara rutin 

diwaktu-waktu mendatang 

69 23 6 2 - 

3 Menurut saya akan bermanfaat bagi 

saya untuk membeli produk 

makanan halal Rocket chicken 

70 21 9 - - 

4 Saya akan pertimbangkan untuk 

beralih dari produk  makanan halal 

rocket chicken 

79 15 5 1 - 

5 Saya berencana untuk belanja atau 

konsumsi lebih pada produk 

makanan halal roket chicken 

72 20 8 - - 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Dari tabel 4.8 diatas, maka dapat diketahui jawaban dari masing-

masing responden atas pertanyaan pada variabel niat beli, sebagai berikut: 

a. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya pertimbangkan 

pembelian produk makanan halal rocket chicken menunjukkan 

sebagian besar responden menjawab Sangat Setuju ada 79 orang (79 

%). 

b. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya akan beli produk 

makanan halal rocket chicken secara rutin diwaktu-waktu mendatang 

itu penting menunjukkan sebagian besar responden menjawab 

Sangat Setuju ada 69 orang (69 %). 
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c. Hasil jawaban responden pada pertanyaan menurut saya akan 

bermanfaat bagi saya untuk membeli produk makanan halal Rocket 

chicken menunjukkan sebagian besar responden menjawab Sangat 

Setuju ada 70 orang (70 %). 

d. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya akan pertimbangkan 

untuk beralih dari produk  makanan halal rocket chicken 

menunjukkan sebagian besar responden menjawab Sangat Setuju ada 

79 orang (79 %). 

e. Hasil jawaban responden pada pertanyaan saya berencana untuk 

belanja atau konsumsi lebih pada produk makanan halal roket 

chicken menunjukkan sebagian besar responden menjawab Sangat 

Setuju ada 72 orang (72 %). 

4.3. UjiValiditas 

Uji validasi merupakan suatu alat yang digunakan untuk mengukur 

valid atau tidaknya suatu kuesioner Ghozali (2013). Apabila pertanyaan 

pada kuesioner dapat sesuai dengan  yang akan diukur oleh kuesioner maka 

dinyatakan valid. Pengujian validitas menggunakan korelasi bivariate 

dilakukan dengan alat bantu software SPSS verssi 23.00 for windows.  

Hasil pengujian validitas pada pertanyaan masing-masing variabel 

penelitian kesadaran halal, sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku 

serta niat beli dapat dilihat pada tabel 4.9 berikut : (perhitungan dalam 

lampiran) 
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Tabel 4. 9. 

UjiValiditas 

Variabel Pertanyaan 

 

rhitung rtabel 

 

Keterangan 

KesadaranHalal 

(X1) 1 0,774 0,197 Valid 

2 0,761 0,197 Valid 

3 0,580 0,197 Valid 

4 0,544 0,197 Valid 

5 0,639 0,197 Valid 

 

Sikap 

(X2) 
 

 

1 0,919 0,197 Valid 

2 0,920 0,197 Valid 

3 0,431 0,197 Valid 

NormaSubjektif 

(X3) 

 

1 0,849 0,197 Valid 

2 0,914 0,197 Valid 

3 0,891 0,197 Valid 

 

PersepsiKontrol 

Perilaku 

(X4) 

 
1 0,732 0,197 Valid 

2 0,830 0,197 Valid 

3 0,778 0,197 Valid 

4 0,758 0,197 Valid 

NiatBeli 

(Y) 

 
1 0,882 0,197 Valid 

2 0,908 0,197 Valid 

3 0,822 0,197 Valid 

4 0,889 0,197 Valiid 

5 0,932 0,197 Valid 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Berdasarkan tabel 4.9 diatas dapat diketahui hasil uji validitas pada 

pertanyaan masing-masing variabel penelitian kesadaran halal, sikap, norma 

subjektif, persepsi kontrol perilaku serta niat beli menunjukkan nilainya r hitung 

pada masing-masing indikator pertanyaan > 0,197. Hasil tersebut dapat 

disimpulkan bahwa indikator pertanyaan dari masing-masing variabel kesadaran 
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halal, sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku serta niat beli adalah valid 

untuk dijadikan instrumen penelitian. 

4.4. UjiReliabilitas 

Reliabilitas merupakan alat untuk mengumpulkan kuesioner berupa 

indikator dari variabel.  kuesioner yang reliabel  apabila jawaban seseorang 

terhadap pernyataan konsisten atau stabil (Ghozali, 2013:47). Pengujian 

reliabilitas menggunakan koefisien reliabilitas alpha cronbach dilakukan 

dengan alat bantu software SPSS verssi 23.00 for windows.  

Hasil pengujian reliabilitas pada masing-masing variabel penelitian 

kesadaran halal, sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku serta niat 

beli, dapat dilihat pada tabel 4.10 berikut : (perhitungan dalam lampiran) 

Tabel 4. 10. 

UjiReliabilitas 

Variabel AlphaCronbach StandardAlpha Keterangan 

KesadaranHalal(X1) 0,678 0,60 Reliabel 

Sikap(X2) 0,699 0,60 Reliabel 

NormaSubjektif(X3) 0,855 0,60 Reliabel 

PersepsiKontrolPerilaku(X4) 0,793 0,60 Reliabel 

NiatBeli(Y) 0,931 0,60 Reliabel 

Sumber:dataprimeryangdiolah 

Berdasarkan tabel 4.10, maka dapat diketahui hasil uji reliabilitas 

dari masing-masing pertanyaan pada variabel kesadaran halal, sikap, norma 

subjektif, persepsi kontrol perilaku serta niat beli. Hasil dari pengujian yang 

dilakukan diperoleh koefisien alpha cronbach > standar alpha (0,60). Hasil 

tersebut dapat disimpulkan bahwa pertanyaan dari masing-masing variabel 
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kesadaran halal, sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku serta niat 

beli adalah reliabel untuk dijadikan instrumen penelitian. 

4.5. UjiAsumsiKlasik 

4.5.1. UjiNormalitas 

Uji normalitas bertujuan menguji model regresi variabel penggangu 

atau residual memiliki distribusi normal. (Singgih Santosa, 2012:393) 

Hasil perhitungan dari uji normalitas menggunakan 

kolmogorov_smirnov testdapat dilihat pada tabel 4.11 berikut: 

Tabel 4. 11. 

Hasil Uji Normalitas 

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest 

 

Unstandardized

Residual 

N 100 

NormalParametersa,b Mean .0000000 

Std.Deviation 1.72904140 

MostExtremeDifferen

ces 

Absolute .115 

Positive .106 

Negative -.115 

TestStatistic 1.151 

Asymp.Sig.(2-tailed) .141c 

a.TestdistributionisNormal. 

b.Calculatedfromdata. 

c.LillieforsSignificanceCorrection. 

 

Berdasarkan tabel 4.11 diatas, menujukkan nilai signifikansi sebesar 

0,141. Hasil tersebut dapat disimpulkan karena nilai signifikansi 

Kolmogorov-Smirnov 0,141 > 0,05, maka dapat disimpulkan data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah berdistribusi normal.         



49 
 

4.5.2. UjiMultikolinearitas 

Uji multikolinearitas untuk menguji atau meneliti  apakah model 

regresi ditemukan korelasi antar variabel bebas (independent) Ghozali 

(2013:103) 

Uji multikolinearitas digunakan untuk menguji model regresi yang 

digunakan tidak terjadi problem multikolinearitas, dilakukan dengan 

kriteria nilai tolerance> 0,1 dan VIF (Variance Inflation Factor) < 10.  

Hasil dari uji multikolinearitas dapat dilihat pada tabel 4.12 berikut: 

Tabel 4. 12. 

Hasil UjiMultikolinieraitas 

Coefficientsa 

Model 

CollinearityStatistics 

Tolerance VIF 

1 KesadaranHalal .019 52.963 

Sikap .031 31.815 

NormalSubjektif .080 12.545 

PersepsiKontrolPerilaku .734 1.362 

a.DependentVariable:NiatBeli 

 

Berdasarkan tabel 4.12, menunjukkan nilai tolerance kesadaran halal 

(0,019), sikap (0,031), norma subjektif (0,080) dan persepsi control 

perilaku (0,734) serta nilai VIF kesadaran halal (52,963), sikap (31,815), 

norma subjektif (12,545) dan persepsi control perilaku (1,362). Hasil 

tersebut dapat disimpulkan bahwa rata-rata nilai tolerance masing-masing 

variabel < 0,1 dan nilai rata-rata VIF  > 10, dengan demikian bahwa semua 

variabel dalam penelitian ini ditemukan gejala multikolinearitas. 
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Hasil dari pengujian tersebut karena ditemukan gejala 

multikolinearitas, maka dilakukan pengujian kembali menggunakan proses 

transformasi data dengan Ln pada SPSS. 

Hasil dari pengujian yang dilakukan menggunakan transformasi 

data, dapat dilihat pada tabel 4.13 berikut : 

Tabel4.13 

Coefficientsa 

Model 

CollinearityStatistics 

Tolerance VIF 

1 Ln_X1 .417 2.397 

Ln_X2 .912 1.096 

Ln_X3 .714 1.400 

Ln_X4 .378 2.646 

a.DependentVariable:Ln_Y 

 

Berdasarkan tabel 4.13, menunjukkan nilai tolerance kesadaran halal 

(0,417), sikap (0,912), norma subjektif (0,714) dan persepsi control 

perilaku (0,378) serta nilai VIF kesadaran halal (2,397), sikap (1,096), 

norma subjektif (1,400) dan persepsi control perilaku (2,646). Hasil 

tersebut dapat disimpulkan bahwa nilai tolerance masing-masing variabel 

> 0,1 dan nilai VIF  < 10, dengan demikian bahwa semua variabel dalam 

penelitian ini tidak ditemukan gejala multikolinearitas. 
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4.5.3. UjiHeteroskedastisitas 

Bertujuan untuk menguji apakah didalam model regresi terjadi 

ketidak cocokan arian dari residual oleh observasi ke observasi lain. Jika 

varian berbeda disebut heteroskedestisitas dalam suatu model regresi linier 

berganda yaitu dengan melihat grafik scatterplot. (Ghozali, 2013:134) 

Hasil uji heteroskedastisitas menggunakan grafik scatterplot dapat 

dilihat pada gambar 4.1 berikut : 

Gambar 4.1 

UjiHeteroskedastisitas 

 

Berdasarkan gambar 4.1 menujukkan bahwa noktah-noktah 

terpencar dengan tidak membentuk pola, sehingga dinyatakan bahwa pada 

model regresi dalam penelitian ini cenderung homoskedastisitas daripada 

heteroskedastisitas. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa tidak 
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terdapat heteroskedastisitas dalam data yang digunakan dalam penelitian 

ini. 

4.6. AnalisisRegresiBerganda 

Analisis ini digunakan untuk mencari pengaruh dari variabel 

kesadaran halal, sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku terhadap 

niat beli. 

Adapun rumus yang digunakan adalah (Imam Ghozali, 2013 : 85) 

Y = a + b1 X1 + b2 X2 + b3 X3  + b4 X4 + e 

Keterangan: 

Y  =NiatBeli 

a  =Intersep(titikpotongdengansumbu)Y 

b1...b4  =KoefisienRegresi(konstanta)X1,X2,X3,X4 

X1  =KesadaranHalal 

X2  =Sikap 

X3  =NormaSubjektif 

X4  =PersepsiKontrolperilaku 

e  =ErrorTerm 

Dari persamaan regresi diatas diperoleh hasil perhitungan regresi, 

sebagai berikut :   

Tabel 4. 13. 

NilaiKoefisienRegresi 

Coefficientsa 

Model UnstandardizedC

oefficients 

Standardized

Coefficients 

T Sig. 
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B Std.Erro

r 

Beta 

1 

(Constan

t) 

6.271 1.682  3.729 .000 

KeHl -1.350 .436 -1.425 -3.095 .003 

Sikap 1.187 .433 .979 2.743 .007 

NormSb 1.079 .322 .751 3.351 .001 

Kontrol 1.221 .126 .715 9.689 .000 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

Y = 6,271 -  1,350 X1 +  1,187 X2  +  1,079 X3  +  1,221 X4 

Persamaan regresi diatas dapat diinterpretasi, sebagai berikut :  

a = 6,271 , artinya jika kesadaran halal, sikap, norma subjektif, persepsi 

kontrol perilaku dianggap tetap, maka rata-rata niat beli sebesar 6,271 

satuan. 

b1 = -1,350, artinya jika kesadaran naik, maka niat beli juga akan turun 

sebesar 1,350 satuan. 

b2 = 1,187 , artinya jika sikap meningkat, maka niat beli juga akan 

meningkat sebesar 1,187 satuan. 

b3 = 1,079 , artinya jika norma subjektif meningkat, maka niat beli akan 

meningkat sebesar 1,079 satuan.  

b3 = 1,221 , artinya jika persepsi kontrol perilaku meningkat, maka niat 

beli akan meningkat sebesar 1,221 satuan. 

4.7. PengujianHipotesis 

Pengujian hipotesis dilakukan untuk mencari pengaruh dari 

kesadaran halal, sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku terhadap 

niat beli. 
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4.7.1. PengujianHipotesisSecaraParsial(Ujit) 

Tabel 4. 14. 

Hasil Pengujian Uji T 

Coefficientsa 

Model Unstandardized

Coefficients 

StandardizedC

oefficients 

t Sig. 

B Std.Error Beta 

1 

(Constant) 6.271 1.682  3.729 .000 

KeHl 
-

1.350 

.436 -1.425 -3.095 .003 

Sikap 1.187 .433 .979 2.743 .007 

NormSb 1.079 .322 .751 3.351 .001 

Kontrol 1.221 .126 .715 9.689 .000 

 

a. Pengaruhvariabelkesadaranhalal(X1)terhadapniatbeli(Y) 

Hasil uji t pengaruh variabel kesadaran halal (X1) terhadap niat beli (Y) 

Diperoleh nlai koefisien regresien regresi -1,35 dan signifikasi 0,003. 

Hasil tersebut berarti kesadaran halal berpengaruh negatif terhadap niat 

beli. Pengaruh tersebut signifikan karena nilai signifikasi kurang dari 

0,005 sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. 

b. Pengaruhvariabelsikap(X2)terhadapniatbeli(Y) 

Hasil uji t pengaruh variabel sikap (X2) terhadap niat beli (Y) diperoleh 

nilai koefisien regresien regresi 1,187 dan signifikasi 0,007. Hasil 

tersebut berarti kesadaran halal berpengaruh negatif terhadap niat beli. 

Pengaruh tersebut signifikan karena nilai signifikasi kurang dari 0,005 

sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. 

c. Pengaruhvariabelnormasubjektif(X3)terhadapniatbeli(Y) 

Hasil uji t pengaruh variabel norma subjektif (X3) terhadap niat beli (Y) 

diperoleh nilai koefisien regresien regresi 1,079 dan signifikasi 0,001. 
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Hasil tersebut berarti kesadaran halal berpengaruh negatif terhadap niat 

beli. Pengaruh tersebut signifikan karena nilai signifikasi kurang dari 

0,005 sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. 

d. Pengaruhvariabelpersepsikontrolperilaku(X4)terhadapniatbeli(Y) 

Hasil uji t pengaruh variabel persepsi kontrol perilaku (X4) terhadap 

niat beli (Y) diperoleh nilai koefisien regresien regresi 1,221 dan 

signifikasi 0,000. Hasil tersebut berarti kesadaran halal berpengaruh 

negatif terhadap niat beli. Pengaruh tersebut signifikan karena nilai 

signifikasi kurang dari 0,005 sehingga Ho ditolak dan Ha diterima. 

4.7.2. KoefisienDeterminasi(R2) 

Koefisian determinasi (R²) untuk mengukur berapa jauh 

kemampuan model dalam menerangkan variasi variabel dependen, 

Mencari koefisien determinasi sederhana (r2) atau vaiabel X1 dengan Y, 

X2 dengan Y,  X3 dengan Y,dan  X4 dengan Y. Dalam SPSS Koefisian 

determinasi terlatak di tabel model summary dan tertulis R square yang 

telah disesuaikan atau tertulis adjust R square karena disesuaikan dengan 

jumlah variabel independen. (Imam Ghozali, 2013) 

Hasil dari pengujian koefisien determinasi dapat dilihat pada tabel 

4.20 sebagai berikut : 
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Tabel 4. 15. 

PengujianKoefisienDeterminasi 

ModelSummaryb 

Model R RSquare 

AdjustedRSqu

are 

Std.Errorofthe

Estimate 

1 .787a .620 .604 1.76507 

a.Predictors:(Constant),PersepsiKontrolPerilaku,Sikap,NormalSu

bjektif,KesadaranHalal 

b.DependentVariable:NiatBeli 

 

Berdasarkan tabel 4.19, menunjukkan bahwa nilai koefisien 

determinasi (R2) sebesar 0,620 atau 62 %. Hasil tersebut dapat dijelaskan 

bahwa variabel kesadaran halal, sikap, norma subjektif dan persepsi 

kontrol perilaku mempengaruhi variabel niat beli sebesar 62 %, sedangkan 

sisanya 38 % dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.  

4.7.3. PengujianHipotesisSecaraSimultan(UjiF) 

Uji F digunakan untuk mengetahui apakah ada atau tidak adanya 

pengaruh yang signifikan antara kesadaran halal, sikap, norma subjektif 

dan persepsi kontrol terhadap niat beli secara bersama-sama.  

a. Hipotesis  

Ho : β1, β2, β3,β4 = 0, artinya tidak terdapat pengaruh yang signifikan dari 

kesadaran halal, sikap, norma subjektif dan persepsi kontrol 

terhadap niat beli. 
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Ha : β1, β2, β3, β4 ≠ 0, artinya terdapat pengaruh yang signifikan dari 

kesadaran halal, sikap, norma subjektif dan persepsi kontrol 

terhadap niat beli. 

b. Level of signifikan 0,05  

c. Menentukan nilai F hitung 

Tabel 4. 16. 

UjiF 

ANOVAa 

Model 

SumofSquare

s df MeanSquare F Sig. 

1 Regression 482.621 4 120.655 38.728 .000b 

Residual 295.969 95 3.115   

Total 778.590 99    

a.DependentVariable:NiatBeli 

b.Predictors:(Constant),PersepsiKontrolPerilaku,Sikap,NormalSubjektif,Kesada

ranHalal 
 

d. Kesimpulan  

Berdasarkan tabel 4.17 maka dapat diketahui nilai signifikansi sebesar 

0,000. Hasil tersebut dapat disimpulkan karena nilai signifikansi 0,000 

< 0,05, maka Ho ditolak artinya terdapat pengaruh yang signifikan dari 

kesadaran halal, sikap, norma subjektif dan persepsi kontrol terhadap 

niat beli. 

4.8. Pembahasan 

4.8.1. KesadaranHalaldanNiatBeli 

Kesadaran Halal berpengaruh negatif dan signifikan terhadap niat 

beli artinya semakin tinggi kesadaran halal semakin rendah minat beli. 

Temuan empiris ini sesuai dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh 
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Nikmatul rokhmah (2020) dengan hasil penelitian bahwa terdapat 

pengaruh negatif dan  signifikan antara kesadaran halal terhadap niat beli. 

4.8.2. SikapdanNiatBeli 

Sikap berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli, artinya 

semakin positif sikap seseorang terhadap produk makanan halal maka juga 

akan menunjukan besarnya niat seseorang untuk membeli makanan halal 

tersebut. Temuan empiris ini sesuai dengan hasil Penelitian Anggit 

Listyoningrum (2012)dan Maghfiroh (2015) dengan hasil penelitian bahwa 

terdapat pengaruh positifdan signifikan antara sikap terhadap niat beli. 

4.8.3. NormaSubjektifdanNiatBeli 

Norma Subjektif berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat 

beli, artinya semakin tinggi Norma Subjektif maka akan semakin tinggi 

pula niat belinya. Pengaruh orang-orang dekat, orang tua, teman, keluarga 

yang menjadi tolak ukur  norma subjektif dalam mempengaruhi niat 

membeli makan halal. Temuan empiris ini sesuai dengan penelitian 

Ridwan Nurdin (2017) dan Yuli Setiawan, Retno Setyorini(2015) dengan 

hasil penelitian bahwa terdapat pengaruh positif dan  signifikan antara 

norma subjektif terhadap niat beli. 

4.8.4. PersepsikontrolperilakudanNiatBeli 

Persepsi kontrol perilaku berpengaruh positif terhadap niat beli 

artinya semakin tinggi persepsi kontol perilaku maka semakin tinggi juga 

niat belinya. Temuan empiris ini sesuai dengan penelitian Riyanto Efendi, 

Sukidjo, Khairul Bahrun (2020) dan Andrian Haro (2016) dengan hasil 
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penelitian bahwa terdapat pengaruh Positif dan  signifikan antara persepsi 

kontrol perilaku terhadap niat beli. 
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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Simpulan 

Berdasarkan hasil dari analisis yang telah dilakukan maka dapat ditarik 

suatu simpulan sebagai berikut : 

1. Hasil dari Hipotesis diperoleh hasil sebagai berikut :  

a. Hasil pengujian variabel kesadaran halal berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap niat beli dengan signifikansinya 0,003 dan nilai 

regresinya -1,350 artinya Semakin tinggi kesadaran halal semakin 

rendah niat beli 

b. Hasil pengujian variabel sikap berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap NIat Beli dengan nilai signifikansi 0,007 dan nilai 

regresinya 1,187. Artinya semakin tinggi sikap maka akan semakin 

meningkatkan Niat Beli 

c. Hasil pengujian variabel norma subjektif berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Niat Beli dengan nilai signifikansinya 0,001 dan 

nilai regresinya 1,079. Artinya semakin tinggi Norma Subjektif 

maka Niat Beli meningkat.  

d. Hasil pengujian variabel persepsi kontrol perilaku berpengarih 

Positif dan signifikan terhadap Niat beli dengam nilai 

signifikansinya 0,00 dan nilai regresinya 1,221. Artinya semakin 

besar persepsi kontrol perilaku maka Niat Beli meningkat. 
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2. Koefisien determinasi (R2) 

Hasil pengujian dari koefisien determinasi menunjukkan bahwa nilai 

koefisien determinasi (R2) sebesar 0,620 atau 62 %. Hasil tersebut dapat 

dijelaskan bahwa variabel kesadaran halal, sikap, norma subjektif dan 

persepsi kontrol perilaku mempengaruhi variabel niat beli sebesar 62 %, 

sedangkan sisanya 38 % dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. 

3. Hasil Uji F 

Hasil dari uji F menunjukkan bahwanilai signifikansi sebesar 0,000. Hasil 

tersebut dapat disimpulkan karena nilai signifikansi 0,000 < 0,05, maka 

Ho ditolak artinya terdapat pengaruh yang signifikan dari kesadaran halal, 

sikap, norma subjektif dan persepsi kontrol terhadap niat beli. 

 

5.2. Saran-saran 

1. Berkaitan Dengan variabel kesadaran halal yang berpengaruh negatif dan 

signifikan pihak RocketChicken Kesesi, hendaknya perlu 

mempertahankan produk makanannya, dengan cara meyakini masyarakat 

bahwa roket chicken itu halal denganmemperlihatkan tayangan vidio 

tentang proses penyembelihan ayam sampai proses akhir dengan 

mengedepankan syariat Islam, memperlihatkan sertifikat halal dari MUI 

di pajang di dinding dan dicetak logo halal pada box tempat produknya.  

5.3. Keterbatasan penelitian 

1. Pada objek penelitian ini objek penelitiannya hanya pada Roket Chicken 

saja, sedangkan makanan halal yang lainnya masih banyak seperti 

KFC,ayam geprek Sai dan masih banyak lagi 
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2. Pada penelitian ini responden hanya diambil di wilayah pekalongan saja 

sedangkan Roket Chicken tersebar di banyak daerah. Diharapkan agar 

penelitian selanjutnya memperluas wilayah sampal supaya untuk 

mendapatkan hasil yang lebih akurat. 

3. Waktu untuk meneliti penelitian ini sangat singkat karena terbatasnya 

waktu sehingga kurang maksimal untuk mendapatkan informasi. 

 

5.4. Agenda yang akan datang 

1. Untuk penelitian mendatang disarankan mengganti objek penelitian 

tidak hanta Roket Chicke Serta memperluas sampelnya tidak hanya di 

pekalongan tetapi di daerah lain juga 

2. Bagi para peneliti yang akan melakukan penelitian lebih lanjut, 

disarankan mengambil objek penelitian yang berbeda serta 

menambahkan variabel lain, agar pengaruh terhadap niat beli menjadi 

lebih besar. 
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LAMPIRAN 

DAFTAR PERTANYAAN (KUESIONER) 

ANALISIS PENGARUH KESADARAN HALAL, SIKAP, 

NORMA SUBJEKTIF DAN PERSEPSI KONTROL 

PERILAKUTERHADAP NIAT BELI MAKANAN HALAL 

ROCKET CHICKEN DI KESESI (STUDY PADA 

MAYARAKAT PEKALONGAN) 

Untuk menjadi responden dalam penelitian ini terdapat persyaratan sebagai 

berikut :  

1. Apakah anda penduduk Pekalongan 

a. Ya  b. Tidak 

2. Apakah anda belum pernah membeli Rocket Chicken di Kesesi 

a. Ya  b. Tidak 

3. Apakah anda berumur 20-40  

a. Ya  b. Tidak 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Isilah terlebih dahulu identitas anda 

2. berilah tanda silang √ pada salah satu pilihan jawaban yang tersedia sesuai 

dengan pendapat yang anda alami dengan skala 

STS = Sangat Tidak Setuju (1) 

TS = Tidak Setuju (2) 

N = Netral (3)  

S =Setuju (4) 

SS = SangatSetuju (5) 
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Identitas Responden 

1. Nama   = 

2. Jenis Kelamin = 

a. Laki-laki  b. Perempuan 

3. Usia 

a. 20 s/d 25 tahunb.26 s/d 30 tahun c. 31 s/d 35 tahun d. >35 tahun 

4. Pekerjaan 

a. PNS b. Pegawai Swastac. Pedagangd. Wiraswasta 

 

KUESIONER 

Kesadaran Halal 

No  Pernyataan  STS S N S SS 

1 Saya memahami apa itu halal      

2 Saya merasa wawasan halal 

itu penting 

     

3 Saya selalu memilih produk 

makanan halal yang berlogo 

halal 

     

4 Saya membeli makanan halal 

karena kewajiban  

     

5 Saya mengetahui makanan 

haram yang tidak boleh 

dimakan umat islam 
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Sikap  

No  Pernyataan  STS S N S SS 

1 Saya menyukai gagasan 

membeli produk makanan 

halal roket chicken  

     

2 Menurut saya membeli 

makanan halal roket chicken 

merupakangagasan yang baik  

     

3 Saya mempunyaisikap yang 

baik terhadap pembelian 

produk makanan halalroket 

chicken 

     

 

Norma Subjektif 

No  Pernyataan  STS TS N S SS 

1 Orang yang mempengaruhi 

perilaku saya akan 

berpendapat bahwa saya 

seharusnya membeli produk 

rocket chicken karena halal 

     

2 Teman dekat saya 

berpendapat bahwa saya 

seharusnya beli produk roket 
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chicken karena ada sertifikat 

halalnya  

3 Banyak orang menurut saya 

penting berpendapat bahwa 

saya seharusnya beli produk 

makanan halal roket chicken  

     

 

Persepi Kontrol Perilaku 

No  Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya yakin bahwa saya akan 

mampu membeli produk 

makanan halal roket chicken 

     

2 Pembelian produk makanan 

halal roket chicken sepenuhnya 

dalam kendali saya 

     

3 Saya mempunyai sumber 

daya, waku dan kemauan 

untuk beli produk makanan 

halal roket chicken sehingga 

saya akan membeli dan 

memakannya 

     

4 Terdapat kemungkinan 

banyaknya peluang bagi saya 
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untuk membeliproduk 

makanan halal Roket Chicken 

 

Niat Beli 

No  Pernyataan  STS TS N S SS 

1 Saya pertimbangkan 

pembelian produk makanan 

halal rocket chicken 

     

2 Saya akan beli produk 

makanan halal rocket chicken 

secara rutin diwaktu-waktu 

mendatang 

     

3 Menurut saya akan 

bermanfaat bagi saya untuk 

membeli produk makanan 

halal Rocket chicken 

     

4 Saya akan pertimbangkan 

untuk beralih dari 

produkmakanan halal rocket 

chicken 

     

5 Saya berencana untuk belanja 

atau konsumsi lebih pada 

     



73 
 

produk makanan halal roket 

chicken 

 

Karakteristik Responden 

No Jenis Kelamin Usia Pekerjaan 

1 1 1 2 

2 1 1 2 

3 1 2 2 

4 2 3 3 

5 2 4 2 

6 1 3 2 

7 1 2 1 

8 2 3 1 

9 2 3 1 

10 1 1 2 

11 2 4 4 

12 1 3 1 

13 1 3 2 

14 1 2 2 

15 1 4 4 

16 1 3 1 

17 1 2 1 

18 1 4 4 

19 1 3 2 

20 2 3 4 

21 1 3 1 

22 2 2 2 

23 2 1 1 

24 2 3 4 

25 2 3 2 

26 1 3 1 

27 1 4 1 

28 2 3 2 

29 2 1 2 

30 2 3 1 

31 1 3 4 
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32 1 4 2 

33 1 4 4 

34 1 3 2 

35 2 4 1 

36 2 3 1 

37 2 4 2 

38 1 2 1 

39 1 3 2 

40 1 4 4 

41 2 2 2 

42 1 3 4 

43 2 4 4 

44 1 2 2 

45 2 3 4 

46 1 4 2 

47 1 4 2 

48 1 4 2 

49 2 3 4 

50 2 3 1 

51 1 3 2 

52 1 4 2 

53 2 2 2 

54 2 3 2 

55 1 4 1 

56 1 4 4 

57 1 3 1 

58 1 4 2 

59 2 2 1 

60 2 4 4 

61 2 4 2 

62 1 3 1 

63 1 4 4 

64 2 3 4 

65 1 1 4 

66 2 4 1 

67 1 2 1 

68 2 4 2 

69 1 3 2 

70 2 3 2 
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71 1 3 2 

72 2 4 2 

73 2 3 2 

74 2 4 1 

75 1 3 1 

76 1 3 1 

77 1 4 2 

78 1 4 1 

79 1 3 2 

80 2 4 1 

81 2 4 1 

82 2 4 1 

83 1 3 4 

84 1 2 1 

85 1 3 4 

86 2 3 4 

87 1 3 4 

88 1 3 3 

89 2 3 1 

90 1 3 4 

91 2 3 1 

92 1 3 4 

93 2 4 3 

94 1 4 4 

95 1 3 2 

96 1 2 2 

97 2 1 4 

98 2 1 1 

99 1 2 2 

100 1 3 3 
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Tabulasi Jawaban Responden 
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Karakteristik Responden 

 

Frekuensi Jenis Kelamin Responden 

 

Jenis Kelamin 

 Observed N Expected N Residual 

Laki-laki 38 50.0 -12.0 

Perempuan 62 50.0 12.0 

Total 100   

 

Frekuensi Usia Responden 

 

Usia 

 Observed N Expected N Residual 

20 s/d 25 tahun 17 25.0 -8.0 

26 s/d 30 tahun 19 25.0 -6.0 

31 s/d 35 tahun 29 25.0 4.0 

> 35 tahun 35 25.0 10.0 

Total 100   
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Frekuensi Pekerjaan Responden 

 

Pekerjaan 

 Observed N Expected N Residual 

PNS 32 25.0 7.0 

Pegawai Swasta 28 25.0 3.0 

Pedagang 15 25.0 -10.0 

Wiraswasta 25 25.0 .0 

Total 100   

 

Hasil Jawaban Responden 

Frekuensi Jawaban Pertanyaan Variabel Kesadaran Halal (X1) 

  

x1_1 

 Observed N Expected N Residual 

1.00 1 20.0 -19.0 

2.00 21 20.0 1.0 

3.00 9 20.0 -11.0 

4.00 37 20.0 17.0 

5.00 32 20.0 12.0 

Total 100   

x1_2 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 16 25.0 -9.0 

3.00 11 25.0 -14.0 

4.00 26 25.0 1.0 

5.00 47 25.0 22.0 

Total 100   

 

x1_3 
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 Observed N Expected N Residual 

3.00 5 33.3 -28.3 

4.00 33 33.3 -.3 

5.00 62 33.3 28.7 

Total 100   

 

x1_4 

 Observed N Expected N Residual 

3.00 10 33.3 -23.3 

4.00 21 33.3 -12.3 

5.00 69 33.3 35.7 

Total 100   

 

x1_5 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 3 25.0 -22.0 

3.00 12 25.0 -13.0 

4.00 20 25.0 -5.0 

5.00 65 25.0 40.0 

Total 100   

 

Frekuensi Jawaban Pertanyaan Variabel Sikap (X2) 
 

x2_1 

 Observed N Expected N Residual 

1.00 1 20.0 -19.0 

2.00 21 20.0 1.0 

3.00 9 20.0 -11.0 

4.00 38 20.0 18.0 

5.00 31 20.0 11.0 

Total 100   
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x2_2 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 16 25.0 -9.0 

3.00 11 25.0 -14.0 

4.00 27 25.0 2.0 

5.00 46 25.0 21.0 

Total 100   

 

x2_3 

 Observed N Expected N Residual 

3.00 5 33.3 -28.3 

4.00 31 33.3 -2.3 

5.00 64 33.3 30.7 

Total 100   

 

 

Frekuensi Jawaban Pertanyaan Variabel Norma Subjektif (X3) 

x3_1 

 Observed N Expected N Residual 

3.00 10 33.3 -23.3 

4.00 21 33.3 -12.3 

5.00 69 33.3 35.7 

Total 100   

 

x3_2 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 4 25.0 -21.0 

3.00 12 25.0 -13.0 

4.00 19 25.0 -6.0 

5.00 65 25.0 40.0 

Total 100   
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x3_3 

 Observed N Expected N Residual 

3.00 10 33.3 -23.3 

4.00 29 33.3 -4.3 

5.00 61 33.3 27.7 

Total 100   

 

Frekuensi Jawaban Pertanyaan Variabel Persepsi Kontrol Perilaku (X4) 

 

x4_1 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 5 25.0 -20.0 

3.00 4 25.0 -21.0 

4.00 20 25.0 -5.0 

5.00 71 25.0 46.0 

Total 100   

x4_2 

 Observed N Expected N Residual 

3.00 7 33.3 -26.3 

4.00 26 33.3 -7.3 

5.00 67 33.3 33.7 

Total 100   

x4_3 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 1 25.0 -24.0 

3.00 9 25.0 -16.0 

4.00 32 25.0 7.0 

5.00 58 25.0 33.0 

Total 100   

 

x4_4 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 1 25.0 -24.0 

3.00 10 25.0 -15.0 

4.00 19 25.0 -6.0 

5.00 70 25.0 45.0 

Total 100   
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Frekuensi Jawaban Pertanyaan Variabel Niat Beli (Y) 

 

y_1 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 1 25.0 -24.0 

3.00 4 25.0 -21.0 

4.00 16 25.0 -9.0 

5.00 79 25.0 54.0 

Total 100   

 

y_2 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 2 25.0 -23.0 

3.00 6 25.0 -19.0 

4.00 23 25.0 -2.0 

5.00 69 25.0 44.0 

Total 100   

 

y_3 

 Observed N Expected N Residual 

3.00 9 33.3 -24.3 

4.00 21 33.3 -12.3 

5.00 70 33.3 36.7 

Total 100   

 

<my_4 

 Observed N Expected N Residual 

2.00 1 25.0 -24.0 

3.00 5 25.0 -20.0 

4.00 15 25.0 -10.0 

5.00 79 25.0 54.0 

Total 100   
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y_5 

 Observed N Expected N Residual 

3.00 8 33.3 -25.3 

4.00 20 33.3 -13.3 

5.00 72 33.3 38.7 

Total 100   

 

Uji Validitas 

Uji Validitas Variabel Kesadaran Halal (X1) 

Correlations 

 x1_1 x1_2 x1_3 x1_4 x1_5 

Kesadaran 

Halal 

x1_1 Pearson 

Correlation 
1 .804** .143 .092 .133 .774** 

Sig. (2-tailed)  .000 .156 .361 .188 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1_2 Pearson 

Correlation 

.804*

* 
1 .165 .009 .145 .761** 

Sig. (2-tailed) .000  .100 .931 .149 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1_3 Pearson 

Correlation 
.143 .165 1 

.496*

* 
.545** .580** 

Sig. (2-tailed) .156 .100  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1_4 Pearson 

Correlation 
.092 .009 

.496*

* 
1 .649** .544** 

Sig. (2-tailed) .361 .931 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

x1_5 Pearson 

Correlation 
.133 .145 

.545*

* 

.649*

* 
1 .639** 

Sig. (2-tailed) .188 .149 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Kesadar

an 

Halal 

Pearson 

Correlation 

.774*

* 
.761** 

.580*

* 

.544*

* 
.639** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Variabel Sikap (X2) 

 

Correlations 

 x2_1 x2_2 x2_3 Sikap 

x2_1 Pearson Correlation 1 .802** .175 .919** 

Sig. (2-tailed)  .000 .081 .000 

N 100 100 100 100 

x2_2 Pearson Correlation .802** 1 .190 .920** 

Sig. (2-tailed) .000  .058 .000 

N 100 100 100 100 

x2_3 Pearson Correlation .175 .190 1 .431** 

Sig. (2-tailed) .081 .058  .000 

N 100 100 100 100 

Sikap Pearson Correlation .919** .920** .431** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Norma Subjektif (X3) 

 

Correlations 

 x3_1 x3_2 x3_3 

Normal 

Subjektif 

x3_1 Pearson Correlation 1 .643** .648** .849** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

x3_2 Pearson Correlation .643** 1 .735** .914** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

x3_3 Pearson Correlation .648** .735** 1 .891** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

Normal 

Subjektif 

Pearson Correlation .849** .914** .891** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Variabel Persepsi Kontrol Perilaku (X4) 

 
Correlations 

 x4_1 x4_2 x4_3 x4_4 

Persepsi 

Kontrol 

Perilaku 

x4_1 Pearson Correlation 1 .386** .239* .819** .732** 

Sig. (2-tailed)  .000 .017 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

x4_2 Pearson Correlation .386** 1 .622** .507** .830** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

x4_3 Pearson Correlation .239* .622** 1 .398** .778** 

Sig. (2-tailed) .017 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

x4_4 Pearson Correlation .819** .507** .398** 1 .758** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Persepsi 

Kontrol 

Perilaku 

Pearson Correlation .732** .830** .778** .758** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Niat Beli (Y) 

 

Correlations 

 y_1 y_2 y_3 y_4 y_5 

Niat 

Beli 

y_1 Pearson 

Correlation 
1 .668** .599** .986** .697** .882** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 

y_2 Pearson 

Correlation 
.668** 1 .691** .683** .951** .908** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

y_3 Pearson 

Correlation 
.599** .691** 1 .594** .742** .822** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

y_4 Pearson 

Correlation 
.986** .683** .594** 1 .716** .889** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

y_5 Pearson 

Correlation 
.697** .951** .742** .716** 1 .932** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Niat 

Beli 

Pearson 

Correlation 
.882** .908** .822** .889** .932** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Uji Reliabilitas 

 

Uji Reliabilitas Variabel Kesadaran Halal (X1) 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
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Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.678 5 

 

 
Uji Reliabilitas Variabel Sikap (X2) 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.699 3 

 

Uji Reliabilitas Variabel Norma Subjektif (X3) 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
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Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.855 3 

 

 

 

Uji Reliabilitas Variabel Persepsi Kontrol Perilaku (X4) 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.793 4 

 

Uji Reliabilitas Variabel Niat Beli (Y) 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 
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Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.931 5 

 

 
Uji Asumsi Klasik 

 

Uji Normalitas Data 

 

NPar 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.72904140 

Most Extreme Differences Absolute .115 

Positive .106 

Negative -.115 

Test Statistic 1.151 

Asymp. Sig. (2-tailed) .141c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Kesadaran Halal .019 52.963 

Sikap .031 31.815 

Normal Subjektif .080 12.545 

Persepsi Kontrol Perilaku .734 1.362 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Ln_X1 .417 2.397 

Ln_X2 .912 1.096 

Ln_X3 .714 1.400 

Ln_X4 .378 2.646 

a. Dependent Variable: Ln_Y 

 

Uji Heteroskedastisitas 

 

Charts 
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Uji Regresi 

Regression 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Persepsi 

Kontrol 

Perilaku, 

Sikap, Normal 

Subjektif, 

Kesadaran 

Halalb 

. Enter 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

b. All requested variables entered. 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square Std. Error of the Estimate 

1 .787a .620 .604 1.76507 

a. Predictors: (Constant), Persepsi Kontrol Perilaku, Sikap, Normal Subjektif, 

Kesadaran Halal 

b. Dependent Variable: Niat Beli 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 482.621 4 120.655 38.728 .000b 

Residual 295.969 95 3.115   

Total 778.590 99    

a. Dependent Variable: Niat Beli 

b. Predictors: (Constant), Persepsi Kontrol Perilaku, Sikap, Normal Subjektif, 

Kesadaran Halal 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 

 

 

(Constant) 6.271 1.682  3.729 .000 

Kesadaran Halal 
-1.350 .436 -1.425 

-

3.095 
.003 

Sikap 1.187 .433 .979 2.743 .007 

Normal Subjektif 1.079 .322 .751 3.351 .001 

Persepsi Kontrol 

Perilaku 
1.221 .126 .715 9.689 .000 

a. Dependent Variable: Niat Beli 

 


