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Reliability Statistics
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Lampiran 8 Tabulasi Data

Kualitas Produk (X1)

Kualitas Produk
Total

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4

5 5 5 5 20

5 5 4 4 18

4 4 3 3 14

4 4 5 5 18

4 4 4 4 16

5 4 4 5 18

4 4 3 4 15

5 4 4 3 16

4 4 3 3 14

4 5 4 4 17

5 5 5 5 20

4 5 5 3 17

5 4 4 4 17

5 5 5 5 20

4 4 3 3 14

5 5 3 5 18

4 4 4 4 16

3 4 4 3 14

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

2 4 4 4 14

3 5 4 5 17
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5 5 4 5 19

4 4 4 4 16

3 4 4 4 15

5 5 5 5 20

4 4 4 3 15

4 3 3 4 14

4 4 4 4 16

4 5 5 4 18

5 5 5 5 20

4 4 4 4 16

3 4 3 4 14

5 5 5 5 20

4 4 4 5 17

5 4 5 4 18

3 4 4 3 14

5 5 5 5 20

4 4 4 5 17

4 4 5 5 18

4 4 4 4 16

4 4 3 3 14

3 3 4 5 15

3 4 4 3 14

4 3 4 5 16

5 5 5 5 20

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

4 5 4 4 17
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3 5 4 5 17

4 4 4 4 16

3 4 4 4 15

3 3 4 3 13

5 2 5 5 17

4 4 4 4 16

4 5 5 5 19

5 5 4 5 19

4 4 4 3 15

5 5 5 5 20

4 5 5 4 18

4 4 4 4 16

5 5 4 5 19

4 4 5 4 17

4 4 4 4 16

4 4 3 4 15

4 4 4 5 17

4 4 4 4 16

3 4 3 5 15

5 5 5 4 19

4 4 5 3 16

4 4 4 4 16

5 4 4 3 16

4 4 3 4 15

3 3 3 3 12

5 5 5 5 20

4 4 4 4 16
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4 5 5 5 19

3 3 4 2 12

5 4 3 3 15

5 2 4 4 15

3 4 4 3 14

4 4 4 4 16

5 5 5 5 20

4 4 4 4 16

4 5 5 5 19

4 4 4 5 17

5 5 5 5 20

5 4 5 5 19

3 4 4 4 15

4 4 4 4 16

5 4 4 4 17

4 4 4 4 16

4 4 4 5 17

4 4 4 4 16

4 2 3 4 13

4 4 5 5 18

5 4 5 4 18

5 4 5 4 18

4 4 2 5 15

4 4 3 3 14
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Labelisasi Halal (X2)

Labelisasi Halal
Total

X2.1 X2.2 X2.3

5 5 5 15

5 4 4 13

4 4 3 11

5 5 4 14

5 4 5 14

5 5 5 15

4 4 4 12

4 5 4 13

2 5 5 12

4 5 5 14

5 5 5 15

5 4 4 13

4 4 5 13

5 5 5 15

4 3 3 10

5 5 5 15

4 4 5 13

4 4 4 12

4 5 5 14

5 4 5 14

4 4 4 12

5 5 4 14

5 5 5 15

5 4 4 13
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4 4 3 11

5 5 5 15

4 4 4 12

4 2 4 10

4 4 4 12

5 4 5 14

5 5 5 15

4 4 4 12

4 3 4 11

5 5 5 15

5 4 4 13

4 5 5 14

5 5 4 14

5 5 5 15

5 5 4 14

5 5 5 15

5 5 5 15

4 3 3 10

5 4 5 14

4 4 4 12

5 4 4 13

5 5 5 15

4 4 4 12

4 4 4 12

5 5 5 15

4 5 5 14

4 5 4 13
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4 5 5 14

4 5 4 13

5 5 5 15

4 4 4 12

4 4 5 13

5 4 4 13

4 4 4 12

5 5 5 15

4 4 5 13

4 4 4 12

5 5 4 14

4 4 4 12

4 5 4 13

2 5 4 11

5 4 5 14

4 4 5 13

4 4 4 12

5 5 4 14

3 4 5 12

3 5 4 12

4 4 4 12

4 5 4 13

4 4 4 12

5 5 5 15

4 4 3 11

5 5 5 15

4 4 4 12
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5 5 4 14

4 5 5 14

4 4 4 12

4 5 5 14

5 5 5 15

4 4 4 12

5 5 4 14

4 4 4 12

4 5 4 13

5 4 5 14

4 4 5 13

4 4 4 12

4 5 5 14

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 4 12

5 5 4 14

4 5 5 14

5 4 5 14

5 4 5 14

5 5 5 15

3 5 5 13
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Kepuasan Konsumen (Y)

Kepuasan Konsumen
Total

Y.1 Y.2 Y.3

5 5 5 15

4 4 5 13

4 4 4 12

4 4 4 12

4 5 4 13

4 4 4 12

4 3 3 10

4 5 4 13

3 4 3 10

4 4 4 12

5 5 5 15

4 4 4 12

4 3 4 11

5 5 5 15

3 4 4 11

5 5 5 15

3 3 4 10

4 3 3 10

4 4 4 12

4 3 4 11

3 3 4 10

4 3 3 10

5 5 5 15
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4 4 4 12

4 5 3 12

5 5 5 15

4 4 5 13

4 4 5 13

4 4 4 12

4 4 4 12

5 4 4 13

4 4 4 12

4 4 4 12

5 5 5 15

4 4 4 12

5 4 5 14

4 4 4 12

5 5 5 15

4 4 3 11

4 4 4 12

5 5 4 14

4 4 3 11

5 4 5 14

3 5 3 11

4 3 4 11

5 5 5 15

4 4 4 12

4 4 4 12

4 5 5 14

4 4 3 11



107

4 4 4 12

5 4 4 13

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 3 11

5 2 5 12

4 4 3 11

4 4 3 11

5 5 5 15

4 4 3 11

3 3 4 10

4 4 3 11

4 4 4 12

4 4 4 12

4 5 4 13

3 5 3 11

4 3 3 10

4 5 3 12

5 3 4 12

4 4 3 11

3 4 3 10

4 4 4 12

4 4 4 12

3 4 4 11

5 5 5 15

4 3 4 11

5 5 5 15
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4 4 3 11

4 4 4 12

5 4 5 14

4 4 3 11

4 4 4 12

5 5 5 15

4 4 4 12

5 5 5 15

4 4 4 12

5 4 4 13

4 5 4 13

5 4 5 14

5 5 5 15

4 4 5 13

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 4 12

4 4 4 12

3 4 3 10
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Loyalitas Konsumen (Z)

Loyalitas Konsumen
Total

Z.1 Z.2 Z.3 Z.4

5 5 5 5 20

5 5 4 4 18

3 3 3 3 12

4 4 4 4 16

4 3 5 4 16

4 5 4 4 17

3 3 3 3 12

4 4 4 2 14

3 3 3 2 11

5 4 5 4 18

5 5 5 5 20

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

5 5 5 5 20

3 3 3 3 12

5 5 5 5 20

4 4 3 4 15

3 3 4 3 13

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

3 4 4 3 14

3 4 4 4 15
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5 4 4 4 17

4 3 4 4 15

4 3 3 3 13

5 5 5 4 19

4 3 4 3 14

3 3 4 3 13

4 3 4 3 14

4 5 4 5 18

5 5 5 4 19

4 4 4 4 16

4 3 4 4 15

5 4 5 5 19

3 4 4 4 15

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

5 4 4 4 17

4 3 5 3 15

5 4 4 3 16

4 4 4 4 16

3 3 4 2 12

4 2 5 4 15

3 3 3 3 12

3 4 3 3 13

5 5 5 5 20

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

5 5 4 4 18
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5 4 5 4 18

4 3 4 4 15

3 4 5 2 14

3 4 3 3 13

4 3 4 3 14

3 3 3 3 12

4 4 4 4 16

3 4 5 4 16

4 3 4 4 15

5 5 5 5 20

4 4 4 3 15

3 2 3 3 11

3 4 4 3 14

4 3 3 3 13

4 4 4 2 14

4 3 4 2 13

4 3 5 3 15

4 4 3 3 14

3 3 4 3 13

4 4 5 3 16

3 3 3 3 12

3 3 3 3 12

3 3 3 3 12

4 3 4 3 14

3 3 3 4 13

5 5 5 5 20

4 3 3 3 13
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5 5 5 5 20

3 2 4 1 10

4 4 4 4 16

5 4 4 3 16

3 3 4 3 13

4 4 4 4 16

5 5 5 5 20

4 4 4 4 16

5 5 4 4 18

4 4 4 4 16

5 4 4 4 17

5 4 5 4 18

4 2 4 4 14

4 4 4 4 16

4 4 5 5 18

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

4 4 2 4 14

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

4 4 4 4 16

4 4 3 4 15

3 3 3 3 12
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