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Lim]r Belakang Nasalak

Dalam lingkungan dunia usoha vang semakin naju dan beroreniagg

pada oa globahsasr, tingkar | saledn. antar prodok yane dibasilkan oleh
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bisms mencenmnkan kemnginan para pelaky bisms untuk meneadopst proscs

girateg) dulam dunia

pembuatan strategl yang lebih lerarah. Pernasaran dalam suaw perusahaan
merupaian fakior yang penting dan palut mencnfukap kelangsungan hadup
bagi suaw perusabaan, sebab kegpagatan dalam memasarkan barang akan
berakibat fatal,

Hal tersebut karena dana yang tertanam dalam perusahaan akan suiit

dikembalikan, schingga keuntungan yang diharapkan widak akan tercapa.
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Konsumen terdin das berbagal macam gelongan, yang masing.
masing uolongan terdin dart brang-oramg yang mempunyai kebulchan dan
keinginan yang berbeda-beda

Oleh karena v perusahaan harnus thampu mengadakan peniihan
cara yang paling tepa  uptuk menjual  produknya Kesemuanya 1o

diharapkan dapat meningkatkan kemampuan perusahaan dalam memperoich

diharapkan oleh
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K, perusahaan
ng lerdin dan
dikenakan atau
dilinting oleh tangan manusia
2 Sigaret kretek mesin (SKM) rokok kretek berfiiter yany dikenakan oleh
mesin dengan pembungkus yang menank dan lebih halus
Industn rokok nasional telah menjadi salah saty mdusted sirategis
dalam perekonomian nasional

Peran ekonomi dan sosial yang wengalic Gan pdusts ini cukup



besar, batk yang disumbangkan ke kas regar maupun masyarakat pada
umumnya. Koninbusi ekonomi dan wdusti ini dapat dijelasian dan
peranannya dalam menyumbangkan kas negara melal: cukai, pajak
maupun devisa Selain tu jupa serapan lensga kerja pada mdusin rokck
vang sangat besar membuktikan bahwa industd ini memitiki peranan yang
cukup signifikan dalam perekonomian nasional Dengan naknya volume
penjualan rokok diharapkan koniobusi perusahaan kepada pemerintah naik.

Fenomena lain

ndustri rokok  adalah

pemberlakuan masa perdi hebis ya 7 ermudah produsen

rokok luar /J 1 pas ' A kelangsungan
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lain-fain), serta LSM-LSIV kesehatan, pemerintah ielah mengeluarkan

peraturan pemenntah tentang upaya pemgamanan rokok bag keseharan
(UPRK)

Kenyataan m menunjukan bahwa perusahaan rokok T Djinm
Kudus harus mengambil suam keputusan yang tepat dalam menyusun

strategl persaingan dalam industn rokox
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Oleh  karena 1t perlu  dneliti Strategl pemasaran  vang  dapat
meningkatkan  volume pemjualan  tokok PT. Djarum Kudus dengan
mengetahw  terlebih  dahuly posisi  perusakasn  dalam memasarkan
produknya.

Dan wraian diatas, maka penubis  mengambil judul penehtian

"ANALISIS  POSISI STRATEGIS PRODUK PADA  PT. DIARUM
KUDUS™,

belum

namgu

Sedangkan perusahaan dikur
dalam bentuk perumusan atas modal yang ditanamkan.
Selain dan v permasalahan yang mendasar yaiu:
I Bagaimana kekuatan dan kelemahan PT. Djanen Kudus.
2 Bagaimana peluang dan ancaman PT. Danum Kudus.
3. Bagaimana kedudukan atau posisi PT. Djanem Kudus.

4. Bagaimana implementas: strategi PT. Djarum Kudus.
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Tujuan yang hendak dicapa: dalam peneltian m adalah
I Untuk mengidentfikasi kekuatan, kelemahan BT Djarum Kudus
2. Untuk mengetahui peleang dan ancaman pPT Djarum Kudus
3. Unwk mengetahui bagaimana kedudvkan atay pesisi pasar berdasarkan
kondisi intemal dan eksterngy) perusahaan
4 Unwk mengetahui bagaimana mer musian dan mengimplementasikan

-

strateg: yang tepal uniuk -

telah diperolél

2 Bagi umurn

Sebaga Hi;‘f-&;1§19t?*hbjﬂ}":if‘.’le‘ akultas Ekononu
Unissula Semaray ususnya-bagi-pihak—yane -menigadakan peneliian

serupa

L]

Bag Perusahaan

Hasti penelitian i diharapkan dapat dignns kan sebagar input dan
bahan nformasi mengenar sirategl bersaing yang akan dijadikan bahan
perimbangan dalam  menyusun  kebijaksanaan pemasaran  cleh

perusahaan rokak PT. Djarum Kudus dimasa yang akan datang
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