DAFTAR PUSTAKA

Aditi, B. (2019) ‘Innovation Product and Halal Labelization in Buying Repurchase’,
International Research Journal of Business Studies, 12(1), pp. 87-100.

Afriyanti, T. and Rahmidani, R. (2019) ‘Pengaruh Inovasi Produk, Kemasan, dan
Variasi Produk Terhadap Minat Beli Ice Cream Aice di Kota Padang’,
EcoGen, 2(3), pp. 270-279.

Afriyanto, A. & Sihombing, E. G., 2019. Analisis Pengaruh Kualitas Web Ppdb Online
Terhadap Kepuasan Pengguna Pada Sman 2 Tambun Utara. Jurnal Inti Nusa
Mandiri, 13(2), pp. 59-66.

Alhasanah, J. U., Kertahadi & Riyadi, 2014. Pengaruh Kegunaan, Kualitas Informasi
Dan Kualitas Interaksi Layanan Web E-Commerce Terhadap Keputusan
Pembelian Online. Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 5(2), pp. 1-10.

Ayuningrum, I. D. and Pangestuti, E. (2018) ‘Pengaruh Inovasi terhadap Keunggulan
Bersaing dan Kepuasan Pengunjung Industri Pariwisata di Kabupaten
Bojonegoro’, Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 60(1), pp. 195-203.

Chatzoglou, P. and Chatzoudes, D. (2018) ‘The Role of Innovation in Building
Competitive Advantages: an Empirical Investigation’, European Journal of
Innovation Management, 21(1), pp. 44-69.

Dewi, A. A. A. M. W., Indrayani, L. and Tripalupi, L. E. (2019) ‘Pengaruh Orientasi
Pasar dan Inovasi Produk Terhadap Keunggulan Bersaing Usaha Kerajinan

Perak di Desa Celuk Kecamatan Sukawati Kabupaten Gianyar’, Jurnal
Pendidikan Ekonomi, 11(2), pp. 466-475.

Haryono, T. and Marniyati, S. (2017) ‘Pengaruh Market Orientation, Inovasi Produk,
dan Kualitas Produk Terhadap Kinerja Bisnis Dalam Menciptakan
Keunggulan Bersaing’, Jurnal Bisnis dan Manajemen, 17(2), pp. 51-68.

Hermawan, H., 2017. Pengaruh Kualitas Web Terhadap Minat dan Kepuasan Serta
Kinerja Individu Para Pengguna Program Pamsimas [l Dengan
Pengembangan Model Delone dan Mclean. Jurnal Teknik Informatika,
Volume 5, pp. 43-56.

79



80

Irshadi, F., Hendayani & Ratih, 2016. Pengaruh Kualitas Website Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Pengunjung Website Mataharimall.Com. e-Proceeding of
Management, 3(3), pp. 2822-2827.

Ismayli, . and Italiana, C. (2020) ‘Pengaruh Frekuensi Iklan Televisi dan Keunggulan
Bersaing Terhadap Minat Beli Air Minum Isi Ulang Aqua di Kecamatan
Meureudu Kabupaten Pidie Jaya’, Jurnal Sains Riset (JSR), 10(2), pp. 80—
87.

Kuspriyono, T., 2020. Strategi Pemasaran Komunitas Pedagang Berbasis Online dan
Personalisasi Pemasaran Terhadap Kinerja Pemasaran. Widya Cipta: Jurnal
Sekretari dan Manajemen, 4(2), pp. 99-106.

Maulana, Y. S. and Alisha, A. (2020) ‘Inovasi Produk dan Pengaruhnya Terhadap
Minat Beli Konsumen (Studi Kasus pada Restoran Ichi Bento Cabang Kota
Banjar)’, Jurnal Inovasi Bisnis, 8(2), pp. 86-91.

Medjedel, A. (2014) ‘The Impact of Competitive Advantage on Purchasing Behaviour :
Case of the Algerian User of a Mobile Network’, International Journal of
Marketing Studies, 6(1), pp. 186--198.

Octavia, D. & Tamerlane, A., 2017. The Influence of Website Quality on Online
Purchase Intentions on Agoda.Com with E-Trust as a Mediator. Binus
Business Review, 8(1), pp. 9-14.

P, I. B. P. P. and Kusumadewi, N. M. W.(2019) ‘Pengaruh Inovasi Produk Terhadap
Niat Pembelian Ulang Dimediasi Oleh Kepuasan Konsumen’, E-Jurnal
Manajemen, 8(8), pp. 4983-5006.

Porwani, S., 2016. Kreativitas dan Inovasi Wirausaha Terhadap Kualitas Produk Big
Art Project Palembang. Jurnal Adminika Volume, 2(2), pp. 36-30.

Pratama, Y. and Andri, S. (2015) ‘Pengaruh Diferensiasi Produk Terhadap Minat
Konsumen Dalam Rangka Memenangkan Persaingan Bisnis Jasa Asuransi
Pada PT. Prudential Life Assurance Pekanbaru’, JOM FISIP, 2(2), pp. 1-12.

Pulungan, D., Fauzi, A. and Rini, E. S. (2018) ‘The Effect of Product Innovation ,
Consumer Attitude And Advertising At The Purchase Decision Of Yamaha
Motorcycle in CV Sejati Mitra Motor Medan Marelan’, International
Journal of Scientific & Technology Research, 7(12), pp. 222-226.

Pohan, F. S., & Aulia, Z. F. (2019). Kualitas situs web, kepercayaan, dan loyalitas
konsumen Tokopedia. Jurnal Manajemen Strategi Dan Aplikasi Bisnis, 2(1),
13-22.



81

Rahmi, D. Y. et al. (2017) ‘Green Brand Image , Green Awareness , Green
Advertisement , And Ecological Knowledge in Improving Green Purchase
Intention and Green Purchase Behavior on Creative Industry Products’,
Journal of Economics, Business, and Accountancy Ventura, 20(2), pp. 177—
186.

Rahmidani, R. (2015) ‘Penggunaan E-Commerce Dalam Bisnis Sebagai Sumber
Keunggulan Bersaing Perusahaan’, Proceedings Universitas Negeri Padang,
4(13), pp. 1-9.

Reguia, C. (2014) ‘Product Innovation and The Competitive Advantage’, European
Journal of Business and Management, 1(5), pp. 140-157.

Sugiyono (2011) Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D, Metode Penelitian
Kuantitatif Kualitatif dan R&D.

Suharto, R. and Devie, D. (2013) ‘Analisa Pengaruh Supply Chain Management
terhadap Keunggulan Bersaing dan Kinerja Perusahaan’, Business
Accounting Review, 1(2), pp. 1-10.

Sujadi, T. P. & Wahyono, 2015. Pengaruh Inovasi dan Kualitas Produk Terhadap
Loyalitas Konsumen Teh Botol Sosro Dengan Kepuasan Sebagai Variabel
Intervening. Management Analysis Journal, 4(4), pp. 326-332.

Suryana, P. and Dasuki, E. S. (2013) Analisis Faktor yang Mempengaruhi Keputusan
Pembelian dan Implikasinya pada Minat Beli Ulang’, Trikonomika, 12(2), pp.
190-200.

Wahyudin, N. (2015) ‘Analisis Faktor-Fakior Yang Mempengaruhi Keunggulan
Bersaing Untuk Meningkatkan Kinerja Perguruan Tinggi Swasta (PTS) Pada
Sekolah Tinggi dan Akademi di Semarang’, Holistic Journal of Management
Research, 3(2), pp. 77-93.

Zhang, Y. and Tang, P. (2017) ‘The Effects of Product Innovation Locus on Consumers
Adoption of New Products — Based on Regulatory Focus and Information
Processing Fluency’, American Journal of Industrial and Business
Management, 7(2), pp. 191-201.



