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ABSTRAK

Teknologi internet dengan jumlah pengguna yang kian meningkat
memberikan daya tarik tersendiri bagi pelaku bisnis online. Kondisi semacam ini
menuntut masyarakat menjadl 1eb1 his 4“"" 5, dalam menentukan situs belanja online.
Fenomena yang terj ad1 saat 1n " £ te t engalaml peningkatan penjualan di
hwa masyarakat menyukai toko
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keputusan pembe ian dengan hasi thitung sebesar 6,273 > taber 1,601, Adapun
keterbatasan penelitian ini sampel yang digunakan hanya followers facebook
sedangkan memungkinkan juga terjadi pembelian di social media yang lain, serta
jawaban yang diberikan responden tidak sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.
Maka dari itu untuk penelitian selanjutnya, peneliti merekomendasikan agar
sampel penelitian bisa diperluas lagi sehingga didapat hasil penelitian yang lebih
menyeluruh mengenai keputusan pembelian konsumen.
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ABSTRAK

The increasing number of users of internet technology provide a special
attractions for online business people T his kind of condition requires people to be
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Pt et d ‘tv has '[effect on purchasing

ME&M" l“"‘l""m!‘ﬂ' is of this study are the
sample used is oK R e 2, ol s il so might be possible to
make purchases on other social media, and the answers given by respondents do
not match the actual situation as well. Therefore, for further research, the
researcher recommends that the research sample could be studied more broadly
so that it could produce more comprehensive research on customer purchasing
decisions.
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