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	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (7)
	Berpedoman tabel 4.8 hasil analisis deskriptif terhadap variabel  daya tarik iklan indikator X2.1 bermanfaat/bermakna (meaningful) memiliki nilai mean sebesar 3,86 sebagian besar responden dikota semarang menyatakan setuju. hal ini menunjukkan dalam p...
	Pernyataan indikator X2.2 Memiliki ciri khas atau berbeda (distinctive) menghasilkan nilai mean 3,72 sebagian responden dikota semarang menyatakan setuju. Hal ini menunjukkan dalam penyampaina iklan pada pada produk Samyang memiliki ciri khas yang tid...
	4.2.3 Variabel Citra Merek (Y1)

	Dalam pengukuran variabel citra merek (Y1) menggunakan  pendapat dari responden mengenai penilaian dalam tabel berikut :
	Tabel 4.9
	Deskripsi Variabel Citra Merek
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (8)
	Berpedoman tabel 4.9 hasil analisis deskriptif terhadap variabel citra merek indikator kemudahan dikenali pelanggan memiliki rata-rata 3,86 sebagia besar responden dikota semarang menyatakan setuju. Hal ini menunjukkan bahwa produk samyang mudah untuk...
	Penyataan Y1.3 indikator Akrab di benak konsumen / populer dengan nilai rata-rat 3,78 sebagian besar responden dikota semarang mengatakan setuju. Hal ini menunjukkan bahwa produk samyang cukup populer yang membuat konsumen dikota semarang langsung dap...
	4.2.4 Variabel Minat Beli (Y2)

	Untuk pengukuran variabel minat beli (Y2) digunakan pendapat dari responden pada tabel berikut :
	Tabel 4.10
	Deskripsi Variabel MinatBeli
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (9)
	Berpedoman tabel 4.10 diatas pernyataan Y2.1 menjelakan kecenderungan konsumen untuk melakukan pembelian pada produk Samyang dengan nilai rata-rata 3,91 sebagian besar responden mengatakan setuju. Hal ini menunjukkan bahwa konsumen dikota semarang mem...
	4.3 Analisis Data
	4.3.1 Uji Validitas

	Uji validitas adalah suatu pengujian data yang dapat dipercaya kebenaranya sesuai dengan kenyataan. Uji validasi digunakan untuk mengukur valid tidaknya suatu kuesioner. Dimana suatu kuesioner dapat dikatakan valid jika kuesioner mampu untuk mengungka...
	Tabel 4.11
	Hasil Uji Validitas
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (10)
	Berpedoman tabel diatas, diketahui semua pertanyaan dari labelisasi halal, daya tarik iklan, citra merek dan minat beli yang digunakan dalam kuesioner adalah valid (bernilai diatas 5 persen untuk indeks r hitung). Klarifikasi ini menjadi kalkulasi bah...
	4.3.2 Uji Reliabilitas

	Uji reliabilitas adalah pengukuran suatu kuesioner yang merupakan indikator dari variabel. Jika suatu kuesioner dikatakan reliabel atau handal apabila jawaban seseorang atau responden terhadap pertanyaan konsisten dari waktu ke waktu (Ghozali dalam Wa...
	Tabel4.12 Hasil
	UjiReliabilitas
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (11)
	Hasil pengujian reliabilitas dibuktikan dari keseluruhan nilai dari cronbach alpha > 0,6. sehingga menunjukkan seluruh item yang diajukan sebagai instrumen riset memenuhi uji reliabilitas sehingga dapat dikatakan reliabel/handal dalam menjelaskan indi...
	4.3.3 Uji Normalitas

	Analisa awal ini menjabarkan seberapa baik nilai kuantitatif data yang tersebar di dalam riset atas aspek eksogen dan endogen studi. Dalam riset ini klasifikasi analisis ini mengarah pada nilai signifikansi test statistikKolmogorov Smirnov dimana apab...
	Tabel 4.13
	Hasil UjiNormalitas

	Berpedoman tabel 4.13 hasil uji statistik non-parametrik kolmogrov-smirnov dari kedua model regresi terdapat nilai signifikasi lebih dari 5 %sehingga untuk model regresi riset terkonklusikan data kuantitatif formulasi riset mencakup nilai normalitas.
	4.3.4 Uji Asumsi Klasik
	a. UjiMultikoloniearitas

	Analisa asumsi ini menjabarkan posibilitas ada tidaknya hubungan terkait berkebalikan antara aspek eksogen riset. Klasifikasi analisis ini mengarah pada nilai inflasi faktor varian atas parameter model riset dimana nilai anaisis varian yang lebih keci...
	Tabel 4.14
	Hasil Uji Multikoloniearitas
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (12)
	Berpedoman tabel 4.14 hasil uji multikoloniearitas dapat diketahu bahwa aspek eksogen riset memiliki nilai faktor inflasi posibilitas varian < 10,00 sehingga terkonklusikan non korelasi pada seluruh aspek eksogen formulasi regresi riset.
	b. UjiHeteroskedestisitas

	Analisa heterokedastisitas terklasifikasi menjadi analisa sistematis mengenai potensi adanya nilai diversifikatif residu varian yang didasarkan atas Glestjer test value dimana nilai yang melebihi 5 % menjadi acuan atas terpenuhinya analisa ini. Analis...
	Tabel 4.15
	Hasil Uji Heteroskedastisitas
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (13)
	Berpedoman uji tabel heterskedestisitas pada dapat diketahui bahwa nilai sig uji Glastjer untuk setiap aspek eksigen model regresi riset > 0,05 atau 5% sehingga sehingga terkonklusikan formulasi regresi bebas dari permasalahan heterokedastisitas atau ...
	4.3.5 Analisis Regresi Linier Berganda

	Analisa regresi linear berganda merupakan analisa utama yang menentukan sifat pengaruh variabel dependendan atau lebih variabel independent. formulasi riset atas dua model regresi dideterminasikan atas tabel hasil analisa sebagaimana berikut:
	a. Persamaan I
	Tabel 4.16
	Hasil Uji Regresi Pengaruh Labelisasi Halal (X1), Daya Tarik Iklan (X2) terhadap Citra Merek (Y1)
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (14)
	Berpedoman tabel 4.16 dapat dijelaskan nilai Standardized Coefficients Beta untuk persamaan I bernilai positif yaitu Labelisasi Halal (X1) 0,472, Daya tarik Iklan (X2) 0,399. Analisa kalkulatif formulasi tersebut dijabarkan kembali pada formulasi rise...
	Berpedoman persamaan regresi diatas dapat diketahui bahwa :
	b. Persamaan II
	Tabel 4.17
	Hasil Uji Regresi Pengaruh Labelisasi Halal (X1), Daya Tarik Iklan (X2) dan Citra Merek (Y1) terhadap Minat Beli (Y2)
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (15)
	Berpedoman tabel 4.17 dapat dijelaskan nilai Standardizen Coefficients Beta untuk persamaan II bernilai positif yaitu Labelisasi Halal (X1) 0,461 Daya Tarik Iklan (X2) 0,183, dan Citra Merek (Y1) 0,369. Analisa kalkulatif formulasi tersebut dijabarkan...
	Y2 = β1X1 + β2X2 + β3X3 +e2
	Berpedoman persamaan regresi diatas, dapat diketahui
	4.3.6 Uji Hipotesis
	a. Uji t (Uji Parsial)

	Determinasi mengenai hasil analisa ini mengacu pada nilai t kalkulatif yang diperkuat nilai signifikansi dimana apabila hasil kalkulatif analisis menunjukan t hitung> t tabel dan signifikansi tidak mencapai 5 % maka hipotesis riset terbuktikan benar s...
	b. Koefisien Determinasi(R2)

	Analisa nilai determinan koefisien digunakan untuk mengukur presentase total variabel dependen yang dijelaskan oleh variabel independent dalam model koefisien determinasi ditunjukan oleh Adjusted R-Squared. Berikut ini merupakan hasil uji koefisien de...
	Tabel 4.18
	Hasil Pengujian Koefisien Determinasi Persamaan I Pengaruh LabelisasiHalal (X1), Daya Tarik Iklan (X2) TerhadapCitraMerek (Y1)
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (16)
	Berpedoman tabel 4.18 diperoleh hasil koefisien determinasi (Adjusted R Square) persamaan sebagai berikut :
	c. Uji F

	Uji F digunakan untuk mengetahui signifikasi hubungan antara satu variabel bebas dan variabel terikat, dengan kriteria tingkat signifikansi < 0,05.
	a. Persamaan I (1)
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (17)
	Hasil uji-F persamaan I sebesar 125,585 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa labelisasi halal, daya tarik iklan berpengaruh terhadap citra merek secara simultan yang menunjukkan model regresi yangberkrite...
	b. Persamaan II (1)
	Sumber : data primer yang diolah pada tahun 2021 (18)
	Hasil uji-F persamaan 2 sebesar 418,436 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dari hasil tersebut maka dapt disimpulkan bahwa labelisasi halal, daya tarik iklan dan citra merek berpengaruh terhadap minat beli secara simultan yang menunjukkan bahwa m...
	d. Uji Sobel Test

	Uji sobel test digunakan untuk mengetahui hasil mediasi antara variabel independen dengan variabel dependendengan analisis apabila p-value < taraf signifikan 0,05. Hasil penggunakan uji sobel test variabel Citra Merek menjadi intervening antara labeli...
	Tabel 4.21
	Hasil Uji Sobel
	Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Minat belimelalui Citra Merek
	Berdasarkan hasil perhitungan diatas diperoleh hasil sobel test statistic sebesar 3,370 > 1.96. sehingga riset ini dapat dikatakan bahwa ada pengaruh tidak langsung antara Labelisasi Halal terhadap Minat Beli melalui Citra Merek. Sehingga penelitian i...
	Tabel 4.22
	Hasil Uji Sobel (1)
	Pengaruh Daya Tarik Iklan terhadap Minat belimelalui Citra Merek
	Berdasarkan hasil perhitungan diatas diperoleh hasil sobel test statistic sebesar 2,866 > 1.96 . sehingga riset ini dapat dikatakan bahwa ada pengaruh tidak langsung antara Daya Tarik Iklan terhadap Minat Beli melalui Citra Merek. Sehingga penelitian ...
	4.4 Pembahasan
	Berpedoman hasil riset mengenai labelisasi halal dan daya tarik iklan dalam membangun minat beli konsumen melalui citra merek diperoleh pembahasan sebagai berikut :
	4.4.1 Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Citra Merek

	Analisa riset menunjukkan labelisasi berpengaruh positif signifikan pada citra merek. Label halal yang terdapat pada kemasan produk koreaan food Samyang dapat membuat konsumen muslim memberikan pandangan positif karena label halal dianggap sesuai deng...
	4.4.2 Pengaruh Daya Tarik Iklan terhadap Citra Merek

	Analisa riset membuktikan Daya Tarik Iklan berpengaruh positif signifikan padacitra merek. Iklan pada produk koreaan food Samyang mampu membuat konsumen percaya terhadap rasa yang sesungguhnya serta dipercaya dapat memberikan manfaat mengenai informas...
	Rasa kepercayaan konsumen terhadap iklan berdampak pada peningkatan kekuatan merek Samyang karena penyampaian iklan tersebut terbukti dapat dipercaya sehingga dapat menaikkan citra merek Samyang menjadi semakin baik dan mendapatkan penilaian yang lebi...
	4.4.3 Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Minat Beli

	Analisa riset menunjukkan labelisasi halal berpengaruh positif signifikan pada minat beli. Adanya lebelisasi halal dengan persepsi positif terhadap citra merek yang dibangun dibenak konsumen mampu merangsang minat beli konsumen. Terdapat adanya logo h...
	4.4.4 Pengaruh Daya Tarik Iklan terhadap Minat Beli

	Analisa riset menunjukkan daya tarik iklan berpengaruh positif signifikan pada minat beli. Jika suatu iklan mempunyai daya tarik yang tinggi maka dapat menumbuhkan rasa prioritas konsumen terhadap produk. Dengan penyampaian iklan yang dapat memberikan...
	4.4.5 Pengaruh Citra Merek terhadap Minat Beli

	Analisa riset menunjukkan citra merek menaikan minat beli. Semakin mudah suatu produk dikenali oleh pelanggan maka minat beli konsumen untuk membeli produk Samyang naik. Jika dilihat dari indikator citra merek kemudahan dikenali pelanggan sebesar 3,86...

	BAB V
	PENUTUP
	5.1 Kesimpulan
	Berpedoman analisa riset dan pembahasanstudi  ilmiahdiperoleh penjabaran hasil akhir sebagaimana berikut :
	1. Labelisasi Halal berpengaruh positif signifikan pada Citra Merek produk Samyang, artinya labelisasi halal yang teroptimalisasi dapat menaikan pandangan konsumen terhadap citra merek pada produk koreaan foodsamyang.
	2. Daya Tarik Iklan berpengaruh positif signifikan pada citra merek produk koreaan food Samyang. Artinya daya tarik iklan yang menarik dapatmenaikkan citra merek positif produk Samyang.
	3. Labelisasi Halal berpengaruh positif signifikan pada minat beli. Artinya implementasi labelisasi halal menaikan nilai kepercayaan dan mempunyai minat beli pada produk koreaan food samyang.
	4. Daya Tarik Iklan berpengaruh positif pada minat beli. Artinya semakin daya tarik iklan yang menarik mampu menaikkan minat beli konsumen pada produkSamyang.
	5. Citramerekberpengaruhpositifpadaminatbeli.Artinya tingginya persepsi konsumen terhadap citamerek menaikkan minat beli konsumen pada produk koreaan food samyang.
	6. Citra merek mampu memediasi pengaruh tidak langsung antara dua aspek eksogen terhadap minat beli konsumen. Artinya dengan adanya labelisasi halal pada kemasan produk dan dengan adanya daya tarik iklan yang baik menarik pada produk Samyang menaikan ...
	5.2 Saran
	Dengan demikian hasil penjelasanriset diatas terangkum implikasi manajerial yang dapat direalisasikan mencakup:
	5.3 Keterbatasan Penelitian
	Dalam riset ini masih terdapat riset yang belum teralisasikan yang mencakup:
	5.4 Agende Penelitian Mendatang
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