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ABSTRAK 

 
Nilai perusahaan adalah salah satu tolak ukur untuk menilai bagaimana 

fungsi-fungsi manajemen dilakukan, jika saham suatu perusahaan tinggi maka 

semakin tinggi pula tingkat penerimaan para pemilik perusahaan.  Faktor – faktor 

yang di prediksi dapat meningkatkan  nilai   perusahaan  antara lain Profitabilitas, 

Growth Oppurtunity, likuiditas, Struktur Modal, Ukuran Perusahaan. Penelitian 

ini bertujuan untuk menguji Profitabilitas, Growth Oppurtunity, likuiditas, 

Struktur Modal, Ukuran Perusahaan terhadap Nilai perusahaan penelitian 

menggunakan data sekunder dari laporan keuangan selama tahun 2016-2018. 

Populasi data adalah seluruh perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling dan 

diperoleh  195  sampel perusahaan data di analisis menggunakan aplikasi SPSS 

20. Hasil ini menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh terhadap negatif tidak 

signifikan nilai perusahaan, growth oppurtunity berpengaruh positif  terhadap nilai 

perusahaan, likuiditas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, struktur 

modal berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan 

berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. 

 

 

Kata Kunci : Profitabilitas, Growth Oppurtunity, likuiditas, Struktur Modal, 

Ukuran Perusahaan,Nilai perusahaan 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	PENGARUH PROFITABILITAS GROWTH OPPURTUNITY LIKUIDITAS STRUKTUR MODAL DAN UKURAN PERUSAHAAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
	SKRIPSI
	Disusun Oleh :
	PENGARUH PROFITABILITAS GROWTH OPPURTUNITY LIKUIDITAS STRUKTUR MODAL DAN UKURAN PERUSAHAAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
	SKRIPSI
	Disusun Oleh :
	HALAMAN PENGESAHAN
	PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
	MOTTO DAN PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	INTISARI
	BAB I
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang Penelitian
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian
	1.3.1 Tujuan Penelitian
	1.3.2 Manfaat Penelitian
	1.3.2.1 Manfaat Teoritis
	1.3.2.2 Manfaat Praktis


	BAB II
	KAJIAN PUSTAKA
	2.1 Grand Teory
	2.1.1 Trade-off Theory
	2.1.2 Signaling Theory

	2.2 Variabel penelitian
	2.2.1 Nilai Perusahaan

	2.2.2 Profitabilitas
	2.2.3 Growth Opportunity
	2.2.4 Likuiditas
	2.2.5 Struktur Modal
	2.2.6 Ukuran Perusahaan
	2.2.7 Penelitian Terdahulu

	2.3 Pengembangan Hipotesis
	2.3.1 Pengaruh antara profitabilitas terhadap nilai perusahan
	2.3.2 Pengaruh antara Growth Opportunity terhadap nilai perusahan
	2.3.3 Pengaruh antara likuiditas terhadap nilai perusahan
	2.3.4 Pengaruh antara struktur modal terhadap nilai perusahan
	2.3.5 Pengaruh antara ukuran perusahaan terhadap nilai perusahan

	2.4 Kerangka Penelitian

	BAB III
	METODE PENELITIAN
	3.1 Jenis Penelitian
	3.2 Definisi Operasional dan Pengukuran Variabel
	3.3 Variabel Dependen
	3.4.1 Profitabilitas (X1)
	3.4.2 Growth Opportunity (X2)
	3.4.4 Struktul Modal (X4)
	3.4.5 Ukuran Perusahaan (X5)

	3.5 Populasi dan Sampel
	3.5.1 Populasi Penelitian
	3.5.2 Jenis dan Sumber Data
	3.5.3 Metode Pengumpulan Data

	3.6 Teknis Analisis Data
	3.6.1 Statistik Deskiptif
	3.6.2 Uji Asumsi Klasik
	3.6.3 Uji Normalitas
	3.6.4 Uji Multikolinieritas
	3.6.5 Uji Autokorelasi
	3.6.6 Uji Heterokedastisitas

	3.7 Uji Hipotesis
	3.7.1 Regresi Linier Berganda

	3.8 Uji Kelayakan Model
	3.8.1 Pengujian Koefisien Determinasi (R2)
	3.8.2 Uji F (F-test)
	3.8.3 Uji T (T-test)


	BAB IV
	HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Hasil Penelitian
	4.1.1 Deskripsi Sampel

	4.2 Deskripsi Variabel Penelitian
	4.2.1 Analisis Statistik Deskripsi

	4.3 Uji Asumsi Klasik
	4.3.1 Uji Normalitas
	4.3.2 Uji Multikolinearitas
	4.3.3 Uji Heteroskedastisitas
	4.3.4 Uji Autokorelasi

	4.4 Analisis Regresi Linier Berganda
	4.5 Uji Kelayakan Model
	4.5.1 Koefisien Determinasi (R2)
	4.5.2 Hasil Uji Statistik F

	4.6 Pengujian Hipotesis Uji t
	4.6.1 Pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan
	4.6.2 Pengaruh growth oppurtunity terhadap nilai perusahaan
	4.6.3 Pengaruh likuiditas terhadap nilai perusahaan
	4.6.4 Pengaruh struktur modal terhadap nilai perusahaan
	4.6.5 Pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan

	4.7 Pembahasan Hasil Penelitian
	4.7.1 Pengaruh Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan
	4.7.2 Pengaruh Growth Oppurtunity terhadap Nilai Perusahaan
	4.7.3 Pengaruh Likuiditas terhadap Nilai Perusahaan
	4.7.4 Pengaruh Struktur Modal terhadap Nilai Perusahaan
	4.7.5 Pengaruh Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan


	BAB V
	PENUTUP
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran
	5.3 Keterbatasan Penelitian
	5.4 Agenda Penelitian Selanjutnya

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

