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Saving Matrix = Digunakan untuk menentukan rute, jarak, 

waktu atau biaya dalam pelaksanaan 

pengiriman barang dari perusahaan kepada 

konsumen 

Time Windows = Digunakan untuk menentukan jadwal buka 

dan tutup konsumen  

Distribution Center = Suatu tempat yang dijadikan sebagai 

tempat penyimpanan atau gudang 

Ekspansi = Kegiatan untuk dapat memperluas atau 

memperbesar jaringan bisnis suatu 

perusahaan pada sisi distribusi 

 

 

 

 

 

 

 

  


