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PERNYATAAN 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa tesis ini bukan merupakan hasil plagiat karya orang lain, 

melainkan hasil karya saya sendiri dan belum pernah diterbitkan oleh pihak manapun. 
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mengklaim bahwa karya ini adalah milik orang lain dan dibenarkan secara hukum, maka saya 

bersedia dituntut berdasarkan hukum yang berlaku 
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MOTTO 

 

 

“Barang siapa yang menempuh suatu jalan untuk menuntut ilmu. Alloh akan memudahkan 

baginya jalan ke Surga.” (HR. Muslim) 

 

“Barang siapa yang Alloh kehendaki mendapatkan seluruh kebaikan, maka Alloh akan 

memahamkan dia tentang agama” (HR. Bukhari) 

 

“Ilmu adalah pupuk iman, orang yang kurang ilmu pasti kurang iman, kalua orang kurang iman sudah 
 

pasti hidupnya tidak akan bahagia” (Aa Gym) 
 
 
 

“Orang yang disibukkan dengan kebaikan, akan dipersulit dalam berbuat keburukan “ (Aa Gym) 
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