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3. BERITA ACARA 

 

 

BERITA ACARA UJIAN PEMBAHASAN 

TUGAS AKHIR 

BERITA ACARA 

Pelaksanaan Sidang Pembahasan Tugas Akhir 

Nama Mahasiswa : Dwi Rahmat Nurhidayat 

Judul Tugas Akhir : Analisis Kualitas Visual Berdasarkan Keberadaan Reklame 

  di Koridor Jalan Prof. Soedarto Kota Semarang 

Hari/Tanggal  : Jumat, 6 November 2020 

Waktu   : 14.00-15.00 WIB 

Pembimbing I  : Dr. Mila Karmilah., ST., MT 

Pembimbing II  : Boby Rahman., ST., MT 

Penguji   : Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT 

 

1. Masukan/Pertanyaan 

Oleh Dosen Penguji (Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT) 

1) Apa yang membuat lokasi yang anda pilih ini penting untuk diteliti terkait 

visual reklame? 

2) Kebijakan Kota Semarang terkait dengan aturan reklame seperti apa? Cari 

kembali dan informasi aturan-aturannya diperjelas. Karena faktanya 

penempatan reklame seperti berlomba-lomba. DI latar belakang anda sampaikan 

bahwa permasalahannya adalah kekurangan SDM dan sumber dana, informasi 

tersebut sumbernya dari mana? 

3) Metode analisis menggunakan Deskriptif Kualitatif Rasionalistik. Metode ini 

jika tidak dilakukan dengan benar akan memperlihatkan subyektifitas yang 

tinggi oleh peneliti, sehingga TRIANGULASI (teori, narasumber, fakta) harus 

kuat dan sahih. 

4) Wawancara dilakukan dengan 5 narasumber yang Anda anggap sangat 

mengetahui tentang Visual Reklame, maka informasi dari narasumber harusnya 

tepat merespon dan merepresentasikan jawaban atas kedalaman teori dan fakta 

di lapangan. 

5) Parameter Jenis Reklame yang sudah disahihkan dalam Bab 2 harusnya 

dikonsistenkan saat menjelaskan fakta reklame di BAB 3 dan BAB 4 

6) Parameter Kualitas Visual (6 parameter) harus diperjelas arti dan keterangannya 

sehingga Anda tidak bingung Ketika akan menganalisis. Tidak salah 

mempersepsikan arti dari parameter tsb. Parameter tsb juga bisa disahihkan dari 
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pendapat narasumber, sehingga Anda lebih yakin dan kuat dalam 

mendeskripsikan. 

7) Lokasi segmen 1 sangat Panjang, jika dibandingkan dengan segmen 2. 

Mengapa? 

8) Apakah Anda akan menganalisis sampe pengaruh atau hanya sampe kualitas 

visual saja? 

9) Kesimpulan harus menjawab tujuan dan sasaran penelitian 

Tanggapan 

1) Karena loasai tersebut termasuk ke dalam peruntukan kawasan pendidikan dan 

belum ada yang meneliti tentangf reklame di kawasan pendidikan. 

2) Peraturan reklame di Kota Semarang ada2 yaitu Peraturan Daerah Kota 

Semarang No. 4 Tahun 2019 Tentang Reklame dan Peraturan Walikota 

Semarang No. 6 Tahun 2009 Tentang Pelaksanaan Peraturan Daerah Kota 

Semarang No. 8 Tahun 2006 Tentang Penyelenggaraan Reklame. Kekurangan 

SDM dan sumber dana berasal dari penelitian yang telah dilakukan oleh Gitarus 

(2016). 

3) Triangulasi (teori, narasumber, fakta) sudah diperkuat. 

4) Narasumber sudah merepresentasikan jawaban atas kedalaman teori dan fakta di 

lapangan. 

5) Parameter jenis reklame sudah dikonsistensikan. 

6) Parameter kualitas visual sudah diperjelas arti dan keterangannya. 

7) Karena Segmen 1 merupakan satu kesatuan yang dibatasi oleh tol, sehingga 

ketika melewati tol sama dengan masuk di visual lain. 

8) Analisis hanya sampai kualitas visual. 

9) Kesimpulan sudah menjawab tujuan dan sasaran penelitian. 

 

2. Masukan/Pertanyaan 

Oleh Dosen Pembimbing I (Dr. Mila Karmilah., ST., MT) 

1) Untuk kedalaman materi reklame terkait dengan kualitas visual sebaiknya bisa 

didetilkan kembali untuk 6 variabel tersebut 

2) Cek lagi apakah pertanyaan penelitian sudah terjawab semua? 

3) Untuk segmen dimana terdapat reklame, ditinjau terkait kesesuaian dengan teori 

yang ada 

4) Cek metodologi yang anda gunakan bagaimana dengan validitas dan 

realibitasnya 
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Tanggapan 

1) Kedalaman materi reklame terkait dengan kualitas visual sudah didetilkan. 

2) Pertanyaan penelitian sudah terjawab. 

3) Kesesuaian antara analisis dengan teori sudah ditinjau kembali. 

4) Validitas dan reabilitas sudah dicek. 

3. Masukan/Pertanyaan 

Oleh Dosen Pembimbing II (Boby Rahman., ST., MT) 

1) Visualisasi analisis perlu diperkuat kembali sesuai teori dan gap nya 

2) Teori juga (dapat memasukkan studi kasus) digunakan dalam menarik hasil 

analisis, jgn hanya bertumpu pada hasil wawancara 

3) Lingkup yg diteliti apakah hanya analisis visual atau sampai pengaruh??? Coba 

dipertimbangkan kembali 

Tanggapan 

1) Visualisasi analisis sudah diperkuat. 

2) Teori sudah ditambahkan. 

3) Lingkup yang diteliti hanya sampai analisis kualitas visual. 

Semarang, 6 November 2020 

 

 

                                                                                               Dwi Rahmat Nurhidayat 

 

Nama Jabatan Tanda Tangan 

Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT Dosen Penguji 

 

Dr. Mila Karmilah., ST., MT Dosen Pembimbing I 

 

Boby Rahman., ST., MT Dosen Pembimbing II 

 

Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT Dosen Koordinator TA 
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BERITA ACARA UJIAN PENDADARAN 

TUGAS AKHIR 

 

Pelaksanaan Sidang Pembahasan Tugas Akhir 

Nama Mahasiswa : Dwi Rahmat Nurhidayat 

Judul Tugas Akhir : Analisis Kualitas Visual Berdasarkan Keberadaan Reklame  

  di Koridor Jalan Prof. Soedarto Kota Semarang 

Hari/Tanggal  : Jumat, 19 Februari 2021 

Waktu   : 10.00-11.00 WIB 

Pembimbing I  : Dr. Mila Karmilah., ST., MT 

Pembimbing II  : Boby Rahman., ST., MT 

Penguji   : Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT 

 

1. Masukan/Pertanyaan 

Oleh Dosen Penguji (Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT) 

1) Fokus pembahasan reklame perlu dikelompokkan REKLAME DI RUANG 

PUBLIK dan DI RUANG PRIVATE, agar pembahasannya lebih runut dan 

terarah (tidak campur aduk) 

2) Perlu pengetahuan tentang peraturan reklame di Kota Seamarang Perda No. 4 

tahun 2019, sehingga anda bisa lebih mengetahui aturan yang berlaku dan bisa 

menambah wawasan anda dalam memberikan rekomendasi 

3) Rapikan laporan TA sesuai panduan TA secara lebih cermat dan teliti 

Tanggapan 

1) Fokus reklame sudah disesuaikan 

2) Pengetahuan akan Perda Kota Semarang No.4 Tahun 2019 sudah ditambahkan 

3) Laporan TA sudah disesuaikan dengan panduan TA 

 

2. Masukan/Pertanyaan 

Oleh Dosen Pembimbing I (Dr. Mila Karmilah., ST., MT) 

1) Fenomena reklame tidak hanya terkait dengan visual apakah reklame selalu 

merefleksikan komersil ataukah ada juga reklame yang tidak komersial (yg 

diteliti) 

2) Apakah kajian ini juga telah melihat perda terkait reklame yang dikeluarkan 

oleh pemkot semarang 
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3) Dalam penelitian ini definisi reklame yang anda gunakan ini spt apa 

sehingga sesuai dengan studi anda 

Tanggapan 

1) Reklame yang diteliti adalah reklame komersial 

2) Sudah disesuaikan dengan peraturan yang ada 

3) Reklame adalah sebuah media promosi atau iklan yang berada di luar ruang 

 

3. Masukan/Pertanyaan 

Oleh Dosen Pembimbing II (Boby Rahman., ST., MT) 

1) Format penulisan daftar pustaka harus seragam sesuai dengan panduan TA dan 

pastikan semua sitasi yang diambil masuk di dalam daftar pustaka 

2) Manfaat penlitian dibuat berdasarkan temuan studi dan menjadi simpulan dan 

rekomendasi. 

Tanggapan 

1) Format penulisan daftar pustaka sudah seragam sesuai dengan panduan TA dan 

semua sitasi sudah masuk di dalam daftar pustaka 

2) Manfaat peelitian sudah disesuaikan 

 

Semarang, 19 Februari 2021 

 

 

                                                                                               Dwi Rahmat Nurhidayat 

Nama Jabatan Tanda Tangan 

Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT Dosen Penguji 

 

Dr. Mila Karmilah., ST., MT Dosen Pembimbing I 

 

Boby Rahman., ST., MT Dosen Pembimbing II 

 

Ardiana Yuli Puspitasari., ST., MT Dosen Koordinator TA 

 



4. FORM WAWANCARA 

 

 

IDENTITAS RESPONDEN  

Nama   : 

Jenis Kelamin  :  

Pekerjaan  : 

Segmen 1 (Patung Diponegoro-Tol) 

1. Apakah reklame sudah memberikan kesan kesatuan terhadap bangunan 

maupun visual koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 1?  

2. Apakah ukuran dan dimensi reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 

1 sudah proporsional jika dibandingkan dengan bangunan dan lingkungan 

sekitarnya? 

3. Apakah ukuran reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 1 sudah 

proporsional sehingga dapat dilihat dari jarak pandang tertentu? 

4. Apakah reklame pada kanan dan kiri Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 1 

memberikan kesan yang seimbangan jika ditarik garis aksis? 

5. Apakah ritme/irama reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 1 

memberikan kesan monoton?  

6. Apakah warna dari reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 1 terlalu 

mencolok atau tidak? 

7. Apakah warna dari reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 1 

menyatu dengan warna bangunan? 

8. Apakah antara satu reklame dengan reklame yang lain di Koridor Jalan Prof. 

Soedarto Segmen 1 memiliki urut-urutan yang jelas? 

FORM WAWANCARA 

Segmen 2 (Tol-SPBU Undip) 

1. Apakah reklame sudah memberikan kesan kesatuan terhadap bangunan 

maupun visual koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 2?  

2. Apakah ukuran dan dimensi reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 

2 sudah proporsional jika dibandingkan dengan bangunan dan lingkungan 

sekitarnya? 

3. Apakah ukuran reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 2 sudah 

proporsional sehingga dapat dilihat dari jarak pandang tertentu? 
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4. Apakah reklame pada kanan dan kiri Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 2 

memberikan kesan yang seimbangan jika ditarik garis aksis? 

5. Apakah ritme/irama reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 2 

memberikan kesan monoton?  

6. Apakah warna dari reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 2 terlalu 

mencolok atau tidak? 

7. Apakah warna dari reklame di Koridor Jalan Prof. Soedarto Segmen 2 

menyatu dengan warna bangunan? 

8. Apakah antara satu reklame dengan reklame yang lain di Koridor Jalan Prof. 

Soedarto Segmen 2 memiliki urut-urutan yang jelas? 

  



5. VERBATIM WAWANCARA 

 

 

VERBATIM WAWANCARA 

Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

Segmen 1 

Apakah reklame sudah 

memberikan kesan 

kesatuan terhadap 

bangunan maupun 

visual koridor Jalan 

Prof. Soedarto Segmen 

1? 

Belum memberikan kesan kesatuan 

dikarenakan letaknya yang tidak teratur, 

bukan hanya letaknya saja tapi ukuran dan 

bentuk dari setiap reklame yang ada itu tidak 

karuan jadi bukan memberikan kesan 

kesatuan malah memberikan kesan semrawut 

NY/P1/KS1 

 

Reklame di Segmen 1 belum memberikan 

kesan kesatuan, salah satu hal yang perlu 

dikontrol dengan baik adalah menjamurnya 

titik-titik papan reklame di kota Semarang 

secara khusus koridor Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 1. Terutama pada kebijakan 

peletakannya. Saat ini terlihat banyak papan-

papan reklame bermunculan dengan 

memanfaatkan trotoar jalan dan atau 

menjorok ke jalan. Hal ini dapat dipahami 

karena media komunikasi tersebut memang 

ditujukan agar mudah dilihat oleh 

masyarakat yang melalui jalan tersebut, 

spesifik masyarakat Kampus Universitas 

Diponegoro dan sekitarnya. Namun kondisi 

yang tidak terkontrol akan mengakibatkan 

wajah Jalan Prof. Soedarto menjadi 

terganggu dan kotor, ikonisitas Patung 

Diponegoro hilang 

 ADP/P1/KS1 

 

Reklame-reklame pada Segmen 1 belum 

memberikan kesan kesatuan karena campur 

aduk  

SHW/P1/KS1 

 

Tidak ada yang menyatu, semrawut 

bangunan kemana orientasinya reklamenya 

kemana 

BW/P1/KS1 

 

Saya melihatnya masih kurang kalau 

kesatuan. Saya sebagai designer kadang 

mendesain baliho, spanduk dan lain-lain, 

Kesatuan 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

ketika desain saya bagus belum tentu tapi 

saat dipasang meberikan kesan indah kadang 

malah membuat sampah visual. 

GE/P1/KS1 

Apakah ukuran dan 

dimensi reklame di 

Koridor Jalan Prof. 

Soedarto Segmen 1 

sudah proporsional 

jika dibandingkan 

dengan bangunan dan 

lingkungan sekitarnya? 

Ukuran dan dimensi reklame belum 

proporsional jika dibandingkan dengan 

bangunan atau lingkungan sekitar. Dimensi 

papan reklame ditentukan oleh beberapa 

faktor salah satunya jarak pandang 

pengamat terhadap papan reklame. Papan 

reklame berskala kota akan memiliki dimensi 

lebih besar dengan papan reklame berskala 

manusia. Konteks lingkungan sekitar papan 

reklame tersebut. Papan reklame tidak 

diharapkan merusak visual lingkungan yang 

ada, dengan demikian dimensi papan 

reklame harus disesuaikan agar serasi 

dengan lingkungannya. Contoh: papan 

reklame yang berada di lingkungan 

konservasi, maka menyesuaikan dimensinya 

dengan lingkungan yang ada. Agar tidak 

mengganggu secara visual 

ADP/P2/PSS1 

 

Dimensi dan ukurannya belum proporsional 

alasannya karena ukuran masih bermacam-

macam dan banyak yang menutupi bangunan 

NY/P2/PSS1 

 

Karena berkembang semaunya ga ada 

guideline, pasti liar. Jika diperhatikan ada 

yang nempel bangunan mesti bawaan dari 

tokonya atau warungnya, terus iklan publik 

yang menggunakan bahu jalan jadi hutan 

iklan 

SHW/P2/PSS1 

 

Proporsi dan 

Skala 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

Apakah ukuran 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 1 sudah 

proporsional sehingga 

dapat dilihat dari jarak 

pandang tertentu? 

Belum proporsional, menurut 

Sunarimahingsih, dkk, 2012, kesempatan 

yang mampu dimanfaatkan untuk kecepatan 

kendaraan 20 km/jam dalam mengamati 

papan reklame hanya 5 detik, dan untuk 

kendaraan dengan kecepatan diatas 60 km 

kesempatan yang dapat dimanfaatkan hanya 

1 detik. Di Lapangan terlihat penempatan 

media yang berdekatan satu sama lain 

dengan jarak pandang pendek 

ADP/P3/PSS1 

 

Sejauh yang saya lihat untuk reklame 

billboard dan nama toko sebenarnya sudah 

proporsi karena sudah ada UU yang 

memperhitungkan ukuran-ukuran dari 

reklame yang ada 

BW/P3/PSS1 

 

Belum proporsional. Ukuran yang terlalu 

kecil dan sambil berkendara tidak terbaca 

dengan jelas 

NY/P3/PSS1 

 

Apakah reklame pada 

kanan dan kiri Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 1 memberikan 

kesan yang 

seimbangan jika 

ditarik garis aksis? 

Tidak seimbang, papan reklame sebagai 

media komunikasi massa termasuk di dalam 

EGD (environmental Graphic Design). EGD 

harusnya menciptakan sinkronisasi dan 

peran saling mendukung antara tempat, 

media komunikasi dan pesan yang 

disampaikan. Ketiga hal tersebut saling 

mempengaruhi di dalam menciptakan 

komunikasi visual yang baik pada suatu 

lingkungan. Keberadaan reklame kanan kiri 

koridor segmen 1 tidak seimbang 

ADP/P4/KGS1 

 

Tidak seimbang, ada yang reklamenya penuh 

dan ada yang tidak. Penuh di sini maksudnya 

layout desainnya. Antara satu reklame 

dengan reklame yang lain itu beda, ada yang 

jarang isinya ada yang penuh full 

NY/P4/KGS1 

 

Tidak seimbang, kanan kiri jalannya tidak 

seimbang 

Keseimbangan 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

SHW/P4/KGS1 

 

Belum seimbang, bisa dilihat bagaimana kiri 

dan jalannya memiliki perbedaan sehingga 

kalau dibagi dua, antara kanan dan kiri 

jalannya tidak sama  

BW/P4/KGS1 

 

Engga seimbang, sejauh yang saya lihat sih 

tidak seimbang ya  

GE/P4/KGS1 

Apakah ritme/irama 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 1 memberikan 

kesan monoton? 

Untuk ritme/iramanya masih kesamaan 

dimensi, oposisi secara orientasi (vertikal, 

horizontal), jaraknya ngasal 

BW/P5/RIS1 

 

Mesti engga mas, karena apa, karena saat 

saya mendesain reklame tidak memikirkan 

reklame yang lain hanya memikirkan 

bagaimana orang mudah melihat mudah 

disampaikan dan orang jadi beli produk yang 

diiklankan, tidak peduli dengan yang lain. 

tidak ada koordinas 

GE/P5/RIS1 

 

Tidak monoton tapi semrawut. Papan 

reklame berskala kota adalah papan reklame 

yang keterbacaannya diharapkan mampu 

didapat dalam jarak yang cukup jauh (>20 

m). Ppan reklame berskala kota tidak 

diharapkan mengandung informasi sangat 

detail karena paengamat memiliki 

keterbatasan waktu untuk mengamatinya. 

Kondisi skala kota mengakibatkan papan 

reklame memiliki nilai kompetitif yang tinggi 

dan saling berlomba untuk mendapatkan 

kondisi keterbacaan yang tinggi melalui 

posisi dan sudut pandang yang prima bagi 

pengamat. Justru hal semacam ini 

menyebabkan tata letak papan reklame 

menjadi cenderung kurang terkontrol, 

semrawut 

ADP/P5/RIS1 

 

Ritme/iramanya tidak monoton. Banyak jenis 

Ritme/Irama 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

reklame jadi tidak monoton, tapi tidak ada 

perencanaan reklame-reklame yang ada 

tidak beraturan 

NY/P5/RIS1 

Apakah warna dari 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 1 terlalu 

mencolok atau tidak? 

Tidak mencolok tapi terlalu meriah, baik dari 

balihonya ataupun nuansanya. menghasilkan 

ketidaknyamanan 

BW/P6/WS1 

Sebenarnya itu semrawut menurut saya, 

karena sifatnya individual perkapling mereka 

tidak ada kontrol 

SHW/P6/WS1 

Warna 

Apakah warna dari 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 1 menyatu 

dengan warna 

bangunan? 

Tidak mencolok, alasanna ya warna nya 

rata-rata datar saja, tidak ada yang ngejreng 

sendiri 

NY/P7/WS1 

 

Tidak mencolok, tidak ada pengaturan 

dengan lingkungannya, desain yang 

disengaja secara warna tematik 

ADP/P7/WS1 

 

Tidak menyatu, saling berebut fokus satu 

sama lain, dengan banyak kepentingan yang 

belum diatur, sosial, komersial, politk dan 

sebagainya 

ADP/P7/WS1 

 

Karena orang yang mendesain hanya 

memikirkan bagaimana mudah dilihat eye 

catching walaupun kadang tidak sinkron 

dengan lingkungan yang ada 

GE/P7/WS1 

Apakah antara satu 

reklame dengan 

reklame yang lain di 

Koridor Jalan Prof. 

Soedarto Segmen 1 

memiliki urut-urutan 

yang jelas? 

Tidak berurutan, telah jelas, semrawut 

ADP/P8/UUS1 

 

Tidak berurutan, tidak teratur 

NY/P8/UUS1 

 

Saya melihatnya tidak ada urut-urutan, 

karena semrawut. Kalau tidak semrawut 

urut-urutannya mudah untuk dilihat dan 

diperhatikan, tapi karena semrawut ya tidak 

ada urut-urutan 

Urut-urutan 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

SHW/P8/UUS1 

 

Engga ada mas, tidak ada urut-urutan. 

Mungkin saat ini nggak ada karena nggak 

ada kegiatan khusus 

GE/P8/UUS1 

 

Tidak ada urut-urutan 

BW/P8/UUS1 

Segmen 2 

Apakah reklame sudah 

memberikan kesan 

kesatuan terhadap 

bangunan maupun 

visual koridor Jalan 

Prof. Soedarto Segmen 

2? 

Kesan kesatuan dari reklame dengan 

bangunan atau lingkungan sekitarnya belum 

terlihat, sama seperti Segmen 1 tadi, Letak 

dan ukurannya tidak teratur 

NY/P1/KS2 

 

Kalau di Segmen 2 juga belum memberikan 

kesan kesatuan karena ya sama masih 

campur aduk, jadi semrawut 

SHW/P1/KS2 

 

Reklame di Segmen 2 belum ada kesan 

kesatuannya. Selain karena tiak teratur, 

masih ada yang menggunakan bahu jalan 

yang bisa membahayakan pengguna jalan 

ADP/P1/KS2 

 

Sama seperti Segmen 1, tidak ada yang 

menyatu, semrawut bangunan kemana 

orientasinya reklamenya kemana 

BW/P1/KS2 

 

Belum ada kesatuan, ya tadi seperti yang 

saya katakana kalau penyedia layanan 

reklame itu beda-beda jadi hasilnya juga 

tidak sama dan tidak menyatu 

GE/P1/KS2 

Kesatuan 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

Apakah ukuran dan 

dimensi reklame di 

Koridor Jalan Prof. 

Soedarto Segmen 2 

sudah proporsional 

jika dibandingkan 

dengan bangunan dan 

lingkungan sekitarnya? 

Belum proporsional, karena ada yang besar 

dan ada yang kecil ukurannya 

NY/P2/PSS2 

 

Belum proporsional, karena setiap bangunan 

punya reklame sendiri dan ukurannya beda-

beda jadi nggak proporsional 

SHW/P2/PSS2 

 

Kalau yang besar seperti billboard atau 

baliho itu sudah proporsional tapi kalau 

yang lain belum 

BW/P2/PSS2 

 

Beberapa sudah ada yang proporsional, tapi 

malah menutupi reklame yang lain 

GE/P2/PSS2 

Proporsi dan skala 

Apakah ukuran 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 2 sudah 

proporsional sehingga 

dapat dilihat dari jarak 

pandang tertentu? 

Dengan mempertimbangkan jangkauan 

keterbacaan, dan tingkat pemahaman 

informasi maka dapat dibedakan antara 

pesan papan reklame yang berskala manusia 

dan berskala kota. Papan reklame berskala 

manusia berukuran lebih kecil dan 

memberikan peluang bagi pengamat untuk 

mencermati dengan leluasa pesan yang 

disampaikan tanpa terganggu oleh waktu 

dan kepentingan orang lain. Sebagai contoh 

adalah papan reklame yang dapat 

dikembangkan pada halte bis (tempat orang 

menunggu), papan pengumuman kota, 

jembatan penyeberangan orang dan lain-

lain. Papan reklame berskala kota adalah 

papan reklame yang keterbacaannya 

diharapkan mampu didapat dalam jarak 

yang cukup jauh (>20m). Papan reklame 

berskala kota tidak diharapkan mengandung 

informasi sangat detail karena paengamat 

memiliki keterbatasan waktu untuk 

mengamatinya 

ADP/P3/KS2 

Apakah reklame pada 

kanan dan kiri Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 2 memberikan 

Sama Segmen 1 tidak seimbang, kanan kiri 

jalannya tidak seimbang 

SHW/P4/KGS2 

 

Keseimbangan 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

kesan yang 

seimbangan jika 

ditarik garis aksis? 

Engga seimbang, sejauh yang saya lihat sih 

tidak seimbang ya 

GE/P4/KGS2 

 

Tidak seimbang, ada yang besar ada yang 

kecil 

NY/P4/KGS2 

 

Sudah agak baik, tetapi belum sempurna, 

hipotesisnya makin dekat dengan kampus, tol 

ADP/P4/KGS2 

 

Seperti Segmen 1 ya belum seimbang, bisa 

dilihat bagaimana kiri dan jalannya memiliki 

perbedaan sehingga kalau dibagi dua, antara 

kanan dan kiri jalannya tidak sama 

BW/P4/KGS2 

Apakah ritme/irama 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 2 memberikan 

kesan monoton? 

Masih engga mas, soalnya tadi desainer-

desainer reklamenya memiliki pandangan 

sendiri-sendiri jadi tidak bisa disamakan 

GE/P5/RIS2 

 

Segmen 2 masih sama seperti Segmen 1 ya 

ritme/iramanya masih kesamaan dimensi, 

oposisi secara orientasi (vertikal, 

horizontal), jaraknya ngasal 

BW/P5/RIS2 

 

Segmen 2 ritme/iramanya tidak monoton 

juga. Jenis reklamenya banyak jadi tidak 

monoton, tapi tidak ada perencanaan 

reklame-reklame yang ada jadi tidak 

beraturan 

NY/P5/RIS2 

 

Sama seperti Segmen 1 tidak monoton tapi 

semrawut 

ADP/P5/RIS2 

Ritme/irama 
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Pertanyaan Kutipan Informasi Parameter 

Apakah warna dari 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 2 terlalu 

mencolok atau tidak? 

Tidak mencolok, tidak ada tema tertentu jadi 

tidak khas 

ADP/P6/WS2 

 

Seperti Segmen 1 tidak mencolok tapi terlalu 

meriah jadi tidak nyaman 

BW/P6/WS2 

 

Tidak, warna nya rata-rata datar saja seperti 

Segmen 1 

NY/P6/WS2  

 

Tidak mencolok ya, walaupun semrawut 

reklame-reklamenya 

SHW/P6/WS2 

Warna 

Apakah warna dari 

reklame di Koridor 

Jalan Prof. Soedarto 

Segmen 2 menyatu 

dengan warna 

bangunan? 

Sebenarnya sama saja dengan Segmen 1 ya 

mas, karena orang yang mendesain hanya 

memikirkan bagaimana mudah dilihat eye 

catching walaupun kadang tidak sinkron 

dengan lingkungan yang ada 

GE/P7/WS2 

 

Segmen 2 tidak menyatu, saling berebut 

kepentingan yang belum ada aturannya 

seperti sosial, komersial, politk dan 

sebagainya 

ADP/P7/WS2 

Apakah antara satu 

reklame dengan 

reklame yang lain di 

Koridor Jalan Prof. 

Soedarto Segmen 2 

memiliki urut-urutan 

yang jelas? 

Engga ada mas seperti di Segmen 1, tidak 

ada urut-urutan 

GE/P8/UUS2 

 

Tidak ada urut-urutan 

BW/P8/UUS2 

 

Sama seperti Segmen 1 tidak berurutan, telah 

jelas 

ADP/P8/UUS2 

 

Tidak berurutan, karena tidak aturan yang 

mengaturnya 

NY/P8/UUS2 

Sama kayak Segmen 1 ya tidak ada urut-

urutan, semrawut 

SHW/P8/UUS2 

Urut-urutan 



6. HASIL CEK PLAGIASI 
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