DAFTAR ISI

HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI................ Error! Bookmark not defined.
HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI .............. Error! Bookmark not defined.
PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSH.....cociiiiiniienneeeeeeeee e iv
PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ................ v
PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ............... Vi
KATA PENGANTAR ...ttt sttt e vii
MOTTO DAN PERSEMBAHAN.......cocireteirreee et ix
DAFTAR ISttt X
DAFTAR TABEL ...ttt xiii
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt Xiv
ABSTRAK ...ttt XV
ABSTRACT .t sttt et sb e Xvi
BAB L.ttt 1
PENDAHULUAN. ..ottt ettt 1
1.1, Latar Belakang .....c.cceeveeiiieiecieieeeeeese et 1

1.2. Rumusan Masalah ..o 5

1.3, TUJuaN Penelitian........cocuveeiieiiecieceeee ettt 6

1.4. Manfaat Penelitian...........cccoeveverinenieininceeseeeeeseeee e 6

BAB Tl .t 8
TINJAUAN PUSTAKA ..ottt 8
2.1, LaNdaSan TEOMM ....ccveverierieriietiniieiieeetete sttt 8

2.1.1. Purchase INteNtioN .......c.ccoeeeeieienienienineneeeeee e 8

2.1.2. Brand Personality ........cccoecveeiieiieiiieceeeeeseeceeee e 9



2.1.3. Attitude Pada Produk Halal ..........ccooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 11

2.1.4. Religius COMMITMENT .......cocuiriiiieieeiesieee e 12

2.2. Penelitian TerdanulU .........ccoeoieereieiniceeeeeeeee e 13
2.3. Pengembangan Hipotesis dan Kerangka Penelitian Teoritis.............. 16
2.3.1. Pengembangan HipotesiS.........ccccvvevueeveereenieeiineeesieeie e 16
2.3.2. Model Kerangka Penelitian Teoritis .........ccceevveeveeviesienieennene 21
BAB Tttt et 22
METODE PENELITIAN ...coii ettt 22
3.1.Jenis Penelitian ........ccoviveririieeeeeeesee e 22
3.2. Identifikasi Variabel ...........cccoeereiiininceeeeee e 22
3.3. Definisi Operasional............cccccueeieeeevieeiesieece e 24
3.4. Populasi dan Sampel .........c.ooveieeoeeeeeeeee e 25
341, POPUIAST ..ottt 25
342, SAMPEL ..ttt 25

3.5. Jenis dan SUMDETr Data .......cc.ccveereeeininreieiseeeeeseeee e 26
3.5.1. DAta PrIME ..ottt 26
3.5.2. Data SEKUNGET ......c.eruirieiriirieieieeterieeeeseee et 26

3.6. Metode Pengumpulan Data ...........ccoeeveeieieeniiciieceeee e 27
3.7. Teknik Analisis Data........c.coeererieieiieienieneneeeeeeeeeee e 28
3.7.1. Analisis DeSKIiptif.......c.coovevieiiieiieeeee e 28
3.7.2. Uji Validitas dan Uji Reliabilitas ...........cccccevveverieeieniereenene 28
3.7.3. Uji ASUMSI KISIK .....veeveeiesiieieeieceeie e 29
3.7.4. Analisis Regresi Moderating..........ccceevvevereeieecieseeie e 31
3.7.5. Uji Kelayakan/Uji Model .........c.ccooveeiieiiiiiieiiiceeeecee, 31

Xi



BAB TV e e e e s ar e e e e 33
HASIL DAN PEMBAHASAN ..ot 33
4.1 DeSKripsi RESPONUEN.......cccveeiesieieeeeeteeie et 33

4.1.1 Deskripsi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin..................... 33

4.1.2 Deskripsi Responden berdasarkan umur ............ccccceeveevenveennene 34

4.1.3 Deskripsi Responden Berdasarkan Pekerjaan...........c.cocevueeee. 35

4.2 Hasil ANaliSiS Data.......cc.covveriiririeieieiesesesie et 36

4.2.1 Deskripsi Hasil Penelitian ..........cccoeveveeieiienienencncncneneee 36

4.2.2 UjJi ValIdIaS .....oooveeeeeciieieceseee ettt 41

4.2.3 Uji Reliabilitas........c.ccceeveeieiieiicieceececeseee e 43

4.2.4 Uji ASUMSIH KIASIK ....c.veeveeeieieieieeeecieece et 44

4.2.5 Uji Regresi Linear Berganda............ccccoveveveevieeeeneesieseesieennans 46

4.2.6 Pengujian HiIPOESIS......ccvevverieriieierieesieeieseeie e se e see e 48

4.2.7 Uji statistik F dan Koefisien Determinasi Berganda (R?) ....... 49

4.2.8 Koefisien Determinasi Berganda (R2).........cocoveveveveveveeeveennennns 50

4.3 PeMBDANASAN ......coviieniiiiieieierteee s 51

BAB Ve e 56
KESIMPULAN DAN SARAN ..ottt 56
5.1, KESIMPUIAN ...ttt e 56

5.2 SAMAN ..t 57

5.3 Keterbatasan Penelitian ..........cccoeveeeeninceninccesenceereeeeeee 57

5.4 Agenda Penelitian Mendatang ..........ccccveveveenieeceniene e 58
DAFTAR PUSTAKA Lttt st 59

xii



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Data Penjualan Produk Pelembab Wardah ..........cccccooeiviiiiinnnenn, 3
Tabel 2.1 Data Top Brand INAeX.........cceovviriiniiniieiieie e 3
Tabel 2.1 Model Kerangka.............ccooviieieiiiiiiisisieeeeee e 21
Tabel 3.1 Variabel dan Indikator Penelitian ............c.ccooeieieniiiiniineen 24
Tabel 4.1 Profil Jenis Kelamin Responden ..........c.ccoceoeieienineniniieseenen 33
Tabel 4.2 Profil Umur RESPONAEN .......ooviiiiiiiiiieeeee e 35
Tabel 4.3 Profil Pekerjaan RESPONGEN ........cccocviiiiiiiiiiiciee e 36
Tabel 4.4 Penilaian Responden Mengenai Brand Personality ...........cc.ccccoc.... 38
Tabel 4.5 Penilaian Responden Mengenai Attitude Pada Produk Halal ......... 39
Tabel 4.6 Penilaian Responden Mengenai Religius Commitment ................. 40
Tabel 4.7 Penilaian Responden Mengenai Purchase Intention ....................... 41
Tabel 4.8 Hasil Uji Validitas...........cccoviveiviieiieice e 42
Tabel 4.9 Hasil Uji Reliabilitas ...........cccccoviiniieiiiie e 43
Tabel 4.10 Uji NOrMalitas ......cccerviieiieiieieseee e 44
Tabel 4.11 Uji HeteroskedastiSitas ..........ccccevvererinieeriesieseee e 45
Tabel 4.12 Uji MUItIKOIINIEITAS ......c.ocveieeieceee e 46
Tabel 4.13 Uji Regresi Linear Berganda ...........cccocevvevesieeneeneseeneeeseeneenns 47
Tabel 4.14 Uji statistik F dan Koefisien Determinasi Berganda (R2) ............. 50

xiii



Lampiran 1 Kuesioner

Lampiran 2 Hasil Uji..

DAFTAR LAMPIRAN

Xiv



