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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
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jalankan bisa sesuai rencana, namun semua harus dibekali dengan usaha ,berdoa 

dan selalu bersabar dalam menjalani.   

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua yang tidak henti-

hentinya menyemangati dan mendoakan di setiap langkahku yang saya jalani 

selama awal masuk kuliah sampai akhir, serta sahabat – sahabatku yang selalu 

memberikan support. 
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