ABSTRACT

Islamic Social Reporting is the company's responsibility to stakeholders through various
activities using a spiritual perspective. This study aims to examine the effect of Islamic Corporate
Governance (ICG), Leverage, Profitability and Firm Size on Islamic Social Reporting (ISR). The
population of this research is manufacturing companies registered in the Jakarta Islamic Index
(J1) for the 2015-2018 period. Sampling using a purposive sampling method obtained a sample of
248. Observation of the analysis technique used is multiple linear analysis using SPSS version
25.0. The results showed that Islamic Corporate Governance (ICG) had a significant positive
effect on the disclosure of Islamic Social Reporting. Leverage has a significant negative effect on
the disclosure of Islamic Social Reporting. Profitability has a significant positive effect on the
disclosure of Islamic Social Reporting. While the size of the company has a significant positive
effect on the disclosure of Islamic Social Reporting.

Keywords: Islamic Corporate Governance, Leverage, Profitability, Company size, Islamic
Social Reporting.
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ABSTRAK

Islamic Social Reporting merupakan tanggung jawab perusahaan terhadap para
stakeholder melalui berbagai kegiatan dengan menggunakan perspektif spiritual. Penelitian ini
bertujuan untuk menguji pengaruh Islamic Corporate Governance (ICG), Leverage, Profitabilitas
dan Ukuran perusahaan Terhadap Islamic Social Reporting (ISR). Populasi penelitian ini adalah
perusahaan manufaktur yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) periode 2015-2018.
Pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling diperoleh sampel sebanyak 248.
Observasi teknik analisis yang digunakan adalah analisis linier berganda dengan menggunakan
SPSS versi 25.0. Hasil penelitian menunjukan bahwa Islamic Corporate Governance (ICG)
berpengaruh positif signifikan terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting. Leverage
berpengaruh negatif signifikan terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting. Profitabilitas
berpengaruh positif signifikan terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting. Sedangkan
Ukuran perusahaan berpengaruh positif tidak signifikan terhadap pengungkapan Islamic Social
Reporting.

Kata kunci : Islamic Corporate Governance, Leverage, Profitabilitas, Ukuran perusahaan,
Islamic Social Reporting.



	HALAMAN JUDUL
	MOTTO DAN PERSEMBAHAN
	ABSTRACT
	ABSTRAK
	INTISARI
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang Masalah
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian

	BAB II KAJIAN PUSTAKA
	2.1 Landasan Teori
	2.1.1 Stakeholder Theory
	2.1.2 Syariah Enterprise Theory
	2.1.3 Islamic Social Reporting (ISR)
	2.1.4 Islamic Corporate Governance  (ICG)
	2.1.5 Leverage
	2.1.6 Profitabilitas
	2.1.7 Ukuran Perusahaan
	2.2 Penelitian Terdahulu
	2.3 Pengembangan Hipotesis dan Kerangka Pemikiran
	2.3.1   Pengaruh Islamic Corporate Governance (ICG) terhadap Pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR)
	2.3.2 Pengaruh Leverage terhadap Islamic Social Reporting (ISR) Index Rasio
	2.3.3 Pengaruh Profitabilitas terhadap Islamic Social Reporting (ISR) Index
	2.3.4 Pengaruh Ukuran Perusahaan terhadap Islamic Social Reporting (ISR)
	2.3.5 Kerangka Pemikiran Teoritis


	BAB III METODE PENELITIAN
	3.1 Jenis penelitian
	3.2 Definisi Operasional dan Pengukuran Variabel
	3.2.1 Variabel Dependen
	3.2.2 Variabel Independen

	3.3 Populasi dan Sampel
	3.3.1 Populasi Penelitian
	3.3.2 Sampel Penelitian

	3.4 Jenis dan Sumber Data
	3.5 Metode Pengumpulan Data
	3.6 Teknis Analisis Data
	3.6.1 Statistik Deskriptif
	3.6.2 Uji Asumsi Klasik

	3.7 Uji Hipotesis
	3.7.1 Regresi Linier Berganda
	3.7.2 Uji Koefisien Determinasi (Adjusted R-Squared)
	3.7.3 Uji t


	BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
	4.1 Proses Pengambilan Sampel
	4.1.1 Stastistik Deskriptif

	4.2 Uji Asumsi Klasik
	4.2.1   Uji Normalitas
	4.2.2 Uji Multikolinearitas
	4.2.3  Uji Autokorelasi
	4.2.4 Uji Heteroskedastisitas

	4.3 Analisis Regresi Linier Berganda
	4.3.1 Goodness Of Fit
	4.3.2 Koefisien Determinasi
	4.3.3 Pengujian Hipotesis

	4.4 Pembahasan
	4.4.1 Pengaruh Islamic Corporate Governance (ICG) Terhadap Pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR)
	4.4.2 Pengaruh Leverage Terhadap Pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR).
	4.4.3 Pengaruh Profitabilitas Terhadap Pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR).
	4.4.4 Pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap Pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR).


	BAB V PENUTUP
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Keterbatasan
	5.3 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN-LAMPIRAN

