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ABSTRAKSI 
 

 

Kinerja usaha menggambarkan sejauh mana para pemilik/pengusaha mampu 

memenuhi kebutuhan para pemangku kepentingan dan kebutuhannya sendiri untuk 

bertahan hidup. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

kapabilitas penginderaan pasar terhadap kinerja usaha dengan keinovasian produk dan 

keunggulan produk modifikasi sebagai variabel intervening. 

 Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pemilik/pengusaha industri 

tapioka di Kecamatan Margoyoso Pati sebesar 162 pengusaha. Berdasarkan hasil 

penyebaran kuesioner diperoleh jumlah sampel sebesar 113 responden. Alat 

analisisnya adalah Path analysis, dimana sebelumnya dilakukan uji asumsi klasik. 

Hasil pengujian menunjukkan bahwa kapabilitas penginderaan pasar 

berpengaruh positif terhadap keinovasian produk, keunggulan produk modifikasi dan 

kinerja usaha, sedangkan keinovasian produk mempunyai pengaruh positif terhadap 

keunggulan produk modifikasi. Keinovasian produk dan keinovasian produk juga 

terbukti mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja usaha. 

Keinovasian produk mampu menjadi variabel intervening antara kapabilitas 

penginderaan pasar terhadap keunggulan produk modifikasi. Keinovasian produk 

mampu menjadi variabel intervening antara kapabilitas penginderaan pasar terhadap 

kinerja usaha. Keunggulan produk modifikasi tidak mampu menjadi variabel 

intervening antara kapabilitas penginderaan pasar terhadap kinerja usaha. Keunggulan 

produk modifikasi mampu menjadi variabel intervening antara keinovasian produk 

terhadap kinerja usaha 

,  

 

 

Kata Kunci :   kapabilitas penginderaan pasar, keinovasian produk, keunggulan 

produk modifikasi dan kinerja usaha. 
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ABSTRACT 

 

Business performance illustrates the extent to which owners / entrepreneurs are 

able to meet the needs of stakeholders and their own needs for survival. This study aims 

to determine and analyze the effect of market sensing capability on business 

performance with product innovation and product modification advantages as an 

intervening variable. 

 The population in this study were all tapioca industry owners / entrepreneurs 

in Margoyoso Pati District by 162 entrepreneurs. Based on the results of the 

distribution of questionnaires obtained a sample size of 113 respondents. The analysis 

tool is Path analysis, where previously the classic assumption test was performed. 

The test results show that market sensing capability has a positive effect on 

product innovation, modification of product excellence and business performance, 

while product innovation has a positive effect on modification of product excellence. 

Product innovation and product innovation are also proven to have a positive and 

significant impact on business performance. Product innovation is able to be an 

intervening variable between market sensing capabilities to the benefits of modified 

products. Product innovation is able to be an intervening variable between market 

sensing capabilities and business performance. The advantages of modification 

products are not able to be an intervening variable between market sensing capabilities 

and business performance. The advantages of modification products can be an 

intervening variable between product innovation on business performance. 

 

Keywords: market sensing capability, product innovation, product modification 

excellence and business performance, 
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HALAMAN MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO : 

 Meniti hidup bukanlah perjalanan mulus bertabur bunga. 

Adakalanya orang terjerembab, jatuh dan luruh. Akan tetapi 

kegetiran hidup akan ada hikmah yang dapat dipetik sebagai 

mutiara pelajaran bagi siapapun 

 Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antara 

kamu dan orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa 

derajad. Dan Allah mengetahui apa yang kamu lakukan. (Q. S. 

Al-Mujaadalah :11) 
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penyusunan skripsi ini. 
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INTISARI 

Penelitian yang berjudul “Model Keinovasian Produk dan Keunggukan Produk 

Modifikasi Melalui Kapabilitas Penginderaan Pasar Terhadap Kinerja Usaha Industri 

Tapioka Di Kecamatan Margoyoso” menjelaskan Fenomena yang dihadapi para UKM, 

diantaranya kurangnya kemampuan untuk beradaptasi terhadap pengaruh lingkungan 

yang dinamis, kurang cekatan dalam melihat peluang pasar, kurangnya inovasi dan 

kreatif dalam mengantisipasi berbagai tantangan sebagai resesi ekonomi.. Berdasarkan 

dari latar tersebut dapat dirumuskan: (1) Mengetahui dan menganalisis pengaruh 

kapabilitas penginderaan pasar terhadap keinovasian produk Usaha Industri. (2) 

Mengetahui dan menganalisis pengaruh kapabilitas penginderaan pasar terhadap 

keunggulan produk modifikasi Usaha Industri. (3) Mengetahui dan menganalisis 

pengaruh keinovasian produk terhadap keunggulan produk modifikasi. (4) Mengetahui 

dan menganalisis pengaruh kapabilitas penginderaan pasar terhadap kinerja Usaha. (5) 

Mengetahui dan menganalisis pengaruh keinovasian produk   terhadap kinerja. (6) 

Mengetahui dan menganalisis pengaruh keunggulan produk modifikasi  terhadap 

kinerja Usaha Industri Tapioka Kecamatan Margoyoso Pati. Objek penelitian ini 

sejumlah 162 responden. Berdasarkan hasil penyebaran kuesioner diperoleh jumlah 

sampel sebesar 113 responden. Alat analisisnya adalah Path analysis, dimana 

sebelumnya dilakukan uji asumsi klasik. Hasil pengujian menunjukkan bahwa. 

Keinovasian produk mampu menjadi variabel intervening antara kapabilitas 

penginderaan pasar terhadap keunggulan produk modifikasi. Keinovasian produk 

mampu menjadi variabel intervening antara kapabilitas penginderaan pasar terhadap 

kinerja usaha. Keunggulan produk modifikasi tidak mampu menjadi variabel 

intervening antara kapabilitas penginderaan pasar terhadap kinerja usaha. Keunggulan 

produk  modifikasi mampu menjadi variabel intervening antara keinovasian produk 

terhadap kinerja usaha. 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum wr. wb 

Segala puja dan puji syukur kehadirat Allah SWT. yang telah melimpahkan 

rahmat, taufiq serta hidayah-Nya, sehingga dapat menyelesaikan penyusunan skripsi 

ini hingga selesai dengan judul : MODEL KEINOVASIAN PRODUK DAN 
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