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   ABSTRAK 
 

 Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis dan mendeskripsikan peran 

kesadaran merek dalam memediasi pengaruh iklan dan kualitas endorser terhadap 

minat beli ulang. Penelitian ini menggunakan kuesioner untuk mengambil data pada 

konsumen di Toko Batik Bisri Rohmah Pekalongan sebanyak 100 orang. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan teknik accidental sampling, yang artinya teknik 

penentuan sampel dengan secara kebetulan. Metode analisis ini menggunakan sobel 

test. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa adanya pengaruh positif dan 

signifikan antara variabel iklan terhadap minat beli ulang, pengaruh positif dan 

signifikan antara variabel kualitas endorser terhadap minat beli ulang, pengaruh 

positif dan signifikan antara variabel iklan terhadap kesadaran merek, pengaruh 

positif dan signifikan antara variabel kualitas endorser terhadap kesadaran merek, 

pengaruh positif dan signifikan antara kesadaran merek terhdapa minat beli ulang. 

Serta variabel kesadaran merek terbukti memediasi variabel iklan terhadap minat 

beli ulang dan variabel kesadaran merek terbukti memediasi variabel kualitas 

endorser terhadap minat beli ulang. 

Kata kunci : iklan, kualitas endorser, kesadaran merek dan minat beli ulang. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 
 

ABSTRACT 

 The purpose of this study is to analyze and describe the role of brand 

awareness in mediating the effect of advertising and endorser quality on 

repurchase interest. This study uses a questionnaire to retrieve data on consumers 

in the Batik Bisri Rohmah Pekalongan Store as many as 100 people. The sampling 

technique uses accidental sampling technique, which means accidental sampling 

technique. This analytical method uses sobel test.  

 The results of this study indicate that there is a positive and significant 

influence between advertising variables on repurchase interest, positive and 

significant influence between endorser quality variables on repurchase interest, 

positive and significant influence between advertising variables on brand 

awareness, positive and significant influence between endorser quality variables 

on awareness brand, positive and significant influence between brand awareness 

of repurchase interest. And brand awareness variables are proven to mediate 

advertising variables on repurchase interest and brand awareness variables are 

proven to mediate endorser quality variables on repurchase interest. 

Keywords: advertising, endorser quality, brand awareness and repurchase 

interest 

  



viii 
 

KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillah atas kebesaran Allah SWT penulis panjatkan syukur dengan 

segala karunia, rahmat, serta hidayahNya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

Usulan Penelitian Pra skripsi yang berjudul “MODEL PENINGKATAN MINAT 

BELI ULANG BAJU BATIK MELALUI IKLAN ENDORSER DAN 

KESADARAN MEREK PADA TOKO BISRI ROHMAH PEKALONGAN (Studi 

Kasus di Toko Batik Bisri Rohmah Pekalongan). 

Penulisan usulan penelitian pra skripsi ini dimaksudkan guna memenuhi 

syarat kelulusan program strata 1 (S1) Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen 

Universitas Islam Sultan Agung Semarang. 

Penulis menyadari bahwasanya penulisan usulan penelitian pra skripsi ini 

tidak lepas jauh dari pada berupa bantuan dan dukungan dari beberapa pihak, untuk 

itu pada kesempatan ini penulis banyak mengucapkan terimakasih kepada: 

1 Prof.  Dr. Hj. Wuryanti K, MM  selaku dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktunya untuk memberikan bimbingan, motivasi, 

pengarahan dan saran yang sangat berguna bagi penulis. 

2 Ibu Hj. Olivia Fachrunnisa, SE, MSi, Ph.D Selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

Universitas Islam Sultan Agung Semarang. 

3 Dr. H. ArdianAdhiatma, SE, MSi,Selaku Ketua Jurusan Program studi 

Manajemen Universitas Islam Sultan Agung Semarang. 

4 Bapak Ibu Dosen Pengajar Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan 

Agung Semarang. 



ix 
 

5 KH. Imam Sya’roni Msi. yang senantiasa membimbing santri-santrinya dan 

tak henti-hentinya memberikan nasehat yang kharim. 

6 Seluruh Staff Pengelola Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung 

Semarang. 

7 Bapak dan Ibuku tercinta, serta kakak-kakakku yang selalu memberikan 

semangat, motivasi serta memberikan do’a yang tulus kepada saya. 

8 Seluruh teman-teman seperjuangan saya Santri Ponpes Al-fattah Terboyo 

selama menempuh pendidikan di UNISSULA yang selalu memberi 

dukungan serta semangat dalam belajar. 

Peneliti menyadari bahwa dalam pembuatan skripsi ini masih ada banyak 

sekali akan kekurangan, oleh karena itu penulis mengharapkan kritik dan saran 

yang bersifat membangun dan menggerak sebagai mana mestinya penulis dapat 

memperbaiki. Peneliti juga memohon maaf atas kesalahan dalam penelitian ini, 

mengingat suatu keterbatasan pengetahuan yang dimiliki peneliti. 

Akhirnya peneliti berharap semoga dari skripsi ini dapat memberikan suatu 

kemanfaat bagi semua pihak yang membutuhkan. 

 

 

Semarang,20 September  2019 

               Penyusunan 

 

 

Aan Haris Muflihan 



x 
 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

MOTTO : 

 “Wenehono teken marang wong kang wutho”  

 

PERSEMBAHAN : 

Alhamdulillah... Terimakasih bapak, ibuk, abah yaii, guru-guruku, mbah, pakde, 

bude, dan teman-teman tercinta yang telah mendukung saya  


