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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Ketatnya persaingan antar perusahaan mendorong prusahaan untuk 

meningkatkan kinerja perusahaannya masing-masing. Setiap perusahaan harus 

memiliki tujuan yang jelas. Tujuan utama perusahaan yaitu untuk memperoleh 

keuntungan yang maksimal guna memaksimalkan kemakmuran pemilik dan 

pemegang saham dengan melalui peningkatan nilai perusahaan. Meningkatnya 

nilai perusahaan merupakan impian bagi setiap perusahaan karena itu menjadi 

sebuah prestasi yang sesuai dengan keinginan pemiliki maupun pemegang saham. 

Nilai perusahaan dapat mencerminkan prospek keadaan perusahaan saat ini 

ataupun keadaan perusahaan di masa yang akan datang, sehingga nilai perusahaan 

mampu mempengaruhi para investor  untuk berinvestasi.Sebelum berinvestasi 

investor perlu mengumpulkan informasi terkait kondisi perusahaan. Informasi 

yang diperlukan investor adalah informasi yang berkompeten, karena investor 

sebagai calon pemilik perusahaan. Nilai perusahaan merupakan konsep penting 

bagi investor karena merupakan indikator yang dapat menilai perusahaan secara 

keseluruhan.    

Bagiㅤperusahaanㅤyangㅤgoㅤpublicㅤnilaiㅤperusahaanㅤditentukanㅤolehㅤhargaㅤsah

amㅤyangㅤterdaftarㅤdiㅤBursaㅤEfekㅤIndonesiaㅤ(BEI).ㅤSemakinㅤtinggiㅤhargaㅤsaham,ㅤma

kaㅤsemakinㅤtinggiㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤSemakinㅤtinggiㅤnilaiㅤperusahaanㅤdapatㅤmenunj

ukkanㅤbahwaㅤsemakinㅤtinggiㅤpulaㅤkemakmuranㅤpemegangㅤsahamㅤdanㅤdenganㅤdem

ikianㅤdapatㅤmenarikㅤparaㅤinvestorㅤuntukㅤmenanamkanㅤsahamㅤpadaㅤperusahaanㅤters
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ebut.ㅤPembentukanㅤhargaㅤsahamㅤdisebabkanㅤadanyaㅤpermintaanㅤdanㅤpenawaranㅤat

asㅤsaham.ㅤBanyakㅤfaktorㅤyangㅤdapatㅤmempengaruhiㅤnilaiㅤperusahaanㅤdiantaranyaㅤ

yaituㅤsize,ㅤgrowth,ㅤprofitabilitas,ㅤstrukturㅤmodal,ㅤdanㅤkebijakanㅤdividen,ㅤdanㅤkeput

usanㅤinvestasi. 

Ukuranㅤperusahaanㅤ(size)ㅤmerupakanㅤfaktorㅤyangㅤpentingㅤdalamㅤmenentuk

anㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤSizeㅤdapatㅤmenggambarkanㅤbesarㅤatauㅤkecilnyaㅤsuatuㅤperusah

aanㅤyangㅤdapatㅤdilihatㅤdariㅤtotalㅤaset,ㅤrata-

rataㅤtotalㅤaktiva,ㅤjumlahㅤpenjualanㅤdanㅤrata-

rataㅤtingkatㅤpenjualanㅤdiㅤperusahaanㅤtersebut.ㅤSemakinㅤbesarㅤtotalㅤasetㅤperusahaanㅤ

semakinㅤbesarㅤpulaㅤukuranㅤperusahaannya.ㅤPerusahaanㅤbesarㅤlebihㅤdapatㅤdipercay

aㅤinvestorㅤdibandingkanㅤdenganㅤperusahaanㅤkecilㅤkarenaㅤperusahaanㅤbesarㅤdiangg

apㅤmemilikiㅤkondisiㅤyangㅤstabilㅤdanㅤmudahㅤdalamㅤmendapatkanㅤmodal,ㅤsemakinㅤb

anyaknyaㅤmodalㅤdanㅤsumberㅤdanaㅤyangㅤdiperolehㅤperusahaan,ㅤmakaㅤakanㅤmenduk

ungㅤoperasionalㅤperusahaanㅤsecaraㅤmaksimum,ㅤsehinggaㅤdapatㅤmeningkatkanㅤharg

aㅤsahamㅤperusahaan.ㅤMeningkatnyaㅤhargaㅤsahamㅤdapatㅤmeningkatkanㅤpulaㅤnilaiㅤp

erusahaan.ㅤOlehㅤkarenaㅤitu,ㅤdapatㅤdikatakanㅤbahwaㅤukuranㅤperusahaanㅤmerupakanㅤ

kekayaanㅤyangㅤdimilikiㅤperusahaan.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Sari & Priyadi, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤukuranㅤperusahaanㅤ(size)ㅤberpengaruhㅤpositifㅤterhadapㅤn

ilaiㅤperusahaan.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Rakasiwi, Pranaditya, & Andini, 

2017)ㅤjugaㅤmenyatakanㅤbahwaㅤsizeㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤSedan

gkanㅤhasilㅤpenelitianㅤ(Meidiawati & Mildawati, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤsizeㅤtidakㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan. 
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Selainㅤsize,ㅤGrowthㅤmerupakanㅤkemampuanㅤperusahaanㅤuntukㅤmempertaha

nkanㅤposisiㅤusahanyaㅤdalamㅤperkembanganㅤekonomiㅤdanㅤindustriㅤdidalamㅤperekon

omianㅤdimanaㅤperusahaanㅤtersebutㅤberoperasi.ㅤAsetㅤmerupakanㅤaktivaㅤyangㅤdigun

akanㅤuntukㅤaktivitasㅤoperasionalㅤperusahaan.ㅤSemakinㅤbesarㅤasetㅤmakaㅤakanㅤsema

kinㅤbesarㅤpulaㅤhasilㅤoperasionalㅤyangㅤdihasilkan.ㅤPertumbuhanㅤyangㅤtinggiㅤdapatㅤ

membuatㅤkebutuhanㅤdanaㅤyangㅤmeningkat.ㅤSemakinㅤbesarㅤtingkatㅤpertumbuhanㅤpe

rusahaan,ㅤmakaㅤsemakinㅤtinggiㅤbiayaㅤyangㅤdiperlukanㅤuntukㅤinvestasi.ㅤPerusahaan

ㅤyangㅤtumbuhㅤakanㅤmembutuhkanㅤdanaㅤyangㅤlebihㅤbesarㅤdibandingkanㅤperusahaan

ㅤyangㅤlebihㅤkecil.ㅤPeningkatanㅤasetㅤakanㅤdiikutiㅤdenganㅤpeningkatanㅤhasilㅤoperasio

nal.ㅤHalㅤiniㅤdapatㅤmeningkatkanㅤkepercayaanㅤinvestor.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Suastini, 

Purbawangsa, & Rahyuda, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤgrowthㅤberpengaruhㅤpositifㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤ

Hasilㅤpenelitianㅤ(Sari & Priyadi, 

2016)ㅤjugaㅤmenyatakanㅤbahwaㅤgrowthㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤSed

angkanㅤㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Meidiawati & Mildawati, 

2016)menyatakanㅤbahwaㅤgrowthㅤtidakㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan. 

Selainㅤsizeㅤdanㅤgrowth,ㅤfaktorㅤyangㅤmempengaruhiㅤnilaiㅤperusahaanㅤadalah

ㅤprofitabilitas.ㅤProfitabilitasㅤmerupakanㅤkemampuanㅤperusahaanㅤuntukㅤmenghasilk

anㅤkeuntunganㅤdanㅤmengukurㅤtingkatㅤefisiensiㅤoperasionalㅤdanㅤefisiensiㅤdalamㅤme

nggunakanㅤhartaㅤyangㅤdimilikiㅤperusahaan.ㅤTingkatㅤpengembalianㅤsahamㅤyangㅤtin

ggiㅤmerupakanㅤsalahㅤsatunalasanㅤinvestorㅤmenanamkanㅤmodalㅤpadaㅤperusahaan.ㅤP

rofitabilitasㅤadalahㅤdayaㅤtarikㅤutamaㅤbagiㅤpemegangㅤsahamㅤkarenaㅤprofitabilitasㅤㅤm

encerminkanㅤpembagianㅤlabaㅤyangㅤmenjadiㅤhaknya.ㅤRasioㅤprofitabilitasㅤdigunaka
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nㅤuntukㅤmengukurㅤefektivitasㅤmanajemenㅤsecaraㅤkeseluruhanㅤyangㅤditujukanㅤolehㅤ

ㅤbesarㅤkecilnyaㅤtingkatㅤkeuntunganㅤyangㅤdiperolehㅤdalamㅤhubungannyaㅤdenganㅤpe

njualanㅤmaupunㅤinvestasi.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Meidiawati & Mildawati, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤprofitabilitasㅤberpengaruhㅤpositifㅤterhadapㅤnilaiㅤperusah

aan.Hasilㅤpenelitianㅤ(Sari & Priyadi, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤprofitabilitasㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤHa

silㅤpenelitianㅤ(Rinnaya, Andini, & Oemar, 

2016)ㅤjugaㅤmenyatakanㅤbahwaㅤprofitabilitasㅤberpengaruhㅤpositifㅤterhadapㅤnilaiㅤper

usahaan.Sedangkanㅤhasilㅤpenelitianㅤ(Rakasiwi, Pranaditya, & Andini, 

2017)ㅤmenyatatakanㅤbahwaㅤprofitabilitasㅤtidakㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusah

aan. 

Strukturㅤmodalㅤjugaㅤdapatㅤmempengaruhiㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤStrukturㅤmodal

ㅤmerupakanㅤperbandinganㅤantaraㅤtotalㅤhutangㅤdanㅤmodalㅤsendiri.ㅤStrukturㅤmodalㅤa

dalahㅤperbandinganㅤjangkaㅤpanjangㅤperusahaanㅤyangㅤditunjukkanㅤolehㅤperbanding

anㅤhutangㅤjangkaㅤpanjangㅤterhadapㅤmodalㅤsendiri.ㅤPemenuhanㅤkebutuhanㅤdanaㅤper

usahaanㅤbersumberㅤdariㅤmodalㅤsendiriㅤyangㅤberasalㅤdariㅤmodalㅤsaham,ㅤlabaㅤditaha

n,ㅤdanㅤcadangan.ㅤApabilaㅤdalamㅤpendanaanㅤdariㅤmodalㅤsendiriㅤmengalamiㅤdefisit,ㅤ

makaㅤperluㅤdipertimbangkanㅤpendanaanㅤperusahaanㅤyangㅤberasalㅤdariㅤluar,ㅤyaituㅤd

ariㅤhutang.ㅤNamunㅤdalamㅤpemenuhanㅤkebutuhanㅤdana,ㅤperusahaanㅤharusㅤmencariㅤ

alternatif-

alternatifㅤpendanaanㅤyangㅤefisien.ㅤPendanaanㅤyangㅤefisienㅤakanㅤterjadiㅤapabilaㅤper

usahaanㅤmempunyaiㅤstrukturㅤmodalㅤyangㅤoptimal.ㅤArtinyaㅤstrukturㅤmodalㅤyangㅤop

timalㅤadalahㅤstrukturㅤmodalㅤyangㅤdapatㅤmeminimalkanㅤbiayaㅤpenggunaan,ㅤsehingg
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aㅤmemaksimalkanㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤStrukturㅤmodalㅤdalamㅤpenelitianㅤiniㅤmenggun

akanㅤDERㅤ(DebtㅤtoㅤEquityㅤRatio).ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Meidiawati & Mildawati, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤㅤstrukturㅤmodalㅤberpengaruhㅤpositifterhadapㅤnilaiㅤperusa

haan.ㅤSedangkanㅤhasilㅤpenelitianㅤ(Ayem & Nugroho, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤStrukturㅤmodalㅤtidakㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusa

haan. 

Kebijakanㅤdividenㅤmerupakanㅤkeputusanㅤpendanaanㅤtentangㅤlabaㅤyangㅤdip

erolehㅤperusahaanㅤapakahㅤakanㅤdibagikanㅤkepadaㅤpemegangㅤsahamㅤataukahㅤditaha

nㅤuntukㅤmenambahㅤmodalㅤperusahaan.ㅤRasioㅤpembayaranㅤdividenㅤ(DividendㅤPayo

utㅤRatio)ㅤmenentukanㅤjumlahㅤlabaㅤyangㅤdibagiㅤdalamㅤbentukㅤkasㅤdanㅤlabaㅤyangㅤdit

ahanㅤsebagaiㅤsumberㅤpendanaan.ㅤRasioㅤiniㅤmenunjukkanㅤpresentaseㅤlabaㅤperusaha

anㅤyangㅤdibayarkanㅤkepadaㅤpemegangㅤsahamㅤbiasaㅤperusahaanㅤberupaㅤdividenㅤkas

.ㅤKemampuanㅤperusahaanㅤdalamㅤmembayarㅤdividenㅤsangatㅤberkaitanㅤdenganㅤㅤkem

ampuanㅤperusahaanㅤmemperolehㅤlaba.ㅤSehinggaㅤapabilaㅤperusahaanㅤmemperolehㅤl

abaㅤyangㅤbesar,ㅤmakaㅤkemampuanㅤperusahaanㅤdalamㅤmembayarㅤdividenㅤjugaㅤting

gi.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Ayem & Nugroho, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤkebijakanㅤdividenㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaa

n.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Rafika & Santoso, 

2017)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤkebijakanㅤdividenㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaa

n.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Rakasiwi, Pranaditya, & Andini, 

2017)ㅤjugaㅤmenyatakanㅤbahwaㅤkebijakanㅤdividenㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperus

ahaan.ㅤSedangkanㅤhasilㅤpenelitianㅤ(Meidiawati & Mildawati, 
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2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤkebijakanㅤdividenㅤtidakㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperu

sahaan. 

Penelitianㅤiniㅤmerupakanㅤpengembanganㅤdariㅤpenelitianㅤsebelumnyaㅤyangㅤ

dilakukanㅤolehㅤ(Meidiawati & Mildawati, 

2016)ㅤdanㅤdiperluasㅤolehㅤpenelitianㅤiniㅤdenganㅤmenambahkanㅤsatuㅤvariabelㅤindepe

ndenㅤyaituㅤKeputusanㅤInvestasiㅤsesuaiㅤdenganㅤpenelitianㅤ(Rafika & Santoso, 

2017).ㅤAlasanㅤpenambahanㅤvariabelㅤiniㅤkarenaㅤuntukㅤdapatㅤmenarikㅤparaㅤinvestorㅤ

perusahaanㅤharusㅤmeningkatkanㅤhargaㅤsaham,ㅤmakaㅤhalㅤiniㅤmerupakanㅤpenerapanㅤ

dariㅤkeputusanㅤinvestasi.ㅤKeputusanㅤinvestasiㅤpadaㅤpenelitianㅤiniㅤmenggunakanㅤPE

Rㅤ(PriceㅤEarningㅤRatio)ㅤdenganㅤsemakinㅤtingginyaㅤPERㅤ(PriceㅤEarningㅤRatio)ㅤma

kaㅤhargaㅤsahamㅤjugaㅤakanㅤnaik.ㅤTingginyaㅤhargaㅤsahamㅤdapatㅤmembuatㅤpresepsiㅤp

araㅤinvestorㅤbahwaㅤdiㅤmasaㅤyangㅤakanㅤdatangㅤnilaiㅤperusahaanㅤjugaㅤakanㅤsemakinㅤ

meningkat,ㅤkarenaㅤinvestorㅤberaniㅤmembayarㅤlebihㅤuntukㅤperusahaanㅤyangㅤmemili

kiㅤhargaㅤsahamㅤyangㅤtinggi.ㅤHasilㅤpenelitianㅤ(Rafika & Santoso, 

2017)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤkeputusanㅤinvestasiㅤberpengaruhㅤpositifㅤterhadapㅤnilaiㅤp

erusahaan.ㅤSedangkanㅤhasilㅤpenelitianㅤ(Rinnaya, Andini, & Oemar, 

2016)ㅤmenyatakanㅤbahwaㅤkeputusanㅤinvestasiㅤtidakㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤpe

rusahaan. 

Berdasarkanㅤbeberapaㅤpernyataanㅤyangㅤtelahㅤdikemukakanㅤolehㅤpenelitiㅤse

belumnyaㅤmengenaiㅤpengaruhㅤsize,ㅤgrowth,ㅤprofitabilitas,ㅤstrukturㅤmodal,ㅤkebijaka

nㅤdividenㅤdanㅤkeputusanㅤinvestasiㅤternyataㅤhasilㅤyangㅤdiperolehㅤmasihㅤmenunjukk

anㅤhasilㅤyangㅤberbeda-

beda.ㅤDiㅤsatuㅤsisi,ㅤsize,ㅤgrowth,ㅤprofitabilitas,ㅤstrukturㅤmodal,ㅤkebijakanㅤdividenㅤda
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nㅤkeputusanㅤinvestasiㅤmempunyaiㅤpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan,ㅤtetapiㅤdiㅤsis

iㅤlain,ㅤsize,ㅤgrowth,ㅤprofitabilitas,ㅤstrukturㅤmodal,ㅤkebijakanㅤdividenㅤdanㅤkeputusan

ㅤinvestasiㅤtidakㅤberpengaruhㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan.ㅤDariㅤperbedaanㅤhasilㅤpenel

itianㅤtersebutㅤdapatㅤdisimpulkanㅤbahwaㅤtidakㅤadaㅤkonsistensiㅤhasilㅤyangㅤdidapatka

n.ㅤOlehㅤkarenaㅤitu,ㅤpenelitianㅤiniㅤtertarikㅤuntukㅤmengulangㅤpenelitianㅤsebelumnya,ㅤ

apakahㅤhasilㅤyangㅤdidapatkanㅤakanㅤsesuaiㅤdenganㅤpenelitianㅤsebelumnya. 

PenelitianㅤiniㅤdilakukanㅤpadaㅤperusahaanㅤyangㅤterdaftarㅤdalamㅤindeksㅤLQ4

5ㅤdiㅤBursaㅤEfekㅤIndonesia.ㅤTahunㅤyangㅤdigunakanㅤlebihㅤterkini,ㅤkarenaㅤhasilnyaㅤdi

harapkanㅤdapatㅤmewakiliㅤperusahaanㅤyangㅤterdaftarㅤdalamㅤLQ-

45ㅤdiㅤBursaㅤEfekㅤIndonesia.ㅤSedangkanㅤPenelitianㅤ(Meidiawati & Mildawati, 

2016)menggunakanㅤsampelㅤ21ㅤperusahaanㅤmanufakturㅤyangㅤterdaftarㅤdiㅤBursaㅤEfe

kㅤIndonesiaㅤ(BEI)ㅤperiodeㅤ2012-2014. 

Berdasarkanㅤuraianㅤyangㅤtelahㅤdikemukakanㅤmengenaiㅤfaktor-

faktorㅤyangㅤdapatㅤmempengaruhiㅤnilaiㅤperusahaan,ㅤdiantaranyaㅤsize,ㅤgrowth,ㅤprofit

abilitas,ㅤstrukturㅤmodal,ㅤkebijakanㅤdividenㅤdanㅤkeputusan.ㅤJudulㅤyangㅤdipilihㅤdala

mㅤpenelitianㅤiniㅤadalahㅤ“PengaruhㅤSize,ㅤGrowth,ㅤProfitabilitas,ㅤStrukturㅤModal,ㅤKe

bijakanㅤDividenㅤdanㅤKeputusanㅤInvestasiㅤterhadapㅤNilaiㅤPerusahaanㅤyangㅤterdaftar

ㅤdalamㅤIndeksㅤLQ45ㅤdiㅤBursaㅤEfekㅤIndonesia”. 

1.2. RumusanㅤMasalah 

Penelitianㅤiniㅤmerupakanㅤgabunganㅤdariㅤbeberapaㅤvariabelㅤindependenㅤ(Siz

e,ㅤGrowth,ㅤProfitabilitas,ㅤStrukturㅤModal,ㅤKebijakanㅤDividenㅤdanㅤKeputusanㅤInves

tasi)ㅤyangㅤdiujiㅤpengaruhnyaㅤterhadapㅤvariabelㅤdependenㅤ(nilaiㅤperusahaan)ㅤsehing

gaㅤkonsepㅤpengembangannyaㅤmenjadiㅤberbedaㅤdenganㅤbeberapaㅤpenelitianㅤsebelu
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mnya.ㅤNilaiㅤperusahaanㅤmerupakanㅤfaktorㅤutamaㅤbagiㅤinvestorㅤdalamㅤpengambilan

ㅤkeputusan.ㅤUntukㅤmenentukanㅤbaikㅤburuknyaㅤnilaiㅤperusahaan,ㅤinvestorㅤakanㅤmel

ihatㅤsegalaㅤaspekㅤyangㅤadaㅤdiㅤperusahaanㅤtersebut. 

Penelitianㅤiniㅤmenggunakanㅤtotalㅤasetㅤperusahaanㅤuntukㅤmenjelaskanㅤvaria

belㅤsizeㅤdanㅤgrowth.ㅤVariabelㅤprofitabilitasㅤdijelaskanㅤdenganㅤcaraㅤReturnㅤOnㅤEqui

tyㅤ(ROE).ㅤVariabelㅤstrukturㅤmodalㅤdijelaskanㅤdenganㅤDebtㅤtoㅤEquityㅤRatioㅤ(DER)ㅤ

melaluiㅤhasilㅤbagiㅤantaraㅤtotalㅤhutangㅤdanㅤtotalㅤekuitas.ㅤPadaㅤvariabelㅤKebijakanㅤdi

videnㅤdijelaskanㅤdenganㅤDividenㅤPayoutㅤRatioㅤ(DPR).ㅤPriceㅤEarningㅤRatioㅤ(PER)ㅤ

digunakanㅤuntukㅤmenjelaskanㅤvariabelㅤkeputusanㅤinvestasi.ㅤSedangkanㅤpadaㅤvaria

belㅤnilaiㅤperusahaanㅤdijelasanㅤdenganㅤmenggunakanㅤPriceㅤBookㅤValueㅤ(PBV). 

1.3. PertanyaanㅤPenilitian 

Berdasarkanㅤmasalahㅤdiatasㅤdapatㅤdirumuskanㅤbeberapaㅤpertanyaanㅤsebaga

iㅤberikutㅤ: 

1. Bagaimanaㅤpengaruhㅤsizeㅤperusahaanㅤㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan? 

2. Bagaimanaㅤpengaruhㅤgrowthㅤperusahaanㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan? 

3. Bagaimanaㅤpengaruhㅤprofitabilitasㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan? 

4. Bagaimanaㅤpengaruhㅤstrukturㅤmodalㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan? 

5. Bagaimanaㅤpengaruhㅤkebijakanㅤdividenㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan? 

6. Bagaimanaㅤpengaruhㅤkeputusanㅤinvestasiㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan? 

1.4. TujuanㅤPenelitian 

Adapunㅤtujuanㅤpelaksanaanㅤpenelitinㅤiniㅤㅤantaraㅤlainㅤ: 
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1) Untukㅤmendapatkanㅤbuktiㅤempirisㅤmengenaiㅤpengaruhㅤsizeㅤperusahaanㅤterh

adapㅤnilaiㅤperusahaan 

2) Untukㅤmendapatkanㅤbuktiㅤempirisㅤmengenaiㅤpengaruhㅤㅤgrowthㅤperusahaanㅤ

terhadapㅤnilaiㅤperusahaan 

3) Untukㅤmendapatkanㅤbuktiㅤempirisㅤmengenaiㅤpengaruhㅤprofitabilitasㅤterhad

apㅤnilaiㅤperusahaan 

4) Untukㅤmendapatkanㅤbuktiㅤempirisㅤmengenaiㅤpengaruhㅤstrukturㅤmodalㅤterha

dapㅤnilaiㅤperusahaan 

5) Untukㅤmendapatkanㅤbuktiㅤempirisㅤmengenaiㅤpengaruhㅤkebijakanㅤdividenㅤte

rhadapㅤnilaiㅤperusahaan 

6) Untukㅤmendapatkanㅤbuktiㅤempirisㅤmengenaiㅤpengaruhㅤkeputusanㅤinvestasiㅤ

terhadapㅤnialiㅤperusahaan 

1.5. ManfaatㅤPenelitian 

1.5.1. ManfaatㅤTeoritis 

 Hasilㅤpenelitianㅤiniㅤdiharapkanㅤdapatㅤmemberikanㅤtambahanㅤilmuㅤbagiㅤilm

uㅤekonomiㅤtentangㅤakuntansi,ㅤkhususnyaㅤakuntansiㅤkeuanganㅤtentangㅤpengaruhㅤsiz

e,ㅤgrowth,ㅤprofitabilitas,ㅤstrukturㅤmodal,ㅤkebijakanㅤdividenㅤdanㅤkeputusanㅤinvestas

iㅤterhadapㅤnilaiㅤperusahaan. 

1.5.2.ㅤ ManfaatㅤPraktis 

a. Hasilㅤpenelitianㅤiniㅤdiharapkanㅤdapatㅤmembantuㅤinvestorㅤuntukㅤmengetahui

ㅤfaktor-

faktorㅤyangㅤmempengaruhiㅤnilaiㅤperusahaanㅤdalamㅤkeputusanㅤinvestasi. 
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b. Hasilㅤpenelitianㅤiniㅤdiharapkanㅤdapatdigunakanㅤolehㅤperusahaanㅤyangㅤterda

ftarㅤdalamㅤLQ-

45ㅤdiㅤBursaㅤEfekㅤIndonesiaㅤ(BEI)ㅤsebagaiㅤbahanㅤpertimbanganㅤdalamㅤupay

aㅤpenggunaanㅤsize,ㅤgrowth,ㅤprofitabilitas,ㅤkebijakanㅤdividenㅤdanㅤkeputusanㅤ

investasi,ㅤsehinggaㅤdapatㅤmencapaiㅤnilaiㅤperusahaanㅤyangㅤtinggi.ㅤHasilㅤpen

elitianㅤiniㅤjugaㅤdapatㅤdijadikanㅤsebagaiㅤbahanreferensiㅤperpustakaanㅤdanㅤba

hanㅤpembandingㅤbagiㅤmahasiswaㅤyangㅤinginㅤmelakukanㅤpengembanganㅤpe

nelitianㅤberikutnya.


