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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini menganalisa  pengaruh atribut produk rumah berupa lokasi, 
harga, tampilan fisik dan image developer terhadap keputusan pembelian rumah 
di Perumahan Puri Kota Damai Banjarnegara Jawa Tengah.  Latar belakang 
penelitian ini didasarkan pada fenomena penjualan di lokasi perumahan tersebut 
yang seolah konsumen mengabaikan pertimbangan harga dalam keputusan 
pembelian, karena dibandingkan di lokasi perumahan lain harga di perumahan ini 
terbilang mahal. 

Populasi yang digunakan berjumlah 97 orang dimana mereka adalah para 
konsumen yang telah membeli dibuktikan dengan pembayaran uang tanda jadi, 
dengan sample berjumlah 36 orang  dengan metode pengambilan purposive 
sampling.  Penelitian ini adalah explanatory 
researchdanmerupakanpenelitiankuantitatif.  Teknik analisa yang digunakan 
adalah regresi linier berganda yang 
digunakanuntukmengujipengaruhatributsecaraparsialmaupunsecaraberganda(simu
ltan) terhadap keputusanmembeli 

Hasil penelitian  menunjukkan adanya  pengaruh lokasi, harga, tampilan 
fisik dan image developer pada produk rumah terhadap keputusan pembelian.  
Variabel yang palin dominan mempengaruhi adalah variabel lokasi.  Temuan 
yang  didapat dalam penelitian ini bahwa pengaruh harga berbanding lurus dengan 
keputusan pembelian. 
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