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ABSTRAK 

 

 Brand awareness menjadi salah satu hal penting yang dibutuhkan oleh 

perusahaan karena brand awareness yang tinggi bisa saja  membuat masyarakat 

memutuskan untuk melakukan pembelian terhadap suatu produk. Begitupun 

dengan packaging, semakin unik dan menarik maka sebuah produk akan memiliki 

nilai plus dimata masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

brand awareness dan packaging terhadap keputusan pembelian brand air minum 

dalam kemasan (amdk) Pelangi pada masyarakat kota Semarang. 

 Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif eksplanatif dengan 

menggunakan paradigma positivisme. Teori yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah teori AIDDA (A-A Procedure). Pengumpulan data yang dilakukan adalah 

dengan cara menyebarkan kuesioner pada 100 orang responden di Kota Semarang 

dengan menggunakan teknik purposive sampling. Perhitungan analisis data dalam 

penelitian menggunakan analisis regresi linier berganda menggunakan bantuan 

aplikasi IBM SPSS 23 dengan melakukan beberapa uji data. 

 Hasil dari penelitian menunjukan bahwa seluruh item kuesioner yang telah 

diuji dinyatakan valid karena r hitung > r tabel (0,195), dan juga dinyatakan 

reliabel dengan hasil nilai yang berada diatas nilai 0,600. Persebaran data 

penelitian memiliki distribusi yang normal dan memiliki hubungan yang linear. 

Pada penelitian ini juga tidak terjadi multikolinearitas dan gejala heteroskedasitas. 

Kemudian untuk hasil analisis regresi yang menggunakan uji t , didapatkan hasil 

brand awareness (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) memiliki nilai sebesar 

0,003 > 0,05, packaging (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) memiliki nilai 

sebesar 0,000 > 0,05, Sehingga dapat ditarik kesimpulan bahwa brand awareness 

dan Packaging memiliki pengaruh yang positif secara signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Nilai pembaruan yang terletak pada penelitian ini dibanding 

penelitian sebelumnya berada pada jenis teori yang digunakan yaitu AIDDA dan 

juga pada produk yang diteliti yaitu air mineral Pelangi dimana pada penelitian 

sebelumnya yang diteliti adalah Telkomsel, Clear dan produk UMKM. 
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