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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada hubungan antara
gaya hidup hedonis dengan perilaku konsumtif dalam membeli make up pada
mahasiswi UNISSULA Semarang. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif. Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan incidental
sampling (sampling insidental). Metode pengumpulan data menggunakan skala
perilaku konsumtif dan skala gaya hidup hedonis. Skala perilaku konsumtif
berjumlah 27 aitem berdaya beda tinggi dengan koefisien korelasi skor aitem total
bergerak antara 0,343 - 0,545 dengan reliabilitas 0,867. Skala gaya hidup hedonis
berjumlah 28 aitem berdaya beda tinggi dengan koefisien korelasi skor aitem total
bergerak antara 0,344 - 0.670 dengan reliabilitas 0,897. Uji hipotesis
menggunakan teknik Product Moment dengan korelasi ry, = 0.788 dengan taraf
signifikansi 0.000 (p< 0.01). Hasilnya menunjukkan bahwa ada hubungan positif
yang sangat signifikan antara gaya hidup hedonis dengan perilaku konsumtif
membeli make up pada mahasiswi UNISSULA Semarang. Dari hasil tersebut
maka dapat ditarik kesimpulan bahwa jika gaya hidup hedonis semakin tinggi,
perilaku konsumtif membeli make up pada mahasiswi UNISSULA Semarang juga
semakin tinggi. Sumbangan efektif gaya hidup hedonis terhadap perilaku
konsumtif sebesar 62%, dan selebihnya diperoleh dari faktor-faktor lain yang
tidak disertakan dalam penelitian ini.
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ABSTRACT

This study aimed to determine whether there is a relationship between the
hedonist lifestyle with consumptive behavior in buying make up of UNISSULA
Semarang students. This research used quantitative methods. Sampling method
used is incidental sampling. methods of data collection using an consumptive
behavior scale and hedonist lifestyle scale. Consumptive scale obtained 27 high-
powered aitem with correlation coefficient of moving aitem score total between
0,343 — 0,545 with reliability 0,867. Hedonist lifestyle obtained 28 high-powered
aitem with correlation coefficient of moving aitem score total between 0,344 -
0.670 with reliability 0,897. Hypothesis test using Product Moment analysis
technique with a correlation of ry, = 0.788 with the significance level of 0.000 (p
< 0.01). The results showed that there is a significant and positive relation
between the hedonist lifestyle with the consumptive behavior of buying make up of
UNISSULA Semarang female students with a correlation of 0.788 and From these
results it can be concluded that if the hedonist lifestyle is higher, the consumptive
behavior of buying make up of UNISSULA Semarang students also high. The
effective contribution of the hedonist lifestyle to consumptive behavior was 62%
while the others were obtained from other factors.
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