PENINGKATAN BRAND TRUST MELALUI BRAND PERSONALITY DAN
BRAND COMMUNITYTERHADAP BRAND LOYALTY
(Studi pada Komunitas Sepeda Motor Sport Merek Honda di Kota

Semarang).

Skripsi

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan

Mencapai Derajat Sarjana S1

Program Studi Manajemen

el gl lelyinala

Disusun Oleh :
Fajar Allan Nuari
NIM :30401310788

UNIVERSITAS ISLAM SULTAN AGUNG
FAKULTAS EKONOMI PROGRAM STUDI MANAJEMEN
SEMARANG

2019



HALAMAN PENGESAHAN
SKRIPSI

PENINGKATAN BRAND TRUST MELALUI BRAND PERSONALITY DAN
BRAND COMMUNITY TERHADAP BRAND LOYALTY
(Studi pada Komunitas Sepeda Motor Sport merek Honda di Kota Semarang)

Disusun Oleh :
FAJAR ALLAN NUARI

30401310788

Telah disetujui oleh pembimbing dan selanjutnya
dapai diajukan kehadapan sidang panitia ujian skripsi
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Islam Sultan Aguhg Semarang

Semarang, September 2018

Dosen Pembimbing

Dr. Budhi Cahyono, SE. MSi




HALAMAN PENGESAHAN
SKRIPSI

PENINGKATAN BRAND TRUST MELALUI BRAND PERSONALITY DAN
BRAND COMMUNITY TERHADAP BRAND LOYALTY
(Studi pada Komunitas Sepeda Motor Sport merek Honda di Kota Semarang)

Disusun Oleh :
FAJAR ALLAN NUARI
Nim : 30401310788

Telah dipertahankan di depan penguji
Pada tanggal September 2018

Susunan Dewan Penguji
Pembimbin P
A S
Dr. Budhi Cahyono, SE. Msi Dr H. Ardian Adhiatma, SE. MM

NIDN : 0609116802 NIDN 0626027201

Pengpp 11
/
7
Drs.Nopor Klfolis, MM

NIDN} : 0619105901

Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan

Untuk memperoleh gelar Sarjana Ekonomi

\




SURAT PERNYATAAN KEASLIAN

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Fajar Allan Nuari

NIM  :30401310788

Dengan ini saya nyatakan bahwa Karya Tulis Ilmiah yang berjudul:

Peningkatan Brand Trust Melalui Brand Personality Dan Community Terhadap Brand
Loyalty (Studi Pada Komunitas Sepeda Motor Sport Merek Honda di Kota Semarang)
Adalah benar hasil karya saya dan penuh kesadaran bahwa saya tidak melakukan tindakan
plagiasi atau mengambil alih seluruh atau sebagian besar karya tulis orang lain tanpa
menyebutkan sumbernya. Jika saya terbukti melakukan tindakan plagiasi, saya bersedia

menerima sanksi sesuai dengan aturan yang berlaku.




HALAMAN MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO :
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ciptakanlah Rondisi yang memungRinkan
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