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HALAMAN MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO : 

 Sesungguhnya orang yang paling mulia diantara kamu disisi 

Allah SWT ialah orang yang paling bertaqwa” (QS. Al Hujurat 

: 13) 

 Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antara 

kamu dan orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa 

derajad. Dan Allah mengetahui apa yang kamu lakukan. (Q. S. 

Al-Mujaadalah :11) 

 Jangan pernah mundur saat menghadapi kesulitan, majulah bila 

kondisi memungkinkan , kalau kondisi tidak memungkinkan, 

ciptakanlah kondisi yang memungkinkan 
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