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MOTTO

“Mencari ilmu itu adalah wajib bagi setiap muslim laki — laki maupun muslim perempuan”.

(HR. Ibnu Abdil Barr)

“Barang siapa yang menghendaki kehidupan dunia maka wajib baginya memiliki ilmu, dan
barang siapa yang menghendaki kehidupan Akherat, maka wajib baginya memiliki ilmu, dan

barang siapa menghendaki keduanya maka wajib baginya memiliki ilmu”. (HR. Turmudzi)
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1. Bapak, Ibu dan saudara saya yang selalu memberikan dukungan dan do’a tanpa henti
kepada saya.
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kepada saya.
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