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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

MOTTO : 

 

“Mencari Ilmu itu adalah wajib bagi setiap muslim laki – laki maupun muslim 

perempuan” (HR. Ibnu Abdil Barr) 

 

“Even if other people say otherwise, if you believe in yourself, you can do 

everything.” 

 

 

PERSEMBAHAN : 

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua tercinta, keluarga besar, 

sahabat dan semua yang terlibat dalam pembuatan. 
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