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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

Motto: 

 “..but Allah planned. And Allah is the best of planners.” QS: Ali-Imran - 54 

“Always do the best, Let Allah do the rest” 

Skripsi ini aku persembahkan untuk  

Kedua orang tuaku yang selalu, selalu, selalu mendoakanku disetiap langkahku. 
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