‘KUISIONER 1
“PEMILIHAN KRITERIA DAN SUBKRITERIA
PRIORITAS STRATEGY MARKETING
SOLAR WINDOW FILM (KACA FILM) SEGMEN BUILDING PROJECT

Dengan hormat, peneliti memohon kesediaan Bapak/Ibu membantu peneliti
sehubungan dengan pengumpulan data. Peneliti adalah mahasiswa Univeritas Islam Sultan
Agung jurusan Teknik Industri yang sedang melakukan penelitian Tugas Akhir Sarjana yang
berjudul “Pemilihan Prioritas Srategy Marketing Solar Window Film (Kaca Film) Pada
Building Project Menggunakan Pendekatan Metode Analytical Hierarchy Process (AHP) dan
Technique For Order Preference By Similarity to Ideal Solution (TOPSIS)”. Adapun tujuan
dari penyebaran kuisioner ini adalah untuk menentukan kriteria dati subkriteria dari sumber
daya pemasaran yang akan digunakan dalam pemilihan prioritas tingkat kepentingan strafegy
marketing. Peneliti mengharapkan Bapak/lbp untuk bersedia memberikan jawaban, agar hasil
dari penilaian dapat mencerminkan keadaan yang se/sungguhnya. Atas bantuan yang
diberikan kepada peneliti ucapkan terima Kasih.

Semarang, 5 Agustus 2018

Peneliti

Reni Rusmawati
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B. PETUNJUK PENGISIAN

Untuk menyamakan pemahaman dan prosedur, maka peneliti sampaikan kepada
Bapak/Ibu untuk memberikan jawaban pertanyaan dibawah ini yang menyanghut pengalaman
Anda dalam mengenal “Produk Solar Window Film ( Kaca Film )” di Pura Barutama dengan
memberikan tanda centang (V) dikolom yang telah disediakan.

C. KUISIONER

i. Buikut i hami sediskan kritorin-kriteria atas duser teoni dan jumal yamg menjadi
literafur. Manakah diantara kriteria-keiteria dibawah ini yang Anda seinjui untuk
dijadikan pemiliban prioritas strategy marketing pada solar window film (kaca film)
segmen buitding projeci di Divisi Indostamping PT. Pura Barutama?

Nofe : Jikas ada kriteria lain vang Anda weulkan sitahkan tulis pada fempat yang
sudah fersedia.

| No | ! 1 T
= | Kriteria ; Setuju | Tidak Setuju
T Kriteriadi Divisi | - Mes(gualiy | 7
Indostamping = ioe)
ini ~Dbbeo) |
- Pramosi (promotion) ! /
|~ Pelayaman (service) 7z
2., Kriteria Usolan vid
2. Davi  kriteriakriteria dan subkriteria terscbui, BapakThu diperbolehkan untuk

mengurangi dan menambahkan atas dasar kesesuaian dengan kondisi perusahaan.
Berdasarkan dari kriteria vang Anda pilih dan setujui diatas (point 1). Pilihlah diantara
marketing pada solar window film (kaca film) segmen building project di Divisi
Indostamping PT. Pura Barutama?
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Note : Jika ada kriteria atau subkriteria lain yang Anda usulkan, silahkan tulis

pada tehpat yang sudah tersedia.
Keterangan:
S = Setuju
TS = Tidak Setuju
e Tan
Kriteria Subkriteria
S 15
- Kesesvaian barang dengan spesifikasi yang sudah ditetapkan. v
- Kuali : v
Mutu (Qnality) Kualitas bahan baku yang konsisten.
- Penyediaan barang tanpa cacat '/,
-bgrans) Kuelltas Barema /
- Kepantasan harga dengan kualitas yang dihasifkan. v
R pPrive) 1= Kemampuan memberikan diskon. % Wi
-Price Compehtiness ( Hacea bersawy
- £8rhadaf Comfek tor
- Ketepatan waktu dalam pengiriman. v
Distribusi - Ketey waktu k itas produk yang dikirim. 4
Place) - Kemampuan dalam hal sistem transportasi. v
- Kemampuan memberikan informasi sinergi produk kepada
konsunien. . v
) - Kegiatan penjualan dengan personal selling. v
Promosi P : T P N
(Prowotion) | Kegiatan promosi dengan mengikuti acara dibcberapa asosiasi ‘/
ACE (Asosiasi Chief Engineering). 1AI (Ikatan Arsitek
Indonesia, PHR1 (Persatuan Hotel dan Restoran Indonesia).
- Ketanggapan (respon:vem.;s) v
- Pesanan tepat waktu dan sesuai permintaan. v
}‘c'la) @an - Keramahan. v
{Service)
- Komunikasi. v
- Tu¥na Suel [ Re¥r Sale Sewis) v
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KUISIONER HI
“PERFORMANSI SUBKRITERIA TERHADAP ALTERNATIF STRATEGI”

Dengan hormat, peneliti membhon kesediaan Bapak/Ibu membantu peneliti
sehubungan dengan pengumbulan data. Peneliti adalah mahasiswa Univeritas Islam Sultan
Agung jurusan Teknik Industri yang sedang melakukan penelitian Tugas Akhir Sarjana yang
berjudul “Pemilihan Prioritas Srategy Marketing Solar Window Film (Kaca Film) Pada
Building Project Menggunakan Pendekatan Metode Analytical Hierarchy Process (AHP) dan
Technique For Order Preference By Similarity to Ideal Solution (TOPSIS)”. Adapun tujuan
dari penyebaran kuisioner ini adalah untuk menentukan kriteria dan subkriteria dari sumber
daya pemasaran yang akan digunakan daldtn pemilihan prioritas tingkat kepentingan straregy
marketing. Pencliti mengharapkan Bapak/Iby untuk bersedia memberikan jawaban, agar hasil
dari penilaian dapat mencerminkan keadgxan yang sesungguhnya. Atas bantuan yang

diberikan kepada peneliti ucapkan terima kasih.

Semarang, 31 Agustus 2018
Peneliti

Reni Rusmawati
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B. PETUNJUK PENGISIAN
Untuk menyamakan pemahaman dan prosedur, maka peneliti sampaikan kepada
Bapak/Ibu petunjuk kuisioner pembobotan berikut:

1. Pembobotan dilakukan dengan perbandingan berpasangan, vaitu membandingkan
kriteria penilaian di sebelah kiri dengan kriteria penilaian di sebelah kanan.

2. Kolom penilaian sebelah kiri dipilib/diisi jika kriteria sebelah kiri lebih penting dari
kriteria sebelah kanan, schingsa kolom sebelah Kanan tidak pelu diisi lagi.
Sebaliknya, kolom penilaian sebelah kanan dipililv diisi jika kriteria sebelah kanan
lebih tinggi dani kriteria sebelah kiri.

3. Bapak/Tbu diminta untuk melingkari (O) angka yang sesuai dengan arti penilaian pada
tabel di bawah ini.

Dasar perbandingan kriteria yang digunakan adalah menurut Thomas L, Saaty. Berikut

adalah tabel perbandingan kriteria dan keterangannya.

Intensitas Kepentingan Keterangan
1 Kedua elemen sama pentingnya
3 Elemen yang sato sedikit lebih penting dari pada yang lainnva
5 Elemen yang satu sangat penting dari elemen yang lainnya
7 FElemen yong satu jelas lebib penting dari elemen yang lainnya
9 Elemen yang satu mutak lebih pening dari elemen vang lainnya
2468 Nilai diantara dua panilaian vang berdekatanl

4. Berikut adalah contoh pengisian kuisionernya.

Kriteria Penilaian Kriteria
A 98765432 ;| (D 23456789 B

A | o8765432 | 1 | T33a3e@89 ¢
B 98765322 | 1 23456789 C

Arti pengisian di atas:
a. B lebih penting daripada A
b. Adan C sama sama penting
c. Bmutlak lebih penting daripada C



C. KUISIONER

Tingkat kepentingan elemen-elemen dan unsur-unsur untuk menentukan pilihan kriteria
pada penilaian pemasok dengan melihat kinerja terpenting. Kriteria dan subkriteria yang akan
digunakan dalam kuisioner ini merupakan kriteria dan subkriteria yang telah disetujui

berdasarkan hasil kuisioner I. Kriteria dan Subkriteria yang akan digunakan dalam kuisioner
ini adalah:

1. Mutu (quality)
Beberapa subkriteria yang akan digunakan untuk menilai prioritas strategy marketing
yang berhubungan dengan mutu (quality) diantaranya adalah:
a. Kesesuaian barang dengan spesifikasi yang sudah ditetapkan
b. Kualitas bahan baku yang konsisten
c. Penyediaan barang tanpa cacat
d. Adanya garansi kualitas barang
2. Harga (price)
Beberapa subkriteria yang akan digunakan untuk menilai prioritas strafegy marketing
yang berhubungan dengan harga (price) diantaranya adalah:
a. Kepantasan harga dengan kualitas yang dihasilkan
b. Kemampuan memberikan diskon
¢. Harga produk bersaing (price competitiness)
3. Distribusi (place)
Beberapa subkriteria yang akan digunakan untuk menilai prioritas strategy marketing
yang berhubungan dengan distribusi (place) diantaranya adalah:
a. Ketepatan waktu dalam pengiriman
b. Ketepatan waktu kuantitas produk yang dikirim
¢. Kemampuan dalam hal sistem transportasi
4. Promosi (promotion)
Beberapa subkriteria yang akan digunakan untuk menilai prioritas strategy marketing
yang berhubungan dengan promosi (promotion) diantaranya adalah:
a. Kemampuan memberikan informasi sinergi produk oleh konsumen
b. Kegiatan penjualan dengan personal selling
¢. Kegiatan promosi dengan mengikuti acara di beberapa asosiasi: gathering ACE
(asosiation chief engineering), 1Al (ikatan arsitek indonesia), PHRI (persatuan

hotel dan Restoran Indonesia).



5. Pelayanan (servite)

Beberapa subkriteria y:ixig akan digunakan untuk menilai prioritas strategy marketing
yang berhubungan dengan pelayanan (service) diantaranya adalah:

a. Ketanggapan (responsiveness)

b. Pesanan tepat wakfu dan sesuai permintaan

¢. Keramahan

d. Komunikasi

e. Puma Jual (afler sale service)

Intensitas
Kepentingan St
1 Kedua efemen pentingnya
3 Elemen yang satu sedikit lebih penting dari pada yang lainsya
5 Elemen yang satu sangat penting dari elemen yang lainnya
7 Eletven yang satu jelas febih penting dzri elemen yang laipnya
9 Elemen yang satu mutlak lebih penting deri elemen yang lzimya
2,4,6,8 Nilai diantara dua penilaian yang berdekatan

A. Perbandingan Berpasangan Antar Kriteria

Kriteria Penilaian Kritera
Mutu 98765432 [G) 23456789 Harga
Mutu 98765432 . 2Q)456789| Distibusi
Mutu 985765432 @ 23456789 Promosi
Mutu 98765432 Q)] 23456789 pelayanan
Harga 98765430) 1 23456789 Distibnsi
Harga 98765432 (©) 23456789  promosi
Harga 98765432 Q) 23456789  pelayanan
Distribusi 98765432 1 23456789  Promosi
Distribusi 98765432 O 23456789  Pelayanm
Promosi 98765432 Q 23456789 pelayanan
Kl:l:::’ﬁi;;:n Eefcogan

1 Kedua elemen sama pentingrya

3 Elemen yang scta sedikit Icbih penting dari pada yang lainaya

5 Elenten yang sxtu sangat penting dari elemen yang lainnya

7 Elemen yang satu jelas lebih penting davi efemen yang lainnya

9 Elemen yans satu mutlik lebih penting dari elemen yang lainnya
24,68 Nilai diantara dua penilaion yang berdekatan



B. Perbandingan Berpasangan Subkriteria Mutu (quality)
Beberapa subkriteria yéxig akan digunakan untuk menilai prioritas strategy marketing
yang berhubungan dengan mutu (quality) diantaranya adalah
a. Kescsuaian barang dengan spesifikasi yang sudah ditetapkan

b. Kualitas bahan baku yang konsisten

c. Peayedizan barang tanpa cacat
d. Adanya garansi kualitas barang

Kriteria . Peailaian Kriteria
Kesesuaian barang dengan spesifikasi | 98 76 5432 [(1/ 234 56 7 8 9 | Kualitas bahan baku yang konsisten
Kesesuaian barang dengan spesifikasi | 98765432 1 | 2G4 5 6 7 8 9 | Penycdiaan barang tapa cacat
Kescsuaian barang dengan spesifikasi | 98765432 | 1 | 28)4 5 6 7 8 9 | Adanya garensi kualitas barang
Kualitas bahan bakn yangkousisten | 98765432 1 (34567 8 9 | Penyediaon barang tempa cacat
Kualitas balian baku yang konsisten | 9876 5432 |(0){ 2345 6 7 8 9 | Adanya gavansi kualitas barang

Penyediaan barang tanpa cacat 98765432|(1)] 23456789 | Adanya garansi kualitas barang

C. Perbandingan Berpasangan Sublwiteria Harga (price)
- Beberapa subkriteria yang akan digunakan untuk menilai prioritas strafegy marketing
yang berhubungan dengan harga (price) diantaranya adalah

a. Kepantasan harga dengan kualitas yang dihasilkan
b. Kemampuan memberikan diskon
c. Harga produk bersaing

6. Perbandingan Berpesangan Subkriteria Distribusi (place)

Kriteria Penilaian Kriteria
Kepantasan harga dengm kualits | 987654 32 (D] 234 56 7 8 9 | Kemampyan memberiken diskon
Kepantasan harga desgan kualitas | 98765432 123438k 789 Harga produk bersaing
Kemampuan memberikan diskon 987654321 |2(3456789 Harga produk bersaing

Beberapa subkriteria yang akan digunakan untuk menilai prioritas strategy marketing

yang berhubungan dengan distribusi (place) diantaranya adalah
a. Ketepatan waktu dalam pengiriman
b. Ketepatan waktu kuantitas produk yang dikirim
¢. Kemampuan dalam hal sistem transportasi

Kriteria Penilalan

Ketepatan waktu pengiriman 98765432{D23456789
Ketopatan wakin pengiriman 98765432) 1203456789
Ketepatan waktu kvantitasproduk  [98765432] 1 (33456789




L

7. Perbandingan Bcrp.asnng;m Subkriteria Promosi (promotion)

Beberapa subkriteria yany akan digunakan untuk menilai prioritas straregy marketing
yang berhubungan dengan promosi (promotioin) diartaranya adatah

a. Kemampuan memberikan informasi sinergi produk oleh konsumen

b. Kegiatan penjuatan dengan persoraf selling

¢. Kegiatan promosi dengan mengikuti acara garhering ACE, IA], PHRI

{

Kriteria Penilaian J Krltnia

Kenmnpummembmkmmfmnmsl 98765432 @

23456789 Kegmnden_;nwmmlsdlmg

t
b=
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Kemampian memberikan informasi | 9 8 76 S 43 23 1

= P s i R et 6 i

Kéoxman dcngan pcrmnal wlllng 198765432¢ 1

34567 8@ Kegiatan menzixeti acwa wesiast ACE, L PHRE

2@1 56 780 hcyman mexmluu‘.mranscsmml‘r 1714 PHRI

rd

8. Perbandiegan Berpasangan Subkriteria Pefayzmn (sen‘ltc)
Beberapa subkriteria vang ckan digunakan untuk menilai prioritas strategy sarketing
yang berhubungan dengan pelayanan (service) diantaranya adalah

a. Ketanggapan (responsiveness)

b. Pesanan tepat waktu dan sesuai penmintaan

c. Keramahan
d. Komunikasi
¢. Purna Jual (afier sale service)

Kriteria Penilaian Kriteria
Ketangsapan 987654321(1) 2345678509 Pasanansesuai perminiaan
: Ketangaapan 93765432@'23456189 Kevamahan
Ketanggapan 98765432([1) 23456789 Komunikasi
Ketangsapan - 98765432 x;zzhs«moy . . Puma Jual
Pesmansesuzipeomintzan | 9876543211 23456789 Keramaton
Pesanas sesuai permintaan | 9 8 7 6 5 432@23“6189!' Konmunikasi
Pesunan cesuni posmsintaon | 98 765432 1,23456749) Punaz Jual
Keromuhan . [ 987654321(1).234356789!  Komunikasi
Keamahon | |98765432] 1 23456789  Pumalul :
Komonikasi© ~ | 98765432| 1 2345670 Purna Jual B
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KUISIONER HI
“PERFORMANSI SUBKRITERIA TERHADAP ALTERNATIF STRATEGI”

Dengan hormat, peneliti membhon kesediaan Bapak/Ibu membantu peneliti
sehubungan dengan pengumbulan data. Peneliti adalah mahasiswa Univeritas Islam Sultan
Agung jurusan Teknik Industri yang sedang melakukan penelitian Tugas Akhir Sarjana yang
berjudul “Pemilihan Prioritas Srategy Marketing Solar Window Film (Kaca Film) Pada
Building Project Menggunakan Pendekatan Metode Analytical Hierarchy Process (AHP) dan
Technique For Order Preference By Similarity to Ideal Solution (TOPSIS)”. Adapun tujuan
dari penyebaran kuisioner ini adalah untuk menentukan kriteria dan subkriteria dari sumber
daya pemasaran yang akan digunakan daldtn pemilihan prioritas tingkat kepentingan straregy
marketing. Pencliti mengharapkan Bapak/Iby untuk bersedia memberikan jawaban, agar hasil
dari penilaian dapat mencerminkan keadgxan yang sesungguhnya. Atas bantuan yang

diberikan kepada peneliti ucapkan terima kasih.

Semarang, 31 Agustus 2018
Peneliti

Reni Rusmawati



Petunjuk Kuisioner I
Performasni S1unkriteria Terhadap Alternatif Strategi

Pada kuisioner ini Bapak Much Tohar dimohon untuk memberikan penilaian prformansi pada
alternatif strategi pemasaran yang ada terhadap masing — masing subkriteria sumber daya

pemasaran, Kuisioner ini menggunakan 5 skala penelitian.

Nilai 1 2 3 4 5
Sangat Buruk Buruk Cukup Batk Sangat Baik

Alternatif strategi yang menjadi pilihan dalam penelitian ini adalah:

1. Differentiation Strategy
Strategi ini dibutuhkan untuk pengeéinbangan produk atau layanan yang memebrikan
atribut unik sesuai dengan harapan customer. Konsumen melihat bahwa produk yang
ditawarkan berbeda dan lebih baik diiandingkan dengan perusahaan pesaing. Nilai
yang ditambahkan pada produk tersebut. Diferensiasi dapat meliputi tampilan atau
ketahanan, layanan purna jual, kualitas, atau fitur tambahan.

2. Cost Leadership Strategy
Bertujuan untuk menjadi produser engan harga yang lebih rendah dibandingkan
dengan pesaingnya. Perusahaan berkompetisi pada harga dengan industri lainnya dan
mendapatkan keuntungan unit yang lebih tinggi.

3. Segmentation Strategy
Strategi Segmentasi berkonsentrasi pada segmen yang lebih kecil dan berusaha untuk
mencapai keunggulan harga atau diferensiasi pada segmen tersebut. Ha ini
dikarenakan perusahaan dapat lebih terfokus pada segmen yang telah ditentukan.
Perusahan akan mendapatkan loyality konsumen yang lebih dan membut kompetitor
akan cenderung tidak berusaha untuk berkompetisi secara langsung.



Contoh pengisian kuisioner:

Alternatif Strategi Pemasaran 1
Subkriteria
Differentiation | Cost Leadership | Segmentation 1
Kesesuaian barang dengan spesifikasi 3 5 4
Kualitas bahan baku yang konsisten 3 3 3
Penyediaan barang tanpa cacat 2 3 5
Adanya garansi kualitas barang 4 3 3

Penjelasan:

e Performansi Differentiation Strategy memberikan hasil cukup terhadap Kesesuaian

barang dengan spesifikasi yang ditetapkan perusahaan kepada konsumen, maka

dipilih angka 3.

o Performansi Cost Leadership Strategy memberikan hasil yang sangat baik terhadap
Kesesuaian barang dengan spesifikasi yang ditetapkan perusahaan kepada konsumen,

maka dipilih angka 5.

e Performansi Segmentation Strategy memberikan hasil yang baik terhadap Kesesuaian
barang dengan spesifikasi yang ditetapkan perusahaan kepada konsumen, maka

dipilih angka 4.



Kuisioner IIL
Performansi Alternatif Strategi Pemasaran Terhadap Subkriteria

Skala Penilaian:

Differentiation

Cost Leadership

Nilai 1 2 3 4 5
Sangat Buruk Buruk Cukup Baik Sangat Baik
Alternatif Strategi Pemasaran
Subkriteria

Segmentation

Kesesuaian barang dengan spesifikasi

Kualitas bahan baku yang konsisten

Penyediaan barang tanpa cacat

Adanya garansi kualitas barang

Kepantasan harga dengan kualitas

Kemampuan memberikan diskon

Harga produk bersaing

Ketepatan waktu pengiriman

Ketepatan waktu kuantitas produk

Kemampuan sistem transportasi

Kemampuan memberikan informasi

Kegiatan dengan personal selling

Kegiatan mengikuti acara asosiasi ACE, IAI, PHRI

Ketanggapan

Pesanan sesuai permintaan

Keramahan

Komunikasi

Puma Jual
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Perhitungan Analytical Hierarchy Process

HASIL PEMBOBOTAN PADA LEVEL KRITERIA MATRIKS TERNORMALISASI BOBOT PARSIAL PADA LEVEL KRITERIA KONSISTENSI RATIO KRITERIA

Distribusi Promosi Pelayanan - = -
Mutu (gualiys) | Harga (arice) ) (oramation) | tsomion) Mutn (qualiy) | Harga (grice) | Distribusi (place) (;o‘mmn) Pz::“::)” Jumlah [ Bobot Farsial Eugen Vaiuz Kﬂ:l:s:w lc’;m.-: ﬂmn oom;:(.;.g ‘Ratio
Mt (qualiyr) L : 3 ! : Mute (qualiey) 0.2308 0,3000 0.2000 1218 02438 Mot (gual 02430 | 02430 02438 | 02430 55000 n=3 nilsi indalc
Hargs (price) 1 - 2 ! L Harza (price) 0,2308 0,2000 02173 ‘Harga (price) 02173 53503 al=4
Distribust (place) 0.333 o3 ! 2 ! Distribsi (place) 03333 02000 0,1708 Distitusi place) 0,170 5301 03192
Promesi (promotion) 1 1 05 B ! Promesi (promotion) 0,2308 0,0667 0,1667 0,1773 Dromosi (promotion) 01773 01773 51590 0798,
Delayanan (service ) 1 1 1 1 1 Dalapanan (service) 0,308 0,1333 0,1667 10,1006 Delayanan (service) 0,1906 1606 52468
Totl 4,333 43 73 s 3 Totsl 1 1 1 1 1 5 1 Total 13418 1 26,5950
HASIL PEMBOBOTAN PADA LEVEL SUBKRITERIA MUTU MATRIKS NORMALISASI BOBOT PARSIAL MUTU KONSISTENSI RATIO MUTU
N Kualitas bahan | Penvediaan
Kesesuaian barang | Kualitas bahan baks| Penysdiaan barang | Adanya garansi Kesesuaian barang ’ Adanya garansi Konsistensi| Consisze
: 7 N o balkm y: b: Jumlah Bobot, Bobot Parsial Iy
dengan spesifikasi | yangkonsisten |  tanpacacat | kualitas barang dengan spesicikasi | - ‘::f “'fi:np’ kualitas barang |0 ar Eugen Valus Veltor Ratic (CR)
Kesesuaian barang dengan spesificasi i ! 3 3 Kesesusian barang dengan spesifikasi 0,2857 0,4286 0.5000 1,5002 0,3976 Kasasusian bareng denzen spesifibasi | 03076 | 03076 [ 01312 | 01312 | 41450 41143 n=4 nils indsics = 0.5¢
Kualitas bahan baku yang konsisten ! ! 2 ! Kuatitas bahan baku ¥ 0.2857 01667 L1140 Kualitas bahan bako yang konsisten | 0,275 | 02785 | 01393 | 02785 | 4,1080 al=3 0,04
Penyediaan barang tanpa cacat 033 03 g ! Danyadisen berans tanpa cacat 01241 01420 01420 0.1667 01441 Panyadisan barang tanpa cacat 04323 | 02832 [ 01441 | 014m | w148 01143
Adanys garanst alitas barang 033 ! ! ! Adenya garansi Jualitss barng 01241 0,2857 0,1428 0,1667 o,7183 0,1798 Adsnys garensi bosalivss barang 01706 | 01798 | 4,077 0,03810177
Total 2,66 33 7 6
Total 1 1 1 1 4 1 Totsl 1.6479 | 11441 | 05844 0,7336 16,4572
HASIL PEMBOBOTAN PADA LEVEL SUBKRITERIA PRICE ATRIKS NORMALISASI BOBOT PARSIAL PRICE KONSISTENSI RATIO PRICE
- Kemampuan _ Kemampuan i Konsistens' =200 | oo e
Kepantssan harzs Hares produk Kepantasan harga Harga produk Engen Valus Enesi onsistency onsistency
= berikcan = rikan = . = .
dengzn hualitss o i dengan kmalitas membe bersaing Jumiah Bobot | Hobot Parsial iVektor | Arg Indeks (€} Ratio (CR}
diskon diskon
Kpentsssn harzs denzen luslitss 1 1 5 Kepentssan hares dengan kualitss 0.4282 1,4303 0.4798 i 04708 00060 [ 20304 | 53,0252
Kermmponn s gt N ! B Kemmatmpran membmikan diskon a2 L P Komampsen merbesien dikon 0.4057 | 04057 [ 0,133¢ | 30007 nl=2 0,02
Harzs produl barssing 0.2 1 Hiargs produls berssing 0,1416 03437 01148 Ferge grodubbens O:llds | 30084
P~ = p P = = 1 5 = Tl 03444 | 90,0755
HASIL PEMBOBOTAN PADA LEVEL SUBKRITERIA PLACE MATRIKS NORMALISASI BOBOT PARSIAL PLACE KONSISTENSI RATIO PLACE
- " - _ Kemampuan " - -
etepatan welitn | Ketepatan wakeg | oRoipen Kelepatan walitu | Ketepatan waktu | =700 Iamba Bebot | T } Konsistens ‘—;’:‘t“ Comsiztency | Consistency
pengiiman | kuantitss produk sistem pengiriman  kuantitas produk Eugen Vaiuz i Vektor | Indsks (€D Ratio (CR}
- Katepatan waks pengiriman 0.4202 04000 0.5000 0.4431
Ketepatan walsts pengisiman 1 1 3 oA e pre e Ketzpatan wakrs pengiriman 04431 | 02431 | 01462 | 30218 | 30154 2=3 nilzi indsizs = 0.5
Katepatan wakts kuantitas produlc 0.4202 0,4000 03333 0.3875 - - —
Ketepatan walktu Iusntitss produk 1 1 2 Ketepatan waktu kuantitas produlc 03875 | 03875 | 01838 | 30178 nl 0,01
Kemampuan sistem tmnsportasi 01416 0,2000 0,1667 0,163
Kemempuan sistem transportasi 0.33 0.5 1 — . . . - . Kemampuan sistem transportasi 05083 | 0,3389 | 01684 | 3.0065 0,0154
3
Total 233 25 5 Total 13380 | 1,1804 [ 05004 | 9,0462 0.007603818
HASIL PEMBOBOTAN PADA LEVEL SUBKRITERIA PROMOTION | MATRIKS NORMALISASI BOBOT PARSIAL PROMOTION KONSISTENSI RATIO PROMOTION
Kemampuan . Hegiatan
mengikuti oz Kemampusn | fEuti T Darhi
membarikan memberikan uﬂ;’; _::ng“ mg.‘g‘;'é;." Jumlah Bobot Bobet Parsial . Konsistens, ;_at“ ConsisiEncy Consiztny
infemasi informasi pa liing e Eugen Value Tvestor | e Indeiz (CI) Rario {CR)
emampuan memberian (nbemas 1 T B maks
Kemampuan memberikan infemast 0.4202 0.6023 0.5318
Kegiatan dengan personal selling 1 1 3 K npuan mami n informasi 05318 | 05318 | 0,0585 nam 3.1305 n=3 nilai indsl
Kegiatan dengan personal saliing 0.4202 0.2308 11332 0.3780
Kegistan mengikuti scara ssosiast ACE, 4L 011 I . omal - . - _ -
= = o T r——— Kegistsn dengan pers 0.3780 | 03780 | 01247 | 31232 n1=1 0,07
- I;.h;;naf ‘mengikutl scars asosiasl ACE, T o.1416 00768 o207 0.0002 zistan dengan personal 3 3 , ] n !
Tott 211 233 13 Eegistsn mengikuti scars ssosissi i
3 Z et . B . s C 08121 | 02707 | 00002 | 30307
Total 1,7218 | 1,1805 | 02735 | 9.3916




HASIL PEMBOBOTAN PADA LEVEL SUBKRITERIA SERVICE

MATRIKS NORMALISASI BOBOT PARSIAL SERVICE

Ketingzzpan Fa;:':;;::-;ai Koo | Komuaiast | Bosms ruat Ketangzapan Pz:’“?‘ ::‘:“ Keramahan Komunikasi Purna Jual | Jumlah Bobot |Bobot Parsial
E— 1 . N 1 1 Ketangzspen 02 02308 ©,1420 0.2 02 0,8736 0,1047
Devenn svooet prminto 1 1 3 1 1 Desanen sssusi parmintasn 02 02308 0,4285 0.2 02 02510
P . P . 1 1 Keramahen 02 0.0760 0,1420 0.2 02 01639
N N Komunikasi 0.2 0.2308 00,1429 0.2 02 0.1947
Komunikssi 1 1 1 1 1
Puma Jual 0.2 0.2308 0.1429 0.2 0.2 10,1947
Purnz Jual 1 1 1 1 1
Total 1 1 1 1 1 5 1
Totsl 5 433 T 5 5
KONSISTENSI RATIO SERVICE
- Honsistensi T Pethit. Entri Consistency Consistency Ratio
Eugen Falus = N
ad Vektor Mmats Indsks (€T (ER)
Estangzspan 0.1047 | 0.1047 | 0.1047 0.1047 0.1047 51353 5.1506 nilai indeks = 1,12
Pesanan sasuai permintaan 02510 | oas1o | opsse | o251 | p2s10 51ml 0,03
Kerzmzhan 01636 | 04018 | 01638 | 01635 | 01630 2l
EKomunikasi 01847 | 00047 | 01947 | 01847 | 01847 AT
Puma Jual 01047 | 01047 | 01047 | 01847 | 01847 AT
Total 1,000 | 1,328 | 08320 | 10000 | 1.0000 25,7531

PERHITUNGAN BOBOT PRIORITAS KRITERIA DAN SUBKRITERIA

Level 1 Level 2
Erireria Babar Pardal Seblriteria Baobot Parial L R
Prierita
03976 00T
02782 0aeTe
Paelin 02438 0,04
01441 00351
01758 Q38
04758 0,143
Friza 22173 0,4057 00552 0,82
Mgz peoduk .
ey 01145 00242
04431 (=1}
Plesas 0,170 03873 00662 L
09,1554 00280
05318 falle =2t
FPromasse 01773 00670 oaT
00902 09,0160
0,1947 90,0871
9.2519 90480
- 01506 Hememmbam 01538 00312 0,03
Keemedmi 0,1947 09,0371
Fumz Juzl 0,1947 09,0371
MAY| 01043
AOM| 001460




Perhitungan Technique For Order Preference By Similarity To Ideal Solution

MATRIK KEEPUTUSAN NOEMALIZED

WEIGCHTED NOFMALIZFD & SOLUSI IDEAL

] HASTL
Alrereadf Stracesi Pemazaran . Ca.'u'. Ea . Birmaiif Biraigi P ::; Lerad T gy A
il Differendaton Lzadership B o | Seseim
N, SUBKRITERIA (i i

Dq‘.:h:-r'-:'o : c":  [seemeeston o | 4 o | | g e I - i ry Defeizion | e | S ::;__ ::Iu- e . Lox . mioa | ALy | v

i. 3 3 4 5| 5| 7o | ®TL 54 | 77 ! 042 q Si} ifli g 357 Ly XA o5 A 0 IER o Ize WIE o, IEET
3 F 5 3 4 | 50 ) 707 | 087 HAET - A 5 | a7 | 042 [ Ex o7 no nImEs 01575 (L] anE  Jomes | ane
ER 4 4 E] 4 | 48| w40 | os2 41 | d40 | a8 ] 4 41 | &40 347 REs L o 1= o Rt QOEE LS| doEs
[ El El 4 3| 34| 583 | 05L 34 | 533 , 450 3 34 | 533 i3] a5 o5 L] LRk o, e o, e 01555 i,
5. smam hamga dmpem kuslim ] 4 3 g | 29| 530 | 03 29 539 1 074 | 4 ag | 530 | aa7 0,5 5] [+ [ ¥y ] 0,267 [T gt oz | aiTe
i = pum mombolen dirkes 3 5 5 3 e | gie | 0as 33 e re | omat 5 33 | wae 3,32 R o [ Fece | BIITE | g s 0,15 5 9, 1515 A5 | QIFE
7. |tmgmpemduk bomng ] 4 3 a | 22| 539 | 047 2 530, 074 | 4 29 | 539 | 08¢ [ %7 [\ 5] 56 [N 0,028 o, 0E8 oomE | oo | ooms
i 4 3 H 4 | 50| 707 | 057 o (7a7 ) 042 ] 3 | o | 0TL LEn 2o [y [ o,z o, TER AFIEE | A 1EE
a F 3 ] 4 | 38 ] z83 | 0en 34 [ 533 ' o5t ] o3 34 | sa3 | 05t LT} L E [T Far | RATE | aiEns 0,285 0,17 [RL TR - BT
. ] 4 5 g | 52| 207 | 042 o lrar ) 0sT ] 4 | a7 | et L=} [ ¥ a7 (X7 o,o71e 0,0 ans  Jans| aome
ii. 3 ] 4 3 | 2% )] 538 | 0.E 23 | 539 | a7 a | sa% 3,74 LE [: &) T LE+iH] 0, 0,1 o, 7R WFRR | A
il E] 4 H 3 | 52| 707 | 042 (747, AT 4 | mar | AT o L] a7 F‘::n [ $3 ] 0,188 [ 545 0,267 02675 | 01804
13. ;L__ memgidn s mosimd A0F, 14 5 3 4 B L BT el A 0 |77 me2 | o3 | 50 | ner | asT 07 @ L¥ (Y 0,085 00 oot | oo | oo

L)
. |demggm= 4 3 3 4 |29 530 | 074 9 (530 ' 05 ] 3 29 | 539 | 047 [ LE 037 1T 0,188 0, 1085 0,07 0,1888 | aovzr
15, |Pam= 1ou= pomize 3 4 2 3 | 2% )] 538 | 0.E 23 | 539 | 474 4 2 | 539 337 LEH [: A | 0T [ =L 0,185 0 0, QUL | S
L k] 1 F 3 | 2% ] 530 | 0.5 23 | 539 | A7 1 2 | 539 1,74 LF- [ 0 Seedor | WIS | g e 0L o, e a1z Q1T | aoRE
17 |Kesusd= 4 3 H 4 | 50| 707 | 057 e 042] 3 | o | AT [ X 1] a7 [RE 1+ a1 e | ooms
18, |Pumzlual 2 4 4 2 | 3¢ | gp0 | 0483 36 | gp0 | BET | 4 36 | gow | BET 053 [T [ T3 1T 0,055 [ ¥ ] a1z | oaee | ook
TUMLAR [T
I TEEG A I




SEPARASI JARAK

CLOSENESS

Epavar! Pugt

Sipear’ Mnpev

Smparar! For's

Tor Car . . ot -]
Diffrwraiasion | a1)° L . D Srwraniaioa | (A1} L (A2} | Engranaion | (A0 raraeron S rreron | ISrrrdeion | Cor Leadraieln | S avreton
Al m'l"'. o il ll'\ﬂﬂl'-'l'l"'. 0 i3 il Loadraiy i3 il ir i3
42 4 A
1, 00 o, 000 aoms|  ooee | ok 0,028 0wy | oo | sessr | oonz P Lo PRy P eI 0.334
0,0 ooms | ooms | aom|  oomE | o 0, 065 aons | oo | oo gy | oo
1, 00 oo | ooma | ooma| o 0, 000 -, s 00 LTS | O 0, KN 1, 0NN Delirmrarisla T S dwreion
Liadraky .

A il . 4%

0, 0 aov | oomm | oomo| oo | oo ] 2, 0000 goon | oooe | oo | oooua p— - STRATEGY
i Py

N i TERFILIH
o, 00t | oo oooma|  oITER | GeEIE -0, 01 aarme | ST | e gy | oo

Bk [ [ F] 8515

oty | oomo | aomm| o | o 0, 0E5R 8,005 e | o | e | ooss
0,028 3, 001 oo | o o0 0, 00 1, 00 oo | pems | oo 0, 0008
0,057 aone | oomo oo oo | o -0, 0827 008 aomy  |aomm| oo
1, DR o0 | oo | o0me| oo | ounes 0, ke o, o0ea o | o000 gy | oo
o077 oy | omer | ooms|  ooem | oo o, 0000 oo | oeze |oooos |  womm oo
o, R aome | oemr o] oo | o 0, 7R 0008 goony | oomm | e | o
o108 aone | oomd oo ooem | oo o, 0000 aooon | oems (oo | e Joone
1, DR 00 | ooemes | ooz | ooz 0, oz 0007 aomy | oo | oz | oo
0, 0000 oo | oms o0 oorS 0,0z 0,07 porz | e | ooms s | oo
0, 0558 aomz | oomo | oom|  ooes | o 0, 0855 oz | oemes o] oemms ooen
0, 0508 o | oosw | 00nT| oo | o0 0, 0G0 2,008 om0 |oo0m | -esm | oomT
o 0006 | ol g oo0un| 000 | o0 007 £, 0000 o | o000 1,00
0,055 00 | o0 o] 000w | o000 0, 00 oo | oosm |oome| oosm oo
0,519 oosst | oamr ooes| ot | oows -, 7T 0, 55 pomn [oommo| -Lomm
AXAZ Alw | nzos) FE ] I 05158 [E 45114




Penentuan Segmentasi pada Solar Window Film

Pada Target Segmen Konsultan Building
SECURITY
| I 111 PINTU v

247 144 160
68

89

68
(1,47m x1,04m)+ (1,44 mx 1,04 m)+ (0,68 m x 0,82 m) + (0,68 mx 0,89 m) + (1,6 m x 1,04 m)
=1,664 m+0,6052 m + 0,5576 m + 1,497 m + 1,5288 m = 5,8526 m

LANTAI 2 (DEPAN)

I 1 1]
89

37 37 37 37
18 18 14 éS
8 8 8
23
3
78 78 81 81 81
1 (0,89 m x2,33m) +

11 (0,37 mx0,78m) + (1,88 mx 0,78 m) + (0,37 m x 0,78 m) + (1,88 m

IV PINTU
x 0,78 m) +
& &0 111 (0,37 m X 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88
29 P°  mx0,81m)+(0,37m x0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) +

IV (0,29 m x 0,85 m) + (2,01 m x 0,85 m) + (0,80 m x 0,29 m) + (0,92 m

2 X 0,66 m) + (0,84 m x 0,66 m)

20 = (2,0737 m) + (0,2886 m + 1,4664 m + 0,2886 m + 1,4664 m) +
(0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228
m) + (0,2465 m + 1,7085 m + 0,232 m + 0,6072 m + 0,5544 m)

=2,0737m+351m+7,29m+3,3486 m

85 66 = 16,2223 m




LANTAI 3

89
37 37 37 37
18 18 19 L’
8 8 8
23
3
277 277 81 81 81
1(0,89m x2,33m) +
V37 - 11037mx277m)+(1,88mx2,77m) + (0,37 mx 2,77 m) + (1,88 m x
2,77 m) +
11 (0,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88
mx 0,81 m) + (0,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) +
18 188 1V (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88
- m x 0,81 m)
=(2,0737 m) + (1,0249 m + 5,2076 m + 1,0249 m+ 5,2076 m) + (0,2997
m+1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m) + (0,2997
81 a1
m+ 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228)
=2,0737m+ 12,465 m + 5,4675 m + 3,645 m
LANTAI 4 = 236512 m
| I I
89
37 37 37
18 18 L’
8 8
23
3
277 277 81 81 81
1(0,89m x2,33m) +
11 (0,37mx2,77m) +(1,88mx2,77m) + (0,37 mx 2,77 m) + (1,88 mx 2,77 m)
IV 37 37 +
11 (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81
m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) +
IV (0,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 mx 0,81
18 188 m)
- =(2,0737 m) + (1,0249 m + 5,2076 m + 1,0249 m+ 5,2076 m) + (0,2997 m +
1,5228 m +0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m) + (0,2997 m + 1,5228
m +0,2997 m + 1,5228)
a1 81

=2,0737 m+ 12,465 m+ 5,4675m + 3,645 m
=23,6512m



LANTAIS
| I

89

37 37 37

18 18 L’

8 8

23
3
277 277 81 81 81
1(0,89m x2,33m) +
11 (0,37 mx 2,77 m) + (1,88 m x 2,77 m) + (0,37 m x 2,77 m) + (1,88 m x 2,77 m)
IV 37 37 +
11 (0,37 m x 0,81 m)+ (1,88 mx 0,81l m) + (0,37 m x0,81 m) + (1,88 m x 0,81
m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) +
IV (0,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81
188
18 m)
) = (2,0737 m) + (1,0249 m + 5,2076 m + 1,0249 m+5,2076 m) + (0,2997 m +
1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m) + (0,2997 m + 1,5228
m + 0,2997 m + 1,5228)
i Al = 2,0737 m + 12,465 m + 5,4675 m + 3,645 m
=23,6512m
TOT. ALL:

SEC+LT2+LT3+LT4+LT5

=5,8526 m + 16,2223 m + 23,6512 m+ 23,6512 m+ 23,6512 m

= 93,0285 m® x Rp. 700.000,-/m’
= Rp. 65.119.950



Pada Target Segmen Kontraktor Building

LANTAI DASAR
|

89

37 37 37 37

18 18 L’

8 3 1

23 3
3
277 277 81 81 81
1(0,89m x2,33m)+
110,37 mx 2,77 m) + (1,88 mx 2,77 m) + (0,37 mx 2,77 m) + (1,88 m x 2,77 m) +
IV 37 37 110,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) +
(0,37 m x 0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) +
IV (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m)
=(2,0737 m) + (1,0249 m + 5,2076 m + 1,0249 m+ 5,2076 m) + (0,2997 m + 1,5228 m +
18 188  0,2997 m+ 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m) + (0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m +
R 1,5228)
=2,0737 m + 12,465 m + 5,4675 m + 3,645 m
=23,6512m
1 a1 ]
I
37
37 37
18
18 18 F
8 8
81 81 81
277 277



LANTAI'1l

89

IV 37

37

188

LANTAI 2 (DEPAN

89

IV PINTU

29

20

85

81

81

1(0,89m x2,33m) +

11 (0,37 mx 2,77 m) + (1,88 m x 2,77 m) + (0,37 m x 2,77 m) + (1,88 m x 2,77 m) +

11 (0,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) +
(0,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) +

IV (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m)

=(2,0737 m) + (1,0249 m + 5,2076 m + 1,0249 m+ 5,2076 m) + (0,2997 m + 1,5228

m +0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m) + (0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997

m + 1,5228)

=2,0737 m + 12,465 m + 54675 m + 3,645 m

=23,6512m
I

37

37 37 37

18 14
8 8

78

80

9

85

66

78 81 81 81

1(0,89m x2,33m) +

11 (0,37 mx0,78m) + (1,88 mx 0,78 m) + (0,37 m x 0,78 m) + (1,88 m
x 0,78 m) +

10,37 m x 0,81 m)+ (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88
mx 0,81 m)+ (0,37 m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) +

IV (0,29 m x 0,85 m) + (2,01 m x 0,85 m) + (0,80 m x 0,29 m) + (0,92 m
x 0,66 m) + (0,84 m x 0,66 m)

= (2,0737 m) + (0,2886 m + 1,4664 m + 0,2886 m + 1,4664 m) +
(0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228
m) + (0,2465 m + 1,7085 m + 0,232 m + 0,6072 m + 0,5544 m)

=2,0737m+351m+7,29m+3,3486 m

=12,2223 m

TOT. ALL : 59,5247 m? x Rp. 700.000,-/m? = Rp. 41.667.290



Pada Target Segmen Arsitektur
LANTAI DASAR

89
37 37 37 37
18 18 L’
8 3 1
3
277 277 81 81 81
1(0,89m x2,33m) +
10,37 mx2,77m) + (1,88 mx2,77m) + (0,37 mx 2,77 m) + (1,88 m x 2,77 m) +
IV 37 37 11(0,37m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) +
(0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m) +
IV (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m)
=(2,0737 m) + (1,0249 m + 5,2076 m + 1,0249 m+ 5,2076 m) + (0,2997 m + 1,5228 m +
18 188 0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m) + (0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m +
- 1,5228)
=2,0737 m+ 12,465 m + 5,4675 m + 3,645 m
=23,6512m
81 81 11
LANTAI 1
[ I 37
89
37 37
18
B
18 18
8 8
23
3
81 81 81
277 277
1(089m x2,33m) +
vV 37 37
11 (0,37mx2,77m) + (1,88 mx2,77m) + (0,37 mx 2,77 m) + (1,88 m x 2,77 m) +
111 (0,37m x0,81 m) +(1,88mx 0,81 m)+ (0,37 m x0,81 m)+ (1,88 mx0,81l m) +
(0,37m x0,81 m) + (1,88 mx 0,81 m) +
1V (0,37 m x 0,81 m)+ (1,88 mx 0,81 m) + (0,37 m x 0,81 m) + (1,88 m x 0,81 m)
18¢
18 =(2,0737 m) + (1,0249 m + 5,2076 m + 1,0249 m+ 5,2076 m) + (0,2997 m + 1,5228
) m + 0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997 m + 1,5228 m) + (0,2997 m + 1,5228 m + 0,2997
m + 1,5228)
=2,0737 m+ 12,465 m + 5,4675m + 3,645 m
81 81 =23,6512m

TOT. ALL : 47,3024 m? x Rp. 700.000,-/m? = Rp. 33.111.680



Pada Target Segmen Facility Management

PURCHASE ORDER
Kepada Yth :
gé;p:k Much Tohar No  PO-2018-00005
) .AKURA BARUTAMA Tanggal -eleusmeec BNl
- AKBP Agil Kusumad
Kudus 59347 - -

Telp :0291 - 444 361
Fax E 0291 - 443 545
Email - info@optixgard.com

Mahon pengadaan dan Pemasangan Kaca Film dengan perincian sebagai berikut .

No. Keterangan Qty Unit Price Total Price
1 (M : OPTIX GARD 10633 | Rp 560000 |[Rp 10994430
Jenis/Type :E-Save o
Tolak Panas - +1-99% v
Harga : Rp. 560.000,-/ m2
TOTAL Rp 10,994,480
TERMS & CONDITIONS :

1. Harga tersebut diatas termasuk PPN 10% dan termasuk biaya pemasangan
2 Garansi Product yang diberikan adalah 3 (tiga) tahun

3. Cara Pembayaran .
1. Uang Muka 30% - Rp. 3.298.344,- setelah invoice diterima
2. Pemasangan 70% : Rp. 7.696.136,-, dibayarkan setelah pemasangan selesai dan invoice diterima
3. Pembayaran melalui BCA NO. REK 031 192 5988
a/n PT. Pura Barutama

Terima kasih.
Diorder Oleh, Disetujui Oleh,
PT. nut‘;@ula&l,m n Indah Wisata PT. Pura Barutama
%
7
N\
Much Tohar

v Arif Susanto




Pengukuran Kaca Film Ambarrukmo Plaza, logjakarta

145 cm
98 cm 108 cm 105 cm 105 cm 110 cm 100 cm
145 ¢m
105cm 127 cm 12icm 121 cm 127 cm 127 cm
TYPE Panjang Lebar Jumlah Total
1.45 0.98 1 1.421
1.45 1.08 i 1.566
1.45 1.05 3 4.5675
E-Save 1.45 11 1 1.595
40% 1.45 1 1 1.45
1.45 1.27 3 5.5245
1.45 1.21 2 3.509
umlah.Total" = = ol 19.633
Rp. 560.000,- x 19.633 m2 = Rp. 10.994.480,-
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LEMBAR REVISI dan TUGAS UJIAN SARJANA

Berdasarkan Rapat Tim Penguiji Ujian Sarjana

Hari : Selasa
Tanggal + 02 April 2019
Tempat ¢ R.Seminar
Memutuskan bahwa mahasiswa :
Nama ¢ Reni Rusmawati
NIM ¢ 31601400958
Judul TA : Pemilihan Prioritas Strategi Marketing Menggunakan

Pendekatan Metode Analytical Hierarcy Process (AHP)
Dan Technique For Order Preference By Similarity To
Ideal Solution (TOPSIS) Studi Kasus Solar Window Film
(Kaca Film) Segmen Building Project pada Divis

wajib melakukan perbaikan seperti tercantum dibawah ini:
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