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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

Assalamualaikumwr.wb

Responden yang terhormat :

Saya mahasiswa Universitas Islam Sultan Agung Semarang (UNISSULA)
program studi manajemen yang sedang mengadakan penelitian untuk skripsi
tentang “PENGARUH RELIGIUSITAS,KEINOVASIAN , DAN NIAT BELI
KOSMETIK HALAL(Studi kasus pada konsumen produk kosmetik
dikabupaten semarang)”. Saya selaku peneliti meminta kesediaan Bapak/Ibu
untuk membantu mengisi kuesioner. Berikut kuesioner yang saya ajukan, mohon
kepada Bapak/Ibu untuk member jawaban yang sejujur-jujurnya dan sesuai
dengan keadaan yang sebenarnya. Adapun jawaban yang Bapak/lbu berikan tidak
akan berpengaruh pada diri Bapak/Ibu karena penelitian ini dilakukan semata-
mata untuk pengembangan ilmu pengetahuan. Atas kesediaannya saya ucapkan
terimakasih.

Wa’alaikumsalam wr. wb

Mengetahui Pembimbing Hormat Saya

Dr.Hendar,M.Si Wiwik Trisnawati



A. Daftar Pertanyaan

KUESIONER PENELITIAN
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PENGARUH RELIGIUSITAS, KEINOVASIAN KONSUMEN DAN NIAT
BELI KOSMETIK HALAL

Petunjuk Umum

A. Gunakan pensil atau pulpen untuk mengisi kuesioner
B. Isi pertanyaan dengan jawaban yang jelas dan lengkap

I. ldentitas Responden

No | Identitas Penjelasan

1 | Nama Responden

2 | Jenis Kelamin [ Laki-laki [FPerempuan

3 | Umur

5 | Pendidikan Terakhir [1SD [SMP
1 Diploma [SMA
[ Doktor (S3) [Pasca Sarjana
[ Sarjana S1

6 | Status ] Belum Menikah  Janda/ Duda
[J Menikah

7 | Pekerjaan

Petunjuk Mengisi
Beri tanda X sesuai dengan pendapat, penilaian, persepsi atas pengalaman yan
pernah bapak/ibu lakukan. Pilih angka 1 sampai dengan 10 dari kolom yang telah
disediakan seperti berikut :

STS|{1(2|3|4|/5/6|7|8]9]10]|SS
Keterangan : STS = Sangat Tidak Setuju, SS = Sangat Setuju
Contoh :
No | Pertanyaan Jawaban
1 | Setiap akan mengkonsumsi sebuah

produk, saya selalu pastikan bahwa
produk itu adalah Halal

STS 12|34

10

SS




I1.VARIABEL PENELITIAN
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A. Ideologi
No Pertanyaan Jawaban
1 | Saya membeli kosmetik
halal karena perintah || STS 4/5(6|7 10 | SS
Allah untuk
mengkonsumsi yang halal
2 | Saya membeli kosmetik
halal sebab saya seorang || STS 4/5(6|7 10 | SS
muslim
B. Ritualistik
No Pertanyaan Jawaban
1 | Saya membeli kosmetik
halal karena bisa | | STS 415|167 10 | SS
digunakan sholat
2 | Saya membeli kosmetik
halal karena akan merasa | | STS 415167 10 | SS
tenang dalam beribadah
C. Intelektual
No Pertanyaan Jawaban
1 | Memiliki  pengetahuan
islam, membantu saya || STS 415167 10 | SS
memilih kosmetik yang
halal
2 | Aturan islam membuat
saya tidak berlebihan || STS 415167 10 | SS
dalam berhias
3 | Membaca  buku,artikel
atau majalah membatu | | STS 41567 10 | SS
saya memilih kosmetik
yang aman dan halal
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D. Experiensial

No Pertanyaan Jawaban

1 |Saya merasa menyesal
apabila  salah  dalam || STS 5|6 10 | SS
memilih kosmetik

2 | Nikmat Allah membuat
saya memakai kosmetik STS 5|6 10 | SS
halal agar tenang dalam
beribadah.

3 | Saya berhati-hati dalam
memilih kosmetik sebab || STS 56 10 | SS
memahami tentang halal
dan haram

E. Konsekuensial

No Pertanyaan Jawaban

1 |Saya memakai riasan
kosmetik dengan tidak || STS 5|6 10 | SS
berlebihan

2 | Saya meghindari
kosmetik yang dapat || STS 5|6 10 | SS
membawa kemudhorotan
(keburukan)

3 |saya tidak memandang
dengan tatapan sinis pada | | STS 5|6 10 | SS

orang lain yang
menggunakan riasan
kosmetik




F. Keinovasian Konsumen
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Pertanyaan

Jawaban

Saya terkadang
menghabiskan waktu
untuk mencari berbagai
produk kosmetik baru
(halal)

STS

415167

10

SS

Saya tidak ragu mencoba
produk kosmetik halal

STS

10

SS

Saya suka melakukan
eksperimen dengan
produk

kosmetik baru (halal)

STS

10

SS

Diantara ~ teman-teman
saya, biasanya saya
menjadi orang pertama
yang mencoba produk
kosmetik baru (halal)

STS

10

SS

G. Niat Beli Produk Halal

Pertanyaan

Jawaban

Saya selalu berusaha
mendapatkan

informasi tentang
Produk kosmetik Halal

STS

10

SS

Kecuali untuk alasan
yang tak terduga, saya
berniat untuk terus
menggunakan Produk
kosmetik Halal yang
saya gunakan secara
teratur

STS

10

SS

Jika bisa, saya ingin
terus membeli dan
menggunakan Produk
kosmetik Halal

STS

10

SS

Kemungkinan saya
akan terus membeli
Produk kosmetik Halal
yang akan saya
gunakan dimasa depan

STS

10

SS
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Lampiran 2.Tabulasi

TABEL INDUK
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Lampiran 3. Hasil Olah Data

Tabel 4.12
Uji Validitas Variabel Dimensi Ideologi (X3)

No. Indikator r hitung r tabel Keterangan
(Correlation) (df-2)

1. Konsumen membeli kosmetik

halal karena perintah Allah 0,1966 Valid
untuk  mengkonsumsi  yang 0,698
halal.
2. Konsumen membeli kosmetik
halal sebab konsumen tersebut 0,698 0,1966 Valid

seorang muslim.

Sumber : Data primer yang diolah, 2018

Tabel 4.13
Uji Validitas Variabel Dimensi Ritualistik (X)
No. Indikator r hitung r tabel Keterangan
(Correlation) (df-2)
1.  Konsumen membeli kosmetik
halal karena bisa digunakan 0,584 0,1966 Valid
sholat.

2. Konsumen membeli kosmetik
halal karena akan merasa tenang 0,584 0,1966 Valid
dalam beribadah.

Sumber : Data primer yang diolah, 2018

Tabel 4.14
Uji Validitas Variabel Dimensi Intelektual (Xs)

No. Indikator r hitung r tabel Keterangan
(Correlation) (df-2)

1.  Memiliki pengetahuan islam,
membantu konsumen memilih 0,688 0,1966 Valid
kosmetik yang halal.

2. Aturan islam membuat
konsumen tidak  berlebihan 0,692 0,1966 Valid
dalam berhias.

3. Membaca buku,artikel atau
majalah membatu konsumen 0,800 0,1966 Valid
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memilih kosmetik yang aman
dan halal.

Sumber : Data primer yang diolah, 2018

Tabel 4.15
Uji Validitas Variabel Dimensi Eksperiental (X4)

No. Indikator r hitung r tabel Keterangan
(Correlation) (df-2)

1. Konsumen merasa menyesal
apabila salah dalam memilih 0,800 0,1966 Valid
kosmetik.

2. Nikmat Allah membuat

konsumen memakai kosmetik 0,776 0,1966 Valid
halal agar tenang dalam
beribadah.

3.  Konsumen berhati-hati dalam
memilih kosmetik sebab 0,873 0,1966 Valid
memahami tentang halal dan
haram.

Sumber : Data primer yang diolah, 2018

Tabel 4.16
Uji Validitas Variabel Dimensi Konsekuensi (Xs)

No. Indikator r hitung r tabel Keterangan
(Correlation) (df-2)

1. Saya memakai riasan kosmetik

dengan tidak berlebihan. 0,446 0,1966 Valid
2.  Konsumen meghindari
kosmetik yang dapat membawa 0,402 0,1966 Valid

kemudhorotan (keburukan).

3. Konsumen tidak memandang
dengan tatapan sinis pada 0,444 0,1966 Valid
orang lain yang menggunakan
riasan kosmetik.

Sumber : Data primer yang diolah, 2018
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Tabel 4.17
Uji Validitas Variabel Keinovasian Konsumen (Y1)
No. Indikator r hitung r tabel Keterangan
(Correlation) (df-2)
1.  Konsumen terkadang
menghabiskan waktu untuk 0,810 0,1966 Valid
mencari  berbagai  produk
kosmetik baru (halal).
2. Konsumen tidak ragu mencoba
produk kosmetik halal. 0,868 0,1966 Valid
3. Konsumen suka melakukan
eksperimen  dengan  produk 0,809 0,1966 Valid
kosmetik baru (halal).
4.  Diantara teman-teman
konsumen, biasanya konsumen
menjadi orang pertama Yyang 0,752 0,1966 Valid
mencoba produk kosmetik baru
(halal).
Sumber : Data primer yang diolah, 2018
Tabel 4.18
Uji Validitas Variabel Niat Beli (Y>)
No. Indikator r hitung r tabel Keterangan
(Correlation) (df-2)
1. Konsumen selalu  berusaha
mendapatkan informasi tentang 0,662 0,1966 Valid
Produk kosmetik Halal.
2. Kecuali untuk alasan yang tak
terduga, konsumen berniat untuk
terus menggunakan  Produk 0,888 0,1966 Valid
kosmetik Halal yang konsumen
gunakan secara teratur.
3. Jika bisa, konsumen ingin terus
membeli dan  menggunakan 0,845 0,1966 Valid
Produk kosmetik Halal.
4.  Kemungkinan konsumen akan
terus membeli Produk kosmetik 0,821 0,1966 Valid

Halal yang akan konsumen
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gunakan dimasa depan.

Sumber : Data primer yang diolah, 2018

Tabel 4.19
Uji Reliabilitas Variabel X dan Y
No. Variabel Cronbach | Standart | Keterangan
Alpha Alpha

1. | Dimensi Ideologi (X3) 0,816 0,60 Reliabel
2. | Dimensi Ritualistik(X>) 0,734 0,60 Reliabel
3. | Dimensi Intelektual (X3) 0,852 0,60 Reliabel
4. | Dimensi Eksperiental (X4) 0,905 0,60 Reliabel
5. | Dimensi Konsekuensi (Xs) 0,621 0,60 Reliabel
6. | Keinovasian Konsumen (Y1) 0,914 0,60 Reliabel
7. | Niat Beli (Y>) 0,913 0,60 Reliabel
Sumber : Data primer yang diolah, 2018

Normal P-P Plot of Regression Standardized

Dependent Variable: Y2

Residual
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Gambar 4. 4.
Uji Normalitas Grafik P-Plot
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Tabel 4.20

Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 (Constant)
X1 .228 4.381
X2 262 3.818
X3 .263 3.802
X4 231 4.325
X5 .740 1.351
Y1 130 7.669

a. Dependent Variable: Y2

Sumber : Data Primer yang diolah, 2018

Scatterplot

Dependent Variable: Y2
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Gambar 4.2

Uji Heteroskedastisitas
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Tabel 4.21

Uji Signifikansi Simultan (Uji F)
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ANOVA®

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 2961.926 2 1480.963 219.615 .000%

Residual 654.114 97 6.743

Total 3616.040 99
a. Predictors: (Constant), Y1, X
b. Dependent Variable: Y2
Sumber : Data yang diolah, 2018

Tabel 4.22

Koefisien Determinan

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .905% .819 .815 2.597

a. Predictors: (Constant), Y1, X

b. Dependent Variable: Y2
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Tabel 4.23
Uji Regresi dan Pengujian Hipotesis
Nilai
Hipotesis Regresi Unstd | thitung Teabel Signifikansi | Keterangan
p
Hi1 X;—»Y: 0348 | 2,197 1,98552 0,030 Diterima
Hio X, —>»Y; |0,785 |5,888 1,98552 0,000 Diterima
His X;—Y; [0,208 | 2,050 1,98552 0,043 Diterima
Hia Xs—Y; |0,410 |4,255 1,98552 0,000 Diterima
His Xs—Y; | 0,150 |2,000 |1,98552 0,048 Diterima
H, X —Y; |0371 |22,860 |1,98552 0,000 Diterima
H, X — Y, 0352 |20,192 |1,98552 0,000 Diterima
Hs Y,—Y, |0816 |15837 |1,98552 0,000 Diterima

X1 = dimensi ideologi

X2 = dimensi ritualistik

X3 = dimensi intelektual

X4 = dimensi eksperiental

X5 = dimensi konsekuensial

Y1 = keinovasian konsumen

Sumber : Data Primer yang diolah, 2018




Analisis Jalur (Path Analysis)
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Gambar 4.3
Analisis Jalur




