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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh daya tarik iklan
terhadap minat beli. (2) selebriti endorser terhadap minat beli. (3)desain produk
terhadap minat beli. (4) daya tarik iklan terhadap keputusan pembelian. (5)
selebriti endorser terhadap keputusan pembelian. (6) desain produk terhadap
keputusan pembelian. (7) minat beli terhadap keputusan pembelian . Responden
dalam penelitian ini adalah wanita yang telah membeli kerudung Rabbani di
Demak dengan jumlah penyebaran kuesioner sesuai jumlah sampel akhir

sebanyak 96responden.

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian explanatory research
dengan pendekatan kuantitatif karena menjelaskan hubungan antara variabel-
variabeldengan menggunakan kuesioner sebagai alat dalam pengumpulan data
untuk mengungkap data daya tarik iklan, selebriti endorser, desain produk, minat
beli, dan keputusan pembelian. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian
ini adalah analisis regresi linier dengan menggunakan alat bantu software SPSS

versi 22.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa daya tarik iklan, selebriti
endorser, Desain produk berpengaruh secara parsial terhadap minat beli. Daya
tarik iklan, selebriti endorser, desain produk dan minat beli berpengaruh parsial

terhadap keputusan pembelian Kerudung Rabbani Demak.

Kata kunci : daya tarik iklan, selebriti endorser , desain produk, minat beli,

keputusan pembelian
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ABSTRACT

This research is to find out: (1) the influence of ad attractiveness on
interest. (2) celebrity endorser to wards buying interest. (3) product design to
interest. (4)the appeal of the ads to the decision . (5) celebrity endorser against
decision. (6) design of the reservoir to the decision. (7) buying interes in
decision. Respondents in this study the woman who has bought the Rabbani veil
on Demak All-round Business Cooperatives with a number of samples based on

the final sample size of 96 respondents.

The research method used is explanatory research by explaining the
relationship between variables by using a questionnaire as a tool to explore data,
ad attractiveness, celebrity endorser, product design, buying interest, purchase
decision. The analysis technique used in this study is linear regression using the

SPSS version 22 software.

The results of this study indicate that ad attrectiveness, celebrity endorser,
product design, buying interest, the influence to purchase decision Rabbani veil

Demak.

Keywords : ad attractiveness, celebrity endorser, product design, buying interest,

purchase decision
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INTISARI

Rabbani adalah salah satu merek kerudung ternama di Indonesia yang
menjadi rajanya kerudung instan pertama sebelum merek-merek yang lain. Merek
kerudung Rabbani adalah brand kerudung yang mengutamakan kualitas kerudung
demi mecapai keinginan pelanggan dan profit dari perusahaan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh daya tarik iklan
terhadap minat beli. (2) selebriti endorser terhadap minat beli. (3) pengaruh desain
produkterhadapminat beli. (4) pengaruh daya tarik iklan terhadap keputusan
pembelian. (5) selebriti endorser berpengaruhterhadapkeptusan pembelian (6)
desain produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian. (7) pengaruh minat
beli terhadap keputusan pembelian . Responden dalam penelitian ini adalah
wanita yang membeli kerudung Rabbani di Demak dengan jumlah penyebaran
kuesioner sesuai jumlah sampel akhir sebanyak 100responden.

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian explanatory research
dengan pendekatan kuantitatif karena menjelaskan hubungan antara variabel-
variabeldengan menggunakan kuesioner sebagai alat dalam pengumpulan data
untuk mengungkap data daya tarik iklan, selebriti endorser, desain produk, minat
beli, dan keputusan pembelian. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian
ini adalah analisis regresi linier dengan menggunakan alat bantu software SPSS
versi 22.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa daya tarik iklan, selebriti
endorser, Desain produk berpengaruh secara parsial terhadap minat beli. Daya
tarik iklan, selebriti endorser, desain produk dan minat beli berpengaruh parsial

terhadap keputusan pembelian Kerudung Rabbani Demak
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