79

DAFTAR PUSTAKA

Amalia, Rizqi , Ken Sudarti. 2017.peningkatan kinerja pemasaran IKM olahan
bandeng kota semarang melalui Entrepreneurial Marketing dan aliansi. Jurnal FE

Manajemen UNISSULA

Alfiatur rohmaniyah, Nurhayati . 2017.Peningkatan kreatifitas pemasaran dan
kualitas Networking berbasis Orientasi pasar terhadap kinerja pemasaran.(Studi
kasus pada CV. Mubarokfood cipta delicia kudus). Jurnal FE

ManajemenUNISSULA

Choirul, U. Zulfa, M. 2017.Model peningkatan inovasi berbasis orientasi pasar,
knowledge sharing dan orientasi pembelajaran terhadap kinerja bisnis industry

tepung tapioca di kabupaten pati. Jurnal FE UNISSULA

Cynthia V. Djodjobo., H.N. Tawas. Pengaruh Orientasi Kewirausahaan, Inovasi
Produk,dan Keunggulan Bersaingterhadap Kinerja Pemasaran Usaha Nasi Kuning
di Kota Manado. Jurnal EMBA Vol 2 no 3 September 2014. Hal 1214-1224. ISSN

2303-1174

Farista, N S, Mulyana. 2017.Model peningkatan kinerja pemasaran melalui
orientasi wirausaha dan kreatifitas program pemasaran. Jurnal FE

ManajemenUNISSULA

Halim, Djumilah H, Solimun, Djumahir 2012. Kapabilitas Pemasaran sebagai

Mediasi Pengaruh Orientasi Pasar Orientasi Pembelajaran dan Orientasi



80

Kewirausahaan terhadap Kinerja. Jurnal aplikasi manajemen, Volume 10 Nomor

3,september 2012, ISSN: 1693-5241

Hatta, 1. H. 2014. Analisis Pengaruh Inovasi, Pengambilan Resiko, Otonomi, dan
Reaksi Proaktif Terhadap Kapabilitas Pemasaran UKM Kuliner Daerah di

Jabodetabek. Jurnal Pemasaran . Vol. 8, no. 2 Oktober 2014. ISSN 1907-235

Hatta, I. H. 2015. Orientasi Pasar, Orientasi Kewirausahaan,Kapabilitas

Pemasaran dan Kinerja Pemasaran. Jurnal Pemasaran .

Hsulistyani. 2013. Pengaruh orientasi pasar dan kreativitas program pemasaran
serta pengaruhnya terhadap kinerja usaha kecil dan menengah di kota semarang.

proceding seminar nasiional dan call for papers sancall, ISBN 978-979-636-147.

lIman, T,L. 2018. Peningkatan Customer Satisfaction Melalui Kualitas Produk,
Persepsi Harga, Promosi dan Purchase Decision Pada Velg Enkei (Studi Kasus Di
Toko Velg Anugerah Jaya Mandiri Tuntang Kabupaten Semarang). Jurnal FE

ManajemenUNISSULA

Indra PPM, Silvya L Mandey Hendra N Tawas 2016. Analisis Pengaruh
kompetensi pengetahuan pemasaran dan orentasi kewirausahaan terhadap
kapabilitas pemasaran dan kinerja pemasaran. Jurnal EMBA (JAB), Vol. 4 No. 3

September 2016, Hal. 173-183

Kotler, P & Armstrong, G. 2005. Prisip-Prinsip Pemasaran. Jakarta: Erlangga

Mawu, L.I.P, Mandey. S.L., Tawas. H.N. 2016. Analisis Pengaruh Kompetensi

Pengetahuan Pemasaran dan Orientasi Kewirausahaan Terhadap Kapabilitas



81

Pemasaran dan Kinerja Pemasaran. Jurnal EMBA Vol 4 no 3 September 2016.

Hal 173-183. ISSN 2303-1174

Mas’ud, Fuad, 2004. Survai Diagnosis Organisasioanal : Konsep & Aplikasi,

Badan penerbit UNDIP, Semarang.

Musyafak, A,W. 2018. Model peningkatan kinerja SDM Melalui kompensasi, etos
kerja islami, dan kepuasan kerja sebagai variable intervening (studi kasus di RSI

Sultan Agung). Jurnal FE ManajemenUNISSULA

Pertiwi, Y.D. Siswoyo, B.B. 2013. Pengaruh Orientasi Pasar Terhadap Kinerja

Pemasaran pada UMKM Kripik Buah di Kota Batu. ISSN 2460-0784.

Prakosa, Bagus dan Ghozali, Imam, 2010.pengaruh orientasi pasar, inovasi dan
orientasi pembelajaran terhadap kinerja perusahaan untuk mencapai keunggulan
bersaing (studi empiris pada industri manufaktur di semarang). EKOBIS Vol.6

No.2 : 181-198.

Puspitasari, Ratih Hesty Utami, 2015.orientssi pasar dan inovasi produk sebagai
strategi untuk meningkatkan Kkinerja pemasaran perusahaan mebel jepara.

Prosiding seminar Nasional kebangkitan teknologi

Rahmasari, L. 2010. Strategi Manciptakan Daya Saing Produk Melalui Orientasi
Kewirausahaan, Inovasi dan Kapabiltas Pemasaran ( Studi Kasus pada UKM

Manufaktur di Semarang ). Jurnal Pemasaran .



82

Ratnawati A & Hartanty IT, 2013. Peningkatan Kinerja Pemasaran melalui
Optimalisasi Keunggulan Bersaing. Jurnal EKOBIS , Vol. 14 No. 2 Januari

2013

Rudhi, AAB. 2017.Model kreatifitas program pemasaran dan keinovasian
produk berbasis orientasi pasar dalam meningkatkan kinerja pemasaran pada PT.

Asia paramitha indah cabang semarang. Jurnal FE Manajemen UNISSULA

Sari, Lila Farisa, 2013.pengaruh orientasi pasar dan kreatifitas terhadap kinerja
pemasaran pedagang pakaian jadi di pasar kliwon kabupaten. Jurnal FE

ManajemenUNISSULA

Supranoto, M. 2009. Strategi Menciptakan Keunggulan. Jurnal Pemasaran .

Sugiyono, 2011, Metodologi Penelitian, Alfa Beta, Jakarta

Tasyakura, Lita, 2018. Pengaruh display produk, suasana toko, dan merchandising
terhadap impulse buying pada konsumen toko sakura di semarang. Jurnal FE

ManajemenUNISSULA

Taufani, M.K 2016. Analisis dan Desain Sistem Informasi Pemasarann (Studi
pada Sistem Informasi Pemasaran untuk Promosi CV. Intan Catering). Jurnal

Administrasi Bisnis (JAB), Vol. 38 No. 2 September 2016

Titahea, D.A, Syukur, S. Utomo, St.D. 2012. Analisis Pengaruh Orientasi Pasar,
Inovasi dan Orientasi Kwirausahaa terhadap Kinerja Pemasaran dengan

Intervening Keunggulan Bersaing. Jurnal



83

Titis Triawan. 2018.Peningkatan kinerja pemasaran melalui keunggulan bersaing
yang berbasis pada orientasi pasar dan orientasi kewirausahaan. Jurnal FE

ManajemenUNISSULA

Umar, Husein, 2008. Metodologi penelitian : aplikasi dalam pemasaran, PT

Gramedia Pustaka Utama, Jakarta

Utaminingsih, Adijati, 2016. Pengaruh orientasi pasar, inovasi dan kreativitas
strategi pemasaran terhadap kinerja pemasaran pada UKM Kerajinan rotan di desa
teluk wetan, Welahan Jepara. Jurnal Media Ekonomi dan Manajemen Vol. 31

No.2



