
MODEL KREATIFITAS PROGRAM PEMASARAN  

DAN KEINOVASIAN PRODUK BERBASIS ORIENTASI PASAR 

 DALAM MENINGAKTKAN KINERJA PEMASARAN PADA 

PT. ASIA PARAMITA INDAH CABANG SEMARANG 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat 

untuk memperoleh gelar Sarjana Ekonomi 

Program Studi Manajemen 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

AHMAD ALEX BIMA RUDHI 

N I M : 30401210561 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM SULTAN AGUNG 

FAKULTAS EKONOMI 

SEMARANG 

2018 



ii 
 

 



iii 
 

 



iv 
 

 



v 
 

HALAMAN MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

MOTTO : 

 Hanya orang takut yang bisa berani, karena keberanian 

adalah melakukan sesuatu yang ditakutinya. Maka, bila 

merasa takut, kita akan punya kesempatan untuk 

bersikap berani 
 Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di 

antara kamu dan orang-orang yang diberi ilmu 

pengetahuan beberapa derajad. Dan Allah mengetahui 

apa yang kamu lakukan. (Q. S. Al-Mujaadalah :11) 
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